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Introduccion

En comparacién con los procesos electorales federales, la cobertura mediatica y la conversacion publica en
redes sociales sobre los procesos electorales locales es limitada al no tener la misma relevancia a nivel
nacional. Esto implica que la mayor parte de los acontecimientos que suceden antes, durante y después
de los comicios locales no estén tan presentes en el debate publico.

En consecuencia, quedan invisibilizados temas como la discriminacion o la violencia de la que son objeto,
principalmente, las mujeres y otros grupos que deciden participar activamente en el dmbito politico-
electoral.

De acuerdo con la publicacién “Aspectos generales de la violencia politico-electoral en el proceso 2023-
2024”, del Instituto Belisario Dominguez, cuando se analizan los eventos de violencia politico-criminal
dirigidos a personas candidatas, el 27% corresponde a mujeres y el 14% a hombres. Asimismo, en los casos
en que la violencia se extiende a sus familias, las de las candidatas resultan mas afectadas: el 10% de los
eventos se dirige contra familiares de mujeres, frente al 7% en el caso de los hombres (IBD, 2024).

Asimismo, aun cuando 93% de la poblacién mexicana dice estar de acuerdo en que las mujeres tengan el
mismo numero de candidaturas y puestos en el gobierno que los hombres (Enkoll&EIPais, 2024), 75% opina
que la poblacién mexicana sigue siendo machista (Enkoll&EIPais, 2024) y 22% considera que los hombres
son mejores lideres politicos que las mujeres (EIFinanciero, 2024), lo que conlleva a que las mujeres sigan
enfrentando grandes obstaculos a la hora de buscar un cargo de eleccién popular.

Por otra parte, se advierte que los temas relacionados con crimen y violencia son los que mas preocupan
a la poblacién en México (IPSOS, 2025). Al respecto, el 68% de las personas dicen estar insatisfechas con
las acciones realizadas por parte de las autoridades e instituciones frente a los casos de violencia que se
presentan hacia las mujeres en distintos dmbitos (CPP-UVM, 2025).

El dmbito local muestra signos agudos de la incidencia de este tipo de violencia, de acuerdo con el mas
reciente Informe de violencia contra las mujeres del Secretariado Ejecutivo del Sistema Nacional de
Seguridad Publica (SESNSP), hay un elevado nimero de delitos de violencia de género registrados en la
entidad federativa de Veracruz (1,080 casos en seis meses), que, junto con el Estado de México y Querétaro,
concentran el 93.4 % de los casos reportados a nivel nacional (SESNSP, 2025).

En este contexto, durante el Proceso Electoral Local (PEL) 2024-2025 se celebraron elecciones ordinarias
en los estados de Veracruz y Durango, donde se disputaron presidencias municipales regidurias y
sindicaturas’. Esto representd un reto para las mujeres que contendieron por alguno de estos cargos de
eleccion popular, ya que a pesar de los avances en el ambito legal éstas contindan enfrentando diversos
obstaculos, dentro de los cuales, la violencia a nivel local suele presentarse en mayor proporcion y de
manera mas profunda hacia ellas.

Adicional a las desventajas que enfrentan las mujeres que incursionan en la politica, existen otros grupos,
como las juventudes, que se perciben cada vez menos representados por los regimenes politicos
democraticos. De acuerdo con el “Estudio Nacional De Opinién Publica en Jovenes 2024”, la falta de interés

1 Informacién obtenida del portal del INE “Elecciones Locales 2025” disponible en: https://g00.5u/4LGYV.
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es el principal factor por el cual este grupo no participa en la politica (37.5%); asimismo 62.8% confia poco
o nada en las instituciones politicas y 53.6% considera que los partidos politicos no representan sus
intereses (MéxicoElige, 2024).

Esta apatia y desinterés que muestran las juventudes refleja la falta de atencién por parte de los partidos
politicos y candidaturas postuladas, toda vez que no ponen atencion a sus necesidades y no les otorgan
suficientes espacios politicos en proporcién a la totalidad de jovenes que existen en el pais y su diversidad
(PUEDJS, 2024).

Por otra parte, aunque en Durango y Veracruz se establecid la obligacidn de presentar al menos dos
féormulas para presidencia municipal y/o sindicaturas conformadas por personas jovenes, asi como la
postulaciéon de juventudes en ayuntamientos que se integran hasta por seis ediles y que no hayan sido
objeto de acciones afirmativas indigenas (OPLE, 2024)?% las candidaturas jévenes contintan siendo
relegadas de la cobertura mediatica y la conversacién publica sobre los procesos electorales.

De esta forma, mediante el presente estudio, la Coordinacion Nacional de Comunicacién Social (CNCS) del
Instituto Nacional Electoral (INE) analizé con perspectiva de género e interseccionalidad la participacion
politico-electoral de las mujeres y juventudes en el Proceso Electoral Local (PEL) 2024-2025, a través de la
cobertura de los medios de comunicacidn y la conversacidn publica en redes sociales, para identificar desde
la existencia de brechas de género hasta la configuracion de casos de discriminacion o violencia politica y
en razon de género que dificulten su insercion en condiciones de igualdad y libres de violencia.

Lo anterior, bajo el supuesto de que derivado de la concurrencia de este proceso electoral con el inédito
Proceso Electoral Extraordinario del Poder Judicial de la Federaciéon (PEEPJF) 2024-2025, la cobertura
medidtica y la conversacidn publica relacionada con la participacidn de estos grupos en Durango y Veracruz,
se veria minimizada por el proceso extraordinario, toda vez que la atencion se centraria en aquellas
mujeres que competirian por alguno de los cargos del Poder Judicial de la Federacidn (PJF), que por primera
vez se someterian a eleccidn popular a nivel nacional.

Este informe nos invita a reflexionar si, ademas del silencio del que las mujeres y las juventudes son sujetas
dentro de la cobertura y la conversacién mediatica sobre los procesos electorales en el ambito local, las
mujeres no solo son blanco de distintas violencias, sino que esto las coloca en escenarios revictimizantes
al buscar ayuda, denunciar, enfrentar procesos legales o incluso por la sobre exposicidn mediatica y digital
de estos hechos de violencia de los que son victimas.

2 Informacién establecida en los Acuerdos IEPC/CG92/2024 y OPLE/CG216/2023.
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Antecedentes

Desde 2019, la CNCS ha analizado con perspectiva de género la participacidén politico-electoral de las
mujeres y juventudes tanto en procesos electorales federales como locales, a través de la cobertura que
realizan los medios de comunicacidn convencionales (MC) y la conversacion en redes sociales (RRSS)
visualizando desde brechas de género hasta la configuracion de distintos casos de Violencia Politica (VP) y
de Violencia Politica contra las Mujeres en Razén de Género (VPMRG).

De acuerdo con los estudios mds recientes, durante el PEL 2021-2022 se evidencid que las candidaturas no
reconocen la diversidad de las juventudes, lo cual se reflejé en el tipo de menciones con connotaciones
estereotipadas y pocas propuestas, realizadas principalmente desde una visién adultocentrista que no
responde a las demandas y necesidades reales de este grupo (INE, Sin propuestas, 2022).

Por su parte, durante el PEL 2023-2024 -llevado a cabo en los estados de México y Coahuila- cobré
particular importancia por la disputa de la gubernatura mexiquense, por ser uno de los territorios mas
importantes en términos sociales, politicos y econdmicos en el pais, a la par de haber sido contendida de
manera inédita solo por mujeres. Situacién totalmente distinta en el caso de las mujeres que contendieron
por una diputacién local, quienes pasaron casi desapercibidas dentro de la cobertura mediatica y la
conversacion publica (INE, Techos de Diamante, 2023).

Si bien la presencia de cada vez mas mujeres en la politica con posibilidades de ganar ha atraido el foco
mediatico y social hacia los procesos electorales que disputan, al mismo tiempo esto las coloca en una
situacion de vulnerabilidad al ser sujetas de mayores casos de violencia, tanto politica como en razén de
género (INE, Claroscuros, 2022).

Lo anterior se evidencio, durante el Proceso Electoral Concurrente (PEC) 2023-2024, ademas del territorio
y las posibilidades de triunfo, la contienda de mujeres por el cargo mas importante del pais, como lo fue la
Presidencia de la Republica, colocé a aquellas que disputaron algunos de los mds de 20 mil cargos a nivel
local en una situacion de desventaja en términos de la cobertura mediatica y digital que se dio al Proceso
Electoral Federal (PEF) a nivel nacional y local® (INE, ¢Un espacio ganado?, 2024).

La persistencia de la violencia simbdlica como una de las principales estrategias de agresién contra las
mujeres en politica, a través de su invisibilizacidn, la desvalorizacion de su liderazgo mediante referencias
a roles tradicionales de género (esposa, hija, hermana) y la falta de reconocimiento de su trayectoria
profesional son algunas de las formas en las que se contindan perpetuando las relaciones de dominio y
desigualdad de género en este dmbito.

Finalmente, la violencia digital se intensifica con el uso de la tecnologia para atacar a las candidatas. En X,
las fake news fueron uno de los principales ataques en contra de ellas, seguidas de publicaciones con
mensajes de odio, violaciones a la privacidad y el uso de cheap fakes -videos o audios manipulados para
desprestigiar a las candidatas- (INE, ¢ Un espacio ganado?, 2024).

3 De acuerdo con el estudio ¢Un espacio ganado?, realizado por la CNCS en 2024, los medios de comunicacién convencionales
dieron voz a las mujeres candidatas en el 61.1% de las publicaciones, en comparacién con los candidatos el 35.5%. Aunque lo
anterior reflejé un avance en la eliminacién de las brechas de género, existidé una inequidad entre las candidatas, ya que se les
dio mayor relevancia a aquellas que compitieron por la Presidencia de la Republica (61.1%) y se tuvo menor consideracidn hacia
quienes contendieron por otros cargos como presidencias municipales (9%), o incluso por una diputacion federal (2.6%).



Metodologia

De acuerdo con la Metodologia ocupada para la elaboraciéon de este informe (Anexo 1), el presente estudio
es producto de la recopilacién y analisis que se realizd tanto de las publicaciones en medios convencionales
como de las redes sociales (X, Facebook y YouTube)* sobre la participacion politico-electoral de mujeres y
juventudes que compitieron por alguno de los mds de 1,458 cargos locales que se disputaron en el PEL
2024-2025°.

La recopilacidn de la informacion proveniente de los medios de comunicacién convencionales se llevd a
cabo a través del portal Eficiencia Informativa (Efinfo), mientras que para la de redes sociales se utilizo la
plataforma BrandWhatch, con base en palabras clave para ubicar Unicamente informacidn relacionada con
este proceso electoral.

El periodo de recopilacidn de las publicaciones tanto de medios convencionales como de redes sociales
fue del 9 de abril al 1 de junio de 2025, periodo que comprendié desde el inicio de campafias en Durango
hasta la realizacion de la jornada electoral en ambos estados.

El analisis cuantitativo y cualitativo de los géneros periodisticos de los medios de comunicacidn
comprendié notas informativas, entrevistas, reportajes, columnas y articulos de opinién publicados en
medios convencionales -impresos, portales de internet, radio y televisidn-. En el caso de las redes sociales
se consideraron las publicaciones de distintos tipos de cuentas identificadas como informativas,
generadoras de contenido, institucionales y bots. Incluyéndose ademads los asistentes de Inteligencia
Artificial (IA) operados por las redes sociales.

Para facilitar el andlisis de la informacidn recopilada se obtuvo una muestra representativa de las
publicaciones identificadas, a fin de generalizar los resultados obtenidos. En ambos casos, se calculd una
muestra representativa estratificada de las publicaciones provenientes de cada tipo de medio de
comunicacién convencional y de las diferentes cuentas de redes sociales, a fin de garantizar la
representacion proporcional de la informacién obtenida en cada una de ellas (Anexo 2).

Esto no solo garantizé la generalizacion de los resultados obtenidos, sino que también permitié el analisis
categodrico de la informacion basica de las publicaciones, las fuentes, menciones, ofertas politicas, criticas,
violencia y temas identificados dentro de la cobertura mediatica y la conversacién publica que se derivd
del PEL 2024-2025. A la par de duplicar aquellos registros en los que se identific6 mas de un elemento de
analisis dentro de cada una de las categorias consideradas en esta metodologia.

4 Sj bien la metodologia que se aprobéd en la 1ra. Sesién Ordinaria 2025 de la CIGyND, en la que se basé el documento, solo
contemplaba retomar informacion de la red social X, ésta se amplié al resto de las redes sociales, toda vez que para 2026 se
amplié el alcance de la herramienta institucional que se utiliza para el monitoreo de las publicaciones de las redes sociales.

5> Con base en la numeraria del PEL 2024-2025 los cargos de eleccién popular en Durango, correspondieron a 39 presidencias
municipales, 39 sindicaturas y 326 regidurias; mientras que en Veracruz se contendieron 212 presidencias municipales, 212
sindicaturas y 630 regidurias. (INE, 2025).


https://repositoriodocumental.ine.mx/xmlui/bitstream/handle/123456789/147840/Numeralia-2023.pdf?sequence=3

Informacion basica de las publicaciones

La dominacién masculina en la cobertura mediatica y
en el debate publico de las redes sociales

La cobertura medidtica y la conversacidon publica en redes sociales de los procesos electorales locales
representan una oportunidad para el fortalecimiento democratico del sistema politico del pais. Por un lado,
los medios de comunicacién y las redes sociales influyen de manera significativa en la formacién de opinién
publica y, en consecuencia, en el sentido del voto de la ciudadania.

Ademas, representa una oportunidad de visibilidad a las candidaturas, que, aunque limitada, permite que
la ciudadania tenga conocimiento de las personas que compiten por un cargo publico y se conozcan sus
propuestas de gobierno y su trayectoria politica. Juntas, estas dimensiones configuran un sistema politico
donde la informacidn, la participacién y la representacion se articulan para cuestionar, construir y desafiar
la democracia en México.

Durante las campanas electorales, el acceso a los medios de comunicacion y el uso de redes sociales de las
personas que compiten por un cargo publico a nivel local, son una oportunidad para disminuir brechas de
género asi como posicionar agendas politicas, hacer visible los temas de combate a la VP y la VPMRG, asi
como: la ley 8 de 8, paridad de género y acciones afirmativas enfocadas a la ciudadania que pertenece a
un Grupo en Situacién de Discriminacion (GSD) tanto a nivel local, como a nivel nacional. La articulacion
entre informacién medidtica, debate digital y participacién electoral no solo define qué voces son
escuchadas, sino también qué derechos pueden ejercerse en condiciones de igualdad, libertad y libres de
violencia.

En conjunto, la cobertura mediatica y la conversacién publica en redes sociales en el desarrollo de los
procesos electorales locales configuran un espacio decisivo para el fortalecimiento democratico en México,
especialmente cuando se analizan desde una perspectiva de género. En consecuencia, la forma en que los
medios de comunicaciéon y las redes sociales representan la participacion politica de las mujeres influye en
la percepcion de su liderazgo, capacidades, trayectoria profesional y politica, lo que puede llevar a
legitimarlas o afectar su imagen durante las contiendas electorales y en su vida publica y privada.

Del mismo modo, los procesos electorales locales ofrecen una oportunidad crucial para avanzar hacia una
representacion mas equitativa y consolidar mecanismos que identifiquen, prevengan, atiendan vy
sancionen la VPMRG y las distintas desigualdades que enfrentan las mujeres en los medios de
comunicacién y en las redes sociales. Identificar los desafios y los avances en estos temas permitird, desde
lo local, construir una competencia igualitaria al garantizar que todas las voces tengan un espacio legitimo
en la vida publica y que la igualdad de género se materialice como un principio real de la vida democratica.

Tomando en cuenta lo anterior el andlisis de las publicaciones de los medios convencionales y las redes
sociales permite observar y conocer los desafios que enfrentan las mujeres candidatas y de las funcionarias
publicas, durante las campafas electorales, cuando se involucran en los procesos electorales. La
perspectiva de género sera el enfoque que permita observar las desigualdades, avances o retrocesos que
existe en la representacion politica de las mujeres y los tipos de violencia que enfrentan para frenar el
avance a ocupar puestos de gobierno.



Las elecciones locales en los estados de Veracruz y Durango representaron un desafio en la cobertura
mediatica y en la conversacidn publica en redes sociales, ya que al ser una eleccién que se realizé a la par
del PEEPJF la atenciéon medidatica y social estuvo enfocada en este ultimo.

De acuerdo con el monitoreo y la recopilacién de informacidn de las campafias electorales, de ambos
procesos, durante el periodo comprendido del 9 de abril (fecha de inicio de las campafias electorales a
nivel local) al 1 de junio de 2025 (dia de la jornada electoral), para el PEL se recopilaron 80,827
publicaciones de medios convencionales y redes sociales, en tanto que para el PEEPJF fueron un total de
216,587 para ambas plataformas, de las cuales se seleccionaron 24,554 y 30,191, respectivamente, al ser
las que cumplieron con los requerimientos establecidos en la metodologia ocupada para la realizacién de
este estudio.

Del total de la informacién recopilada sobre PEL en Veracruz y Durango, se selecciond una muestra
representativa estratificada® que derivé en 366 publicaciones originales de medios convencionales y en
578 de redes sociales.
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Elaboracion CNCS, agosto 2025

A partir de la informacién obtenida en la muestra se identificé que la mayor parte de la informacion
sobre el PEL se genero en el estado de Veracruz, tanto en medios convencionales (64%) como en redes
sociales (17.3%). En contraste, el estado de Durango tuvo una presencia minima: solo el 5% de la
informacion en medios y el 12.1% en redes sociales se origind alli, como se observa en los Mapas 1y 2. Es
importante destacar que un medio de comunicacién de Argentina dio cobertura al PEL y en redes sociales,
paises como Estados Unidos (16%), Alemania (12%) y Colombia (11%) tuvieron interés en este proceso lo
que habla de laimportancia que tuvo en otras regiones del mundo; en el caso de redes sociales en el 51.6%
no se pudo identificar el estado o pais de donde provino la informacidn debido a las oportunidades que
brindan las redes sociales para ocultar informacién personal.

8 Medios convencionales considerados: prensa, plataformas digitales de medios de comunicacidn, television y radio. Las redes
sociales consideradas son X, YouTube, Instagram y Facebook.
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Durante el periodo electoral 2024-2025, (Grdficas 1 y 2) ambas plataformas siguieron de cerca los procesos
concurrente y extraordinario, aunque cada una lo hizo con matices distintos. En los medios
convencionales, la mirada se dirigié en su mayoria hacia Veracruz, que acaparoé el 78.7% de la cobertura.
Otras publicaciones abordaron simultdneamente los procesos de Veracruz y Durango (4.1%) y algunas
otras, aun centradas en el PEEPJF, incluian referencias al PEL de ambos estados (0.8%).

En redes sociales, la dinamica no fue tan diferente: la conversacién también giré6 mayoritariamente en
torno a Veracruz, que dominé con un 62.4%. Entre las publicaciones sobre el PEEPJF, varias mencionaban
Unicamente la contienda veracruzana (3.2%), mientras que otras ampliaban el foco e incorporaban
referencias a los dos estados en disputa (4.5%).

Gréfica 1 Proceso electoral en el que se enfocdé Gréfica 2 Proceso electoral en el que se enfocd
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Elaboracion CNCS, agosto 2025

La cobertura medidtica y digital tuvo una presencia diferenciada en medios de comunicacién y en los
distintos tipos de cuentas que existen en redes sociales. En los medios de comunicacién (Grdfica 3), la
mayor proporcidon de informaciéon se generé en las plataformas digitales (89.3%), mientras que la
televisién fue el segundo medio con mayor produccién informativa (5.2%). Por su parte, en redes sociales
(Grdfica 4), las cuentas informativas de los medios de comunicacidon concentraron la mayor parte de la
conversacion publica (64.3%), seguidas de las cuentas de personas usuarias generadoras de contenido
(30%).

Como se observa lo digital se posiciona como el canal por el cual la ciudadania se informa sobre los
procesos electorales. Reuters Institute publicé su Informe de Noticias Digitales 2025, donde presenta datos
relevantes sobre el consumo de medios en México y en el mundo. Al preguntar cudl es la fuente para
acceder a noticias, los resultados de México muestran que 80% de las personas lo hace a través de medios
online como sitios web, apps de noticias, redes sociales, plataformas de video, podcast de noticias y
chatbots de IA, mientras que el 63% lo hace por redes sociales, 39% por television y 17% por medios
impresos, lo anterior muestra que los medios digitales se han vuelto mds importantes sobre otros.
(Institute, 2025).
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Gréfica 3 Tipo de MC que predominaron Gréfica 4 Tipo de cuentas de RRSS que predominaron
en la cobertura informativa en la conversacion publica
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En ambas plataformas se identificé a las personas o entidades responsables de firmar una nota en medios
de comunicacién o de publicar contenido en redes sociales. En conjunto, los medios, ya sea a través de
sus redacciones (53.8%) o de las cuentas de los medios creadas para redes sociales (31.8%), concentraron
la mayor parte de la informacién difundida.

En los medios convencionales (Grdfica 5), destaca que las mujeres reporteras (12.2%), periodistas (4.6%) y
articulistas y conductoras (0.5%) generaron el 17.8% de la informacion relacionada con el PEL 2023-2024;
no obstante, los hombres siguen produciendo la mayor parte del contenido (27.6%), ya fuera como
periodistas (8.5%), columnistas (4.9%) o articulistas (1.1%). En redes sociales (Grdfica 6), la tendencia se
repite: los hombres dominaron la conversacién publica como cuentas generadoras de contenido (GC), ya
sea como ciudadanos interesados en temas politico-electorales (26.6%), como candidatos (4%) o como
dirigentes partidistas (1.7%).

Este panorama refleja que, tanto en los medios de comunicaciéon como en las redes sociales, las mujeres
que cubren temas politico-electorales o participan activamente en el debate tienen una presencia menos
visible. Esta limitacion obstaculiza una cobertura equilibrada y puede traducirse en pocos o nulos
avances para posicionar temas relevantes para las mujeres que participan en politica, ya sea como
candidatas, funcionarias o legisladoras.

Gréfica 5 Género periodistico de las publicaciones Gréfica 6 Tipo de cuentas GC de RRSS que participaron
en MC por género de quienes las realizaron en la conversacion publica por rol y género
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La reduccién de la brecha de género en la cobertura periodistica depende, en gran medida, de quienes
ocupan los puestos de toma de decisiones dentro de los medios de comunicacién.

La Grdfica 7 evidencia que los hombres siguen dominando los cargos de alta direccidn en las distintas
plataformas: el 49.2% se concentra en medios digitales, el 3.3% en impresos, otro 3.3% en television y
el 0.8% en radio’. Las mujeres, en contraste, solo sobresalen con el 21% de estos puestos de liderazgo en
medios digitales, mostrando que las coberturas periodisticas alin se encuentran influenciadas por una
vision predominantemente androcentrista, con implicaciones tanto en el acceso de las mujeres a los
medios como en la incorporacion de una perspectiva de igualdad de derechos en los contenidos
informativos.

Si bien ocupar espacios de poder no garantiza por si mismo la promocién de agendas de igualdad, la
presencia de mas mujeres en los niveles directivos puede abrir camino para que los temas relacionados
con la igualdad de género y la participacion politica de las mujeres se aborden con mayor profundidad.
Esto permitiria construir narrativas informativas que presenten a mujeres y hombres en condiciones
equitativas, evitando enfoques que privilegien sistematicamente a un género sobre el otro.

Gréfica 7 Personal directivo de los MC que dieron cobertura al PEL 2024-2025
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La linea editorial establecida por quienes ocupan los puestos directivos de mayor rango en los medios
convencionales influye directamente en la manera en que las personas responsables cubren la informacidn
de las contiendas. En medios convencionales (Grdfica 8), se observa que las presidencias municipales de
Veracruz y Durango fueron los cargos que recibieron mayor atencidn: el 45.9% de las notas firmadas por
redaccidn se enfocaron en algun acontecimiento relacionado con estas contiendas. Ademas, existieron
publicaciones que hicieron referencia al PEEPJF (0.3%) y al PEL simultdneamente.

Por otro lado, el 14.8% de las notas firmadas por hombres, ya fuera como articulistas, columnistas,
conductores, periodistas o reporteros, también se centraron en las presidencias municipales. En el caso de
las mujeres, el 12.6% produjo piezas informativas sobre estos mismos cargos. En contraste, otros puestos
en disputa, como regidurias y sindicaturas, tuvieron una presencia minima en los medios de comunicacion,
alcanzando apenas el 1.1%.

7 La tabla con el desglose de los cargos especificos de mujeres y hombres en los medios de comunicacién que dieron cobertura al Pel
2024-2025, identificados a partir de la informacién obtenida en las paginas oficiales de cada medio se encuentra en el Anexo 3 del
documento.
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Gréfica 8 Personas de los MC responsables de la cobertura informativa por rol y género
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En el caso de las redes sociales, las cuentas informativas de los propios medios de comunicacién fueron las
que detonaron la conversacion publica sobre las presidencias municipales en disputa (46.4%). A partir de
ello, las cuentas generadoras de contenido continuaron impulsando el debate en torno a estos cargos,
concentrando el 20.8% de las publicaciones (Grdfica 9).

Un aspecto relevante es la aparicion de herramientas de Inteligencia Artificial en la produccion de
contenido electoral. Aunque su presencia aun es marginal, solo el 0.5% de las publicaciones fue generado
por alguna herramienta de IA, su crecimiento anticipa cambios importantes en la manera en que la
ciudadania busca y consume informacion durante los procesos electorales. La falta de verificacion y la
posibilidad de que estos contenidos no sean completamente veridicos plantea nuevos desafios para la
calidad y la confiabilidad de la discusion publica.

Gréfica 9 Tipo de cuentas de RRSS que participaron en la conversacion publica por cargo en contienda
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El andlisis conjunto de medios convencionales y redes sociales muestra una cobertura informativa y un
debate publico marcado por desigualdades de género. La toma de decisiones editoriales, marcada por
hombres, que no siempre responden a las necesidades democraticas de una cobertura amplia e igualitaria.
Veracruz se posiciond como el epicentro informativo de los procesos electorales 2024-2025, mientras que
Durango quedé relegado a una presencia marginal tanto en notas periodisticas como en la conversacién
digital. La atencidon mediatica se concentrd, mayoritariamente, en las presidencias municipales, dejando
en segundo plano otros cargos como regidurias y sindicaturas, lo que limita la comprensién publica de la
totalidad del proceso electoral.

Asimismo, la autoria del contenido evidencia una brecha de género persistente. Aunque las mujeres
reporteras y generadoras de contenido participan de manera activa, siguen ocupando una proporcién
menor en la produccién informativa y, sobre todo, en los puestos de toma de decisiones dentro de los
medios. Este desequilibrio se refleja en la narrativa que llega a la ciudadania, restringiendo la posibilidad
de incorporar con mayor profundidad temas vinculados a la igualdad de género, la participacion politica
de las mujeres y la representacién equilibrada de voces diversas.

En lo digital, los medios contintian liderando la conversacion publica, pero emergen nuevos actores,
entre ellos las herramientas de inteligencia artificial, aunque aun representan una fraccién minima,
anticipan desafios significativos para el futuro de la comunicacién politica: desde la calidad informativa
hasta la verificacién de contenidos.

En conjunto, se muestra que avanzar hacia una cobertura electoral mas plural, equitativa y responsable
requiere fortalecer la presencia de mujeres en puestos directivos, diversificar los enfoques informativos
y establecer mecanismos mas sélidos de verificacidn, especialmente ante la expansion de la IA. Solo asi
serd posible construir un espacio medidtico que refleje de manera justa la complejidad de los procesos
electorales y contribuya a una ciudadania mejor informada y mas consciente de las realidades politicas que
la rodean.
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1. Fuentes informativas
Androcentrismo periodistico marcado en los procesos electorales locales

Las fuentes informativas cumplen la funcidon de otorgar voz y autoridad a personas e instituciones que
actian como testigos de un acontecimiento o como especialistas con conocimiento sobre un tema
relevante. En materia politico-electoral, los medios suelen acudir a figuras con alto perfil publico para
obtener informacidn directa y confiable que les permita construir la agenda mediatica y orientar la
conversacion publica. No obstante, este enfoque también genera sesgos: al privilegiar a actores con mayor
reconocimiento politico o social, se excluyen voces que, aun sin la misma visibilidad, podrian enriquecer la
pluralidad y la calidad informativa. En este apartado se examinaran las fuentes informativas a las que
recurrieron los medios de comunicacidn para respaldar y legitimar los temas difundidos en sus distintas
plataformas.

Durante los procesos electorales surgen multiples hechos noticiosos que generan informacién relevante
sobre distintos temas de la contienda. En ese contexto, diversas mujeres y hombres emiten
posicionamientos y declaraciones; sin embargo, no todas estas voces son consideradas por los medios
de comunicacion. Esta seleccion privilegiada reproduce y profundiza brechas de género, ya que las voces
masculinas contintian predominando en el debate publico. Como resultado, se mantiene un discurso
dominante masculino y se perpetua la exclusion de las mujeres en espacios que histéricamente han
estado controlados por ellos, limitando la pluralidad y la representacidn igualitaria en la esfera publica.
Esta exclusion se acentlia alin mds en los procesos electorales locales, donde las voces de las mujeres
contintan siendo percibidas como carentes de legitimidad y autoridad, especialmente dentro de los
medios de comunicacién. A pesar de los avances en materia de paridad de género y de la creciente
participacion de las mujeres en la vida politico-electoral, persiste una cultura politica local masculina
que reproduce la idea de “silenciar a las mujeres en su proceso de transformacion” (Beard, 2018). Esta
dindmica no solo limita la visibilidad de las mujeres en la esfera publica, sino que también obstaculiza la
consolidacion de una participacion verdaderamente igualitaria.

Las mujeres que logran sobresalir en la esfera politica local, aunque pocas, deben enfrentar los ideales
arraigados en un orden social dominado por modelos masculinos, en el cual se presupone que no poseen
el poder suficiente para ejercer plenamente su voz ni para participar en igualdad de condiciones. Las
relaciones de poder entre mujeres y hombres han configurado, como sefiala (Bourdieu, 2000), esquemas
mentales derivados de la interiorizaciéon de dichas relaciones, sustentados en oposiciones simbdlicas
fundacionales que estructuran el orden social.

Bajo estos esquemas y bajo un dominio masculino persistente, la participacion politica de las mujeres
continda enfrentando cuestionamientos sobre su legitimidad: se les silencia, se les relega y se cuestiona su
autoridad cuando opinan sobre asuntos publicos. En este marco, las mujeres que logran tener voz se ven
frecuentemente confinadas a defender Unicamente sus propios intereses, sin autorizacion simbdlica para
pronunciarse sobre “los hombres o sobre la comunidad en su conjunto”, (Beard, 2018) lo cual reproduce
su exclusién de los espacios de decision y del debate politico amplio.
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En el andlisis de las notas informativas de los medios convencionales se identificaron 439 fuentes
informativas en las publicaciones de los medios de comunicaciéns (Grdfica 10) es decir, en el 98.4% de las
publicaciones se identificd a una o mas personas o instituciones a las cuales se les tomé en cuenta para
posicionarse o hablar de un hecho especifico.

Gréfica 10 Publicaciones de MC con fuentes informativas

= Publicaciones con fuentes = Publicaciones sin fuentes
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Durante el PEL 2024-2025 en Veracruz y Durango, la presencia de hombres como fuentes informativas
destacé de manera significativa en comparacion con la de las mujeres. La Grdfica 11 muestra que los
hombres representan el 44.6% del total de fuentes, mientras que las mujeres constituyen tinicamente el
27.6%. El resto, (27.8%) corresponde a instituciones y medios de comunicacion que difundieron
informacidn relevante sobre el proceso electoral.

La disparidad entre fuentes es evidente. Al desagregar por cargo, se observa que los hombres que
compitieron por un puesto de eleccidon popular tuvieron una presencia mayor como fuentes informativas
(12.3%) frente a las mujeres candidatas (9.6%). Esta diferencia revela que, a nivel local, la voz de las
mujeres que participan en la contienda no es percibida con la misma autoridad y legitimidad que la de
los hombres. En consecuencia, las candidatas no enfrentan condiciones equitativas para posicionar sus
mensajes durante el proceso electoral, lo que refuerza brechas de género en la representacion mediatica.
Sin embargo, los hombres no sobresalieron tinicamente como fuentes informativas en calidad de
candidatos; también dominaron en otros cargos publicos y partidistas. La misma grafica evidencia que
los medios recurrieron con mayor frecuencia a dirigentes de partidos politicos hombres (9.1%) y a
legisladores hombres (2.7%), en contraste con la baja presencia de sus pares mujeres (3.6% y 0.2%,
respectivamente). Estos datos confirman que, en la politica local, los hombres contindan ocupando los
espacios de mayor visibilidad y autoridad, conduciendo el debate publico y siendo percibidos como las
voces expertas y depositarias de informacioén confiable.

Los datos muestran que las mujeres funcionarias prevalecieron como fuentes informativas con una
diferencia de 1.6% respecto a los hombres. Si bien este dato puede interpretarse como un avance minimo,
la evidencia revela que persisten condiciones de inequidad entre mujeres y hombres. Ademas, las mujeres

8 En el analisis de las publicaciones originales se detectaron 366 fuentes, sin embargo, y de acuerdo con la metodologia en aquellas
publicaciones donde se ubicard a mas de una persona o instituciéon como fuente informativa el registro se duplicé para tener
identificadas a todas las fuentes, obteniendo un total de 79 fuentes adicionales.
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enfrentan una doble desigualdad medidtica: por un lado, deben esforzarse mas para ser consideradas
frente a los hombres que dominan el espacio publico local; por otro, compiten dentro de un entorno donde
incluso entre ellas mismas la visibilidad es limitada y altamente disputada. Esta doble exigencia refleja las
barreras estructurales que aun restringen la participacion equilibrada en los procesos electorales.

Gréfica 11 Tipo de fuentes informativas por género y rol
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Entre los temas posicionados por las distintas personas actoras se observan variaciones significativas. La
Grdfica 12 muestra que, durante las campafias electorales, los hombres abordaron un mayor nimero de
topicos (61.2%) en comparacion con las mujeres (38.8%). Este dato confirma que el género sigue siendo
una variable determinante para definir quiénes tienen voz en la agenda mediatica y qué temas logran
posicionarse.

Por un lado, las candidaturas se refirieron a actos proselitistas para comunicar eventos o actos de campafia,
aunque nuevamente los hombres tuvieron mayor presencia (14.6%) frente a las mujeres (10.2%). No
obstante, las campafas también estuvieron marcadas por hechos de violencia y por un clima de violencia
electoral, temas que concentraron gran parte de la cobertura en los medios convencionales.

En primer lugar, los hechos de violencia fueron retomados con mayor frecuencia por los hombres (9.2%),
especialmente por dirigentes de partidos politicos (3.4%) y candidatos (2.9%). En el caso de las mujeres,
este toépico representd el 8.3% y fue impulsado principalmente por candidatas (2.9%) y funcionarias
publicas (2.9%). Aunque los hombres mencionaron mas incidentes, su participaciéon se limité
principalmente a referirse a hechos ocurridos a otras personas. En contraste, varias mujeres utilizaron
estos espacios para denunciar actos de violencia politica ejercida directamente en su contra,
evidenciando asi la profundidad de las desigualdades y riesgos diferenciados que enfrentan durante los
procesos electorales.

En segundo lugar, uno de los tépicos mas posicionados por las fuentes informativas fue el clima de violencia
que se registrd en los estados en contienda. En este caso, los hombres lo mencionaron en el 4.4% de las
publicaciones y las mujeres en el 2.5%. El tercer tépico con mayor presencia fueron las criticas dirigidas a
personas candidatas o funcionarias publicas: los hombres retomaron este asunto en el 3% de las
publicaciones, mientras que las mujeres lo hicieron en el 1.5%. Dentro de este Ultimo tema, quienes mas
emitieron criticas fueron los legisladores (1.5%) y las dirigentes de partidos politicos (1%).
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Gréfica 12 Tépicos de los que hablaron las fuentes informativas por género y rol
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El predominio del clima de violencia en la agenda mediatica, asi como las voces que lograron posicionarlo,
muestra que este tépico acaparé la atenciéon por encima de asuntos de mayor trascendencia para la
visibilidad y legitimidad de las mujeres, como su trayectoria profesional, su experiencia politica o sus
propuestas de campafia. Como se menciona en la plataforma de accién de Beijin (1995) cuando los medios
convencionales privilegian la difusion de hechos violentos o degradantes, contribuyen a reproducir un
entorno que también perjudica a las mujeres y limita su participacién plena en la vida publica. (ONU
Mujeres, 1995).

Las personas que cuentan con un espacio en los medios de comunicacién para poder emitir declaraciones
personales sin que, necesariamente, sigan una linea editorial también participaron en la conversacién
mediatica del PEL. En este caso, (Grdfica 13) los hombres también son predominantes en estos espacios;
el 95.7% de las publicaciones fueron emitidas por ellos y solo el 4.3% por mujeres articulistas. De forma
particular, los hombres articulistas hablaron mas del proceso electoral en forma general (30.4%) sin
desarrollar un tema especifico; en segundo lugar, trataron temas relacionados con alguin hecho de violencia
(21.7%). Por su parte las mujeres trataron tépicos relacionados con la violencia electoral.

Se puede mencionar que el hacer mayor referencia a la violencia electoral y a los hechos relacionados con
ella fue debido a las complicaciones democraticas y de seguridad, que al ser obstaculos para todas las
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personas que participan en politica, también representan un factor que impide que se posicionen temas
que contribuyan a observar la relevancia de la participacidn politica de las mujeres. Al existir un hecho
relevante, la cobertura mediatica de los medios y de quienes participan en ellos, muestra que se da
preferencia hacia lo que otorga mayor visibilidad y alcance y no hacia los temas que abonan a una cultura
democratica justa e igualitaria; una vez mds se muestra que cuando existen temas mediaticos los temas
que aportan al avance en la presencia y representacion de las mujeres poco se tocan y muchas veces se
ignoran.

Gréfica 13 Topicos abordados por las personas de los MC por rol y género
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Por ultimo, considerar la voz que se otorga de manera directa a quienes compiten por un cargo de eleccion
permite identificar las desigualdades presentes entre las personas responsables de cubrir los hechos
noticiosos en los procesos electorales locales, ya sea como periodistas, reporteros, columnistas, articulistas
o integrantes de las redacciones de los medios de comunicacién. La Grdfica 14 evidencia una brecha
significativa en favor de los hombres: los profesionales de los medios dieron mayor cobertura a las
actividades de los candidatos a presidencias municipales (13.5%), mientras que solo 4.2% del espacio
informativo se destiné a las mujeres candidatas.

No obstante, esta brecha también se reproduce entre las mujeres que forman parte de los medios de
comunicacion. El 11.5% de ellas otorgd cobertura a los candidatos hombres, mientras que Unicamente el
5.2% lo hizo a las candidatas. Alcanzar una cobertura equitativa entre mujeres y hombres ha sido un
proceso complejo y gradual; en el dmbito local, los avances contintdan siendo limitados.

Estas desigualdades se acentlian ain mas en el caso de candidaturas que compiten por cargos publicos
considerados de menor jerarquia, como regidurias y sindicaturas. En este proceso, solo el 2% de la
cobertura, proveniente exclusivamente de las redacciones de los medios, se destind a mujeres que
buscaban una regiduria o sindicatura, mientras que el mayor espacio informativo se concentré en los
hombres candidatos a una presidencia municipal (31.3%).
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Gréfica 14 Cobertura de los MC a las candidaturas por rol y género
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El andlisis de las fuentes informativas en el PEL 2024-2025 evidencia una cobertura construida desde un
enfoque androcentrista, al priorizar a los hombres como principales portavoces de los acontecimientos
politicos durante este periodo. Esta mirada reafirma el poder que los hombres aln conservan en los
asuntos politicos a nivel local, tanto desde los medios de comunicacién como desde los espacios de
participacion politica.

Lejos de desarticularse, el pacto entre hombres se refuerza mediante una preferencia sistematica hacia
ellos como sujetos y emisores de informacion, lo que a su vez desplaza y segrega a las mujeres en ausencia
de una perspectiva de género que garantice una cobertura equilibrada. Como sefialan Figueroa y Rovetto
(2019), incorporar una perspectiva de género en la cobertura y el tratamiento de la informacion permite
mirar e interpretar la realidad desde otros enfoques, “hacer posible que aparezcan otras visiones del
mundo y romper con las inercias profesionales, las rutinas establecidas y los dogmas no cuestionados”

La presencia de mujeres u hombres en cargos directivos no garantiza, por si misma, la incorporacién de
una perspectiva de género en la cobertura mediatica; es su sensibilizacidn en estos temas lo que puede
impulsar una comunicacidon mas igualitaria. Por ello, esta perspectiva debe implementarse de manera
transversal, mas alld de los puestos de alta direccion en los medios de comunicacion, los intereses
comerciales, las dindmicas internas de las empresas periodisticas y la falta de conocimiento o
sensibilizacion sobre los temas que afectan a las mujeres, y que dificultan la adopcién efectiva de este
enfoque.

Resulta indispensable impulsar procesos de sensibilizaciéon en materia de igualdad y no discriminacion en
todos los ambitos del quehacer periodistico. Esto permitiria visibilizar las experiencias y retos que
enfrentan las mujeres cuando participan en procesos electorales, asi como contrarrestar la mirada
androcentrista que continta limitando los avances alcanzados en materia de género a nivel nacional.
Superar los techos de cristal que obstaculizan la llegada de mujeres a puestos de decisidn es igualmente
esencial para contribuir a una cobertura mediatica local que represente a mujeres y hombres en
condiciones de igualdad.

Asimismo, como se muestra a lo largo del andlisis, no se realizé ninguna referencia a personas jovenes
como fuentes informativas, lo que demuestra que, cuando este grupo poblacional participa como actor

politico en busca de un puesto de eleccion, no se le brinda la misma importancia mediatica para que, a
través de su voz, posicione los temas que le preocupan.
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Este sesgo informativo demuestra que, para los medios de comunicacidn a nivel local, la relevancia de las
juventudes radica Unicamente en su condicion de electorado y no cuando buscan formar parte de la toma
de decisiones.
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1. Menciones

La agenda medidtica sigue siendo masculina, las mujeres
y las juventudes existen, pero no son de interés

Hoy en dia, vivimos en lo que se conoce como la sociedad de la informacién, donde la mayoria de las
personas busca el por qué, cdmo, cuando y donde, de los fendmenos que acontecen dentro de su entorno.
En este sentido los medios de comunicacidon ya sean los tradicionales como la prensa, la television y radio,
asi como las redes sociales, juegan un rol crucial al momento de que las personas busquen acceder a dicha
informacion.

Es por ello, que los medios de comunicacidn son una parte fundamental para que las personas se informen,
puesto que diariamente se llevan a cabo intercambios comunicativos, donde fungen diversos roles entre
los destacan emisores de los mensajes, receptores de los mensajes, asi como el canal y los mensajes. Esto
es fundamental dado que en este proceso comunicativo se va gestando la realidad de cdmo las personas
observan un determinado acontecimiento, en este caso, los procesos electorales.

Por ello, en este apartado resulta importante conocer cdmo es que este flujo de informacién evoco o refirid
a las personas candidatas y demas a las relacionadas con el ambito politico-electoral, puesto que ellas son
pieza clave en este proceso de comunicacidén, punto que queda descubierto con el apartado de las
menciones de este informe. En otras palabras, la comunicacidn juega un papel central en el dia a dia de las
personas y su vida cotidiana puesto que estd tiene una intencién, decir algo, para provocar algo.

En relaciéon con lo anterior, se puede agregar que la visibilidad mediatica influye en los procesos electorales
porque los medios de comunicacidn aun muestran una marcada tendencia de género al momento de
realizar la cobertura mediatica de las personas participes de los procesos electorales. En este sentido, los
medios suelen ser quienes determinan quienes son las personas que tienen voz en los espacios de
comunicacion, lo cual establece una jerarquia, que para el caso de las mujeres puede concluir en fomentar
y reproducir violencia politica contra las mujeres en razén de género.

Asi mismo, al hablar de la visibilidad mediatica, es un factor clave dentro de la competencia politica y mas
cuando los espacios informativos llegan a mostrar brechas de acceso, lo cual influye en el posicionamiento
publico de las personas candidatas. Ya que al identificar dichas desigualdades en las menciones se generan
formas sutiles de exclusidn, que al parecer algo normalizado, evidencian que el trato no es igualitario lo
que afecta directamente a mujeres. Si la cobertura mediatica fuera equitativa, el debate democratico se
fomentaria, se contribuiria de manera sustantiva a medidas como la paridad e igualdad sustantiva.

Como dice, Victor Sampedro (Sampedro, 2004) en Identidades medidticas. La Iégica del régimen de
visibilidad contempordnea: “... los ejes de representacion, que estructuran una determinada jerarquia de
la visibilidad medidtica. Esa visibilidad va de la normalizacién a la marginaciéon; segun las identidades
medidticas sean representadas en consonancia o conflicto con las normas legales y las practicas sociales”.
Asimismo, en los medios de comunicacién convencionales se detectaron 246 publicaciones con menciones
hacia las personas candidatas (67.2%), de las cuales se duplicaron 266 dado que tuvieron mas de una
mencién (Grdfica 15). En el caso de las redes sociales, el 69.7% de las publicaciones originales tuvo una
mencidn (Grdfica 16), donde adicionalmente hubo 235 menciones mas.
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Gréfica 15 Publicaciones con menciones en MC Grafica 16 Publicaciones con menciones en RRSS
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Como se puede observar, en un gran porcentaje de las publicaciones tanto para medios convencionales
como para redes sociales se detectaron menciones para las personas involucradas en el dmbito politico-
electoral. Teniendo el entendido de que la comunicacién se involucra en los diversos fendmenos que son
parte de una sociedad, queda demostrado que los procesos electorales son parte del intercambio
comunicativo y que a su vez estuvieron presentes dentro de los temas que se abordaron con una relevancia
significativa.

Este punto es fundamental porque aunque no lo parezca, los medios de comunicacion, incluyendo las redes
sociales, al presentar dicha informacion, la cual logra permear la cotidianidad de las personas logra tener
un impacto en ellas para generar o no una acciéon determinada, es decir, pueden influir en la toma de
decisiones de las personas, por ejemplo, el conocer o no a alguna determina persona candidata, conocer
sobre determinados temas, o bien simplemente saber sobre lo que acontece en ese momento en la
sociedad, ademads no se debe dejar de lado que la mayoria de las personas conforman parte de su saber, a
través de lo cotidiano, que en cierto sentido se conforma a partir de la informacién que se obtiene de los
medios de comunicacion.

No estd de mas decir que la informacién por obvias razones es un detonante para que se dé la
comunicacién, en especifico hacia temas que son del interés de la sociedad, puesto que la informaciéon que
se brinda por parte de los medios de comunicacién y redes sociales fomenta que las personas se organicen,
opinen y que tomen posturas.

También, es importante recalcar que los medios juegan un rol sumamente importante en el imaginario de
los temas que son del interés de la sociedad, puesto que tienen la capacidad para producir, reproducir e
incluso modificar la informacidn que se genera respecto a ese tema, como es el caso de los procesos
electorales.

Todo eso aunado a que se vive una era en donde la demanda de la informacidon es inmediata, exigiendo
gue se produzca 24/7, y que siempre sea actualizada, ya que dicha informacion resulta util para interactuar
en dichos fenémenos informativos como lo son los procesos electorales. Dado que, lo politico-electoral,
por si solo es un fendmeno que tiene la gran necesidad de comunicar, de expresar ideas, y sobre todo de
posicionarse en los tépicos de los que debe hablar la sociedad.

En este sentido las menciones que los medios de comunicacidn realizan a las personas candidatas y a las
demas personas que se ve involucradas en el ambito politico-electoral resultan importantes ya que las
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personas tienen la necesidad de recibir informacién para generar informacién, esto quiere decir que,
dependiendo del tipo de menciones que hacen los medios a estas personas, la sociedad puede ir
moldeando su percepcidn respeto a ellas y tener o no afinidad hacia ellas, por mencionar algun ejemplo.

En relacién con lo anterior, la Grdfica 17 seiala que las menciones que provinieron de los medios
convencionales se centraron en los hombres. Destacando que los medios de comunicacidén como las
personas de los medios de comunicacidn optaron por brindar mayor cobertura a ellos que ellas, también
se puede observar que los hombres prefieren darles la voz a los hombres, lo cual puede reflejar la
persistencia de practicas medidticas tradicionales que privilegian las voces masculinas.

A pesar de que tanto las mujeres como hombres con interés en el ambito politico-electoral dieron una
mayor cobertura a las mujeres, no resulta un avance suficiente puesto que los medios de comunicacion
y las personas de los medios de comunicaciéon concentran el mayor grado e influencia para inclinar la
cobertura hacia el género que decidan, dado que sus recursos y poder dentro de la sociedad son mayores
y tienen un grado de influencia mayor.

En el caso de los medios de comunicacion es importante sefialar que no se identifica quienes realizan las
menciones dado que al ser un ente tiene un escudo de invisibilidad que hace dificil ubicar quien es quien
dirige la conversacién o el foco mediatico en determinados temas como lo es lo electoral. Lo cual si se
piensa desde una perspectiva de género resulta un obstaculo mas para las mujeres pues dificulta el
terminar con este tipo de inequidades que existen al momento de informar, y mds aun podria hacer pensar
gue los medios de comunicacién juegan con una determinada libertad arbitraria puesto que ellos tienen
un poder por encima de las demdas personas participes en estos temas, y reflejando aun que ellos son
quienes deciden que se puede posicionar o no.

En resumen, se puede apreciar que los hombres son mas mencionados que las mujeres por roles que
tienen ver con lo periodistico, lo cual se podria traducir en que la agenda mediatica presenta un dominio
masculino lo cual a su vez podria influir en la manera en la que se mencionan a las personas, el enfoque
que se les day la seleccion del tipo de menciones que se les hacen.

A pesar de que, en la categoria, de personas con interés en el ambito politico-electoral®, las mujeres son
mas mencionadas, la presencia de los hombres estd muy poco por detras de ellos, lo cual indica que
siempre estan presentes donde se opina o habla sobre politica, tema que es fundamental en una sociedad
democratica como México, que por ende tiende a reforzar las brechas de género que existen cuando a
representacion mediatica se refiere.

Ademas, de forma general los datos sugieren una tendencia clara a favor de los hombres, lo que también,
devela que la presencia masculina, tanto por hombres que hacen las menciones, asi como los que son
mencionados sugiere el reforzamiento de un patrén estructural que puede impactar en el imaginario de la
sociedad hacia las mujeres porque puede hacer pensar que no tienen la capacidad para ser reconocidas
como voces expertas, donde la autoridad y voz calificada tiene que ser la masculina.

® Hace referencia a militantes de un partido politico sin cargo, a la persona que es considerada por los medios de comunicaciéon como experta,
investigadora -sin importar la universidad o institucion educativa, centro de investigacion- consultora nacional o internacional; activista,
integrante de una organizacion civil, colectiva, organizacion social, influencer y representante de la estructura eclesiastica, empresarial, sindical
o de cualquier medio de comunicacién (cuando se convierten en fuentes informativas). Incluye a las personas que denuncian un hecho de
violencia, pero que no estan involucradas en el proceso electoral por no ser candidatas u ocupar un cargo publico (Ver pag. 11 del Anexo 1).
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Por otra parte, en el caso de las redes sociales (Grdfica 18), el panorama no cambia mucho, a pesar de que
las mujeres fueron mayormente retomadas por los diferentes tipos de cuentas, la presencia de los hombres
retomados sigue siendo demasiada alta y mas por aquellas cuentas que son afines para informar, donde
se observo un 40.8% para los hombres y 32.6% para las mujeres. En este mismo sentido, es denotar que
los hombres también en las redes se inclinan por mencionar mds a los hombres como se aprecia en las
menciones hechas por hombres hacia hombres (9.7%) mientras que las mujeres lo hacen hacia las mujeres
(9.6%).

En sintesis, las cuentas generadoras de contenido que son de hombres mencionan mds a otros hombres
(8%), mientras que las cuentas que corresponden a las mujeres tienden a mencionar mas a las mujeres
(2.7%). En esto puede denotar que los hombres también tienen mayor dominio del espacio digital
medidtico y aunque el porcentaje no es alto, si es un punto de reflexién que lleva a pensar que los espacios
comunicativos siguen teniendo una ligera inclinacidn a pensar que la voz masculina es la indicada para
opinar, analizar o crear las narrativas sobre fendmenos importantes que acontecen en la sociedad como lo
es lo electoral.

Gréfica 17 Menciones a candidaturas por género realizadas por las fuentes informativas en MC
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Gréfica 18 Menciones a candidaturas por género y tipo de cuenta de RRSS
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Ahora bien, al haber revisado quiénes hacen las menciones, es importante hablar ahora sobre quiénes
fueron las personas que retomaron estas menciones, ya que esto permite apreciar sobre qué personas se
volco el interés con relacidn a este proceso electoral. Para el caso de los medios convencionales (Grdfica
19), destaca que las personas candidatas fueron las mencionadas (83.8%), seguidas de las personas
funcionarias (10.7%), mientras que las personas menos mencionadas fueron las personas funcionarias
electorales (0.4%) y las personas dirigentes de partidos politicos (1.2%).

Por otra parte, se puede enfatizar que las mujeres son mas referidas cuando se alude a roles que no tienen
que ver con candidaturas, esto indica que los medios de comunicacidn no consideran necesario
visibilizarlas cuando aspiran a cargos de poder politico, ya que como se observa los hombres candidatos
son quienes tiene mayor visibilidad en las menciones. Por otra parte, se puede apreciar que las mujeres
mencionadas siguen relegadas en los diversos roles que sugieren una posicion de liderazgo, aunque los
porcentajes de forma general son bajos en menciones hacia personas legisladoras, dirigentes de partido y
funcionarias electorales, las mujeres contindan por detrds de los hombres.

Como se observa, la tendencia es clara ya que los medios convencionales siguen privilegiando las voces
gue son masculinas. Finalmente, al hablar de las menciones realizadas hacia las candidaturas, parece
indicar que la brecha se acorta, pero aun asi la brecha es significativa dado que hay una diferencia de 5.4
puntos, lo cual es reflejo del protagonismo que viven las personas candidatas que son hombres ya que sus
figuras en los medios siguen siendo mds importantes que las de las mujeres.

Quizas esto pone en la mesa el pensar que la cobertura masculina es mas interesante para los medios
porque ellos son mas competitivos, una linea editorial que prefiere lo masculino, o bien, la desigualdad
que persiste en los medios para que las mujeres tengan acceso a ellos. En este sentido, se puede mencionar
que las mujeres tienen menor visibilidad en los medios de comunicacién, dado que las condiciones que
estos presentan no son equitativas para ellas. Como plantea Nancy Fraser, la esfera de lo publico no es
neutral ni homogénea, sino mas bien un campo que atraviesa relaciones de poder (sociales, econdémicas y
culturales) donde no todas las voces tienen acceso a las mismas circunstancias para ser escuchadas, siendo
que favorecen a determinados grupos, mientras excluye a otros y los subordina (Fraser, 2008).

Es asi, que los medios de comunicacién tienen que cambiar el paradigma y dar reconocimiento -como dice
Nancy Fraser- se tiene que dar un reconocimiento a grupos histéricamente marginados como las mujeres
para que sean consideradas como personas legitimas de participacién politica-electoral y con voz en los
medios, donde se debe dar énfasis a sus experiencias, demandas y perspectivas tenga valor en este espacio
publico. Al no ser asi lo que se produce es caer una representacion estereotipada de las mujeres, que a su
vez deslegitimiza y minimiza su participacion.

En lo que respecta a las redes sociales (Grdfica 20), al igual que en los medios convencionales, el mayor
numero de menciones se concentréo en las personas candidatas (82.7%) seguidas de las personas
funcionarias (9.8%) y en menor medida las personas legisladoras (2.2%) y dirigentes de partidos politicos
(1%).

Por otra parte, es de destacar que en aquellos roles que no refieren a una candidatura, se nota una paridad
en las menciones, aunque en un grado bajo. Por ejemplo, en personas dirigentes de partidos politicos,

mujeres (0.5%) y hombres (0.5%), asi como en personas legisladoras, mujeres (1.1%) y hombres (1.1%),
teniendo una relevancia baja.
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En este mismo sentido se puede apuntar que en roles donde el foco de las redes sociales puede ser mayor,
las mujeres concentraron mas atencién, por ejemplo, en las personas funcionarias donde las mujeres
representaron un 6.5%, mientras que los hombres 3.3%. Finalmente, como se espera, las personas
candidatas, como se ha mencionado anteriormente, recibieron el mayor nimero de menciones. Es de
destacar que las mujeres candidatas fueron las mas mencionadas, aunque por poco, mostrando solo una
diferencia de 3.9% con respecto a los hombres.

En este mismo sentido, puede suponerse que este fendmeno se relaciona, por un lado, a la libertad de
expresién que caracteriza a las redes sociales, la cual puede colocar a las mujeres en el foco mediatico. Lo
cual constituye un punto de inflexién, ya que no es posible afirmar que un mayor nimero de menciones
sea por algo positivo o favorable, por el contrario, esto puede llevar a que tengan un mayor escrutinio, asi
como menciones asociadas a temas como hechos de violencia, criticas recibidas o discursos que
promueven violencia hacia a las mujeres.

Gréfica 19 Rol y género de las personas mencionadas en MC Gréfica 20 Rol y género de las personas mencionadas
en RRSS
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Por otro lado, en este apartado también fue posible identificar el cargo y género de las personas candidatas
mencionadas, quienes fueron las que atrajeron el mayor niumero de referencias. Como primer punto se
puede sefalar que en los procesos electorales una constante que predomina es que dependiendo del tipo
eleccién que se vaya a celebrar, los cargos en disputa siempre marcaran también una tendencia hacia los
cuales se dara la atencidn mediatica, en el caso de estos procesos electorales locales, es de esperarse que
el cargo de mayor importancia sea el que fuera el que presentara mas menciones.

En relacion con lo anterior, para el caso de los medios convencionales (Grdfica 21) resaltd que de las
personas candidatas mencionadas, las que aspiraron a una presidencia municipal fueron las mas
mencionadas representado un 97.4%, en este mismo sentido se puede observar que a pesar de las
acciones en materia de paridad, de representacidn en cargos de decisidn y libre de violencia, las mujeres
quedaron por detras de los hombres, representado solo un 45.5% contra un 52% de ellos. Aunque otros
cargos como las sindicaturas y regidurias también figuraron en las menciones, sus porcentajes fueron
bajos, aunque representados en su mayoria por mujeres candidatas. Como se ha mencionado con
anterioridad existe una tendencia por parte de los medios convencionales de brindar menos cobertura a
cargos de menor jerarquia, lo cual juega en contra de las mujeres candidatas dado que esto solo impacta
en seguir acrecentado los sesgos que existen al aspirar a cargos de toma de decision.

Por otra parte, se puede destacar cosas positivas como que en el caso de las personas que aspiran a
regidurias, las mujeres (0.7%) recibieron mas del triple de cobertura que los hombres (0.2%), lo que
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quizas se deba a que hay mas mujeres compitiendo por este cargo que por otros, en el caso de las
sindicaturas, los hombres (1%) figuraron con mas menciones que las mujeres (0.7%).

Es asi como las menciones visibilizan a los hombres cuando estan en cargos de mayor rango, mientras que
a las mujeres se les sigue asociando con cargos de menor jerarquia. Como sefiala Nancy Fraser (Fraser,
2008), las desigualdades de género que se pueden observar en la visibilidad mediatica no son una cuestion
individual, sino mas bien son injusticias que tienen un trasfondo estructural, que en espacios dominantes
por géneros como el masculino, tienen a devaluar a ciertos grupos como las mujeres, lo cual impide que
sean consideradas parte del estatus igualitario en la esfera mediatica.

Lo cual representa un obstaculo para la participacién plena y legitima en el dmbito politico-electoral de las
mujeres, que al mismo tiempo implica que su voz no sea reconocida para darle atencién y respeto en los
procesos, que es reflejo del tipo de visibilidad que tuvieron en las menciones, es decir la legitimidad y
visibilidad que se les da.

Por su parte, en las redes sociales (Grdfica 22), se observé el mismo fenémeno, el cargo de presidencias
municipales fue el que recibi6 mayores menciones, donde las mujeres a diferencia de los medios
convencionales dominaron las menciones con un 51.4% a comparacion de los hombres con 45.7%. Este
caso puede deberse a que las mujeres candidatas al no tener espacio en los medios convencionales, optan
por hacer uso de las redes sociales al ser de acceso mas facil, esto, sin dejar de mencionar que mayor
visibilidad no implica mejor representacién o menciones positivas.

En relacién con lo anterior, se puede enfatizar que en las menciones que son generales para los
ayuntamientos solo figuraron las mujeres (0.2%) en una proporcion minima. Lo cual dice que las mujeres
son mencionadas, pero sin reconocer su cargo, lo que suma a la idea de que su presencia esta ahi por estar,
mas no por reconocer que es un derecho legitimo.

Gréfica 21 Cargo y género de las personas candidatas Gréfica 22 Cargo y género de las personas candidatas
mencionadas en MC mencionadas en RRSS
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Ahora bien, ya se ha hablado del cargo al que aspiraron las personas candidatas mencionadas, por lo que
es importante destacar cuales fueron los tipos de menciones que recibieron estas personas, que, para el
caso de los medios de comunicacidon convencionales, se puede hablar primero de las menciones
realizadas por medios de comunicacion (que representaron el 43.1% del total de las menciones) (Grdfica
23), destacando que los hombres candidatos recibieron mas menciones que las mujeres candidatas.
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En relacion con lo anterior y en primer punto se puede observar que las menciones que se relacionan o
podrian tener estereotipos de género, y tomando en cuenta que el imaginario de la sociedad tiende a
inclinarse por los hombres cuando se trata de elegir a personas en cargos de poder o tomas de decision,
las menciones de proselitismo fueron favorables para los hombres (6.5%) superando por poco a las de las
mujeres (6.3%), en el caso de las menciones por intencién de voto los hombres obtuvieron un 6.5% y las
mujeres 2.1%.

En lo que respecta a las menciones por proselitismo puede indicarse que los medios quizas si buscan en
cierto sentido tener una paridad al cubrir a las personas candidatas, o bien que, al existir mayores medidas
y acciones en pro de la participacidn politico-electoral de las mujeres, no les quede mas que brindarles
cobertura.

No se puede dejar de lado que los procesos electorales de Durango y Veracruz se vieron manchados por
actos de violencia y violencia politica (/lustracion 1), de ahi que gran parte de las menciones hacia las
personas candidatas fueran representativas en los medios de comunicacion, dado que se vuelven hechos
noticiosos y al final los medios de comunicacién tienen que cubrir e informar. Respecto a lo anterior, este
tipo de menciones se visibilizd mayormente en las personas que aspiraban a presidencias municipales y
sobre todo en las mujeres candidatas representando un 7.6% con respecto a los hombres con 4.4%,
ademas también hubo menciones de este tipo solo a candidatas aspirantes a sindicaturas con el 0.2%.

Illustracion 1 Mencién por hecho de violencia hacia candidatas en MC

Lista de los politicos asesinados en 2025

Veracruz destaca como uno de los estados mas afectados por la violencia politica en el actual
proceso electoral. Hasta el 12 de mayo de 2025, se contabilizan seis politicos asesinados en el
estado, en el marco de las elecciones municipales y estatales:

. (Morena), candidata a la presidencia municipal de Texistepec.

. , director de gobernacion de

. aspirante a presidente municipal de Paso del Macho.

. (Morena), candidato a la presidencia municipal de Coxquihui.
. , director de Obras Plblicas de Ixtaczoquitlan.

. (Morena), candidato a la presidencia municipal de Oluta.

Fuente: portal web, agosto 2025

Es de notar que las menciones por hechos de violencia recibidas por las mujeres candidatas son casi el
doble de las que recibieron los hombres candidatos lo que denota una clara tendencia de violencia politica
cuando ellas tienen mayor visibilidad mediatica y no por ser candidatas sino por ser blanco de actos que
atentan contra ellas, ademas se demuestra que los medios optan por tener una narrativa que brinda
informacidn sobre los temas de vulnerabilidad que son una constante en el contexto actual del pais.
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Gréfica 23 Tipo de mencidn a candidaturas realizada por MC
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Elaboracion CNCS, agosto 2025

En el caso de las redes sociales se podria hacer el comparativo con aquellas cuentas que son informativas
(que representaron 72.7% del total de menciones) (Grdfica 24), siendo asi, que las cuentas informativas
realizaron mayores menciones hacia las mujeres candidatas (38.9%). Como se observa al igual que en
medios convencionales, las menciones hacia proselitismo muestran una visibilidad casi igualitaria, lo que
conlleva a pensar que las actividades publicas de campafia acaparan la cobertura medidtica de las redes
sociales.

Por otra parte, cuando se habla de intencién de voto hacia los cargos de las presidencias municipales, los
hombres fueron mayormente mencionados (8.5%) en comparacion con las mujeres candidatas (5.6%). En
este sentido se puede ver como un reforzamiento hacia narrativas donde se favorece que los hombres son
mas competitivos o mejor preparados, o acentuar que ellos son quienes pueden ganar realmente, siendo
gue un fendmeno que se nota en los medios convencionales también se replica en las redes sociales.

No esta de mas decir que de forma trasversal, la mayoria de las menciones realizadas tanto en los medios
de comunicacidn como en las redes sociales son hacia hechos de violencia (/lustracién 2), donde las mas
afectadas por ello son las mujeres candidatas.

Illustracion 2 Mencién por hecho de violencia a candidatas en RRSS

+ Diario Los Tuxtlas A
° * @diariolostuxtla
(4 Show translation
Amenazan con arma candidata del PT a la alcaldia

de Misantla, Veracruz diariolostuxtlas.com/2025/05/25/ame... a través
de @Diario Los Tuxtlas

whatsapp.com/channel/@029Va..
Unete a nuestro canal de WhatsApp y recibe toda la informacién jEs
gratis!

| NN
.

. 4

Fuente: Red social X, agosto 2025

31



Gréfica 24 Tipo de mencidén a candidaturas realizada por cuentas informativas de RRSS
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Elaboracion CNCS, agosto 2025.

Siguiendo esta linea, las menciones realizadas en los medios convencionales por las personas de medios
de comunicacion (que representaron 39.7% de las menciones totales) (Grdfica 25) favorecieron a los
candidatos (22.7%) versus las candidatas (17%), de igual modo se observé una tendencia favorable hacia
los candidatos en los tipos de menciones que hacen pensar que los hombres son el perfil mas
competitivo o los mas preparados, lo cual solo intensifica las brechas de género.

Lo anterior se puede observar en las menciones de intenciéon de voto donde los candidatos (8.4%)
recibieron mas del doble de las menciones en comparacion con las candidatas (3.7%). Esto solo demuestra
que los medios de comunicacién legitiman mas las posibilidades electorales de los candidatos, aunado a
gue son menciones hacia el cargo mas importante, las presidencias municipales.

En lo que respecta a las menciones hechas por personas con interés en el dmbito politico-electoral -que
representaron 17.2%- en medios convencionales (Grdfica 26), resalta que en su mayoria fueron hacia las
candidatas (9.8%) en relacién con los candidatos (7.4%). Esto pone como primer punto, entender que,
aunque las personas con interés en el dmbito politico-electoral no son parte de los medios de
comunicacion, si pueden generar de manera indirecta patrones que contribuyan a acentuar las
desigualdades politicas entre las personas candidatas.

Siguiendo la linea anterior, se debe entender que las menciones por apoyo electoral y proselitismo son
clave para posicionarse favorablemente entre las personas votantes, en este sentido en las primeras se
muestra una igualdad entre las candidatas y candidatos (1.6%) cuando se habla del cargo de presidencias
municipales, mientras que para el caso de regidurias favorece a los candidatos, aunque por poco, con un
0.3% versus un 0.2% de las candidatas. Esto indica que a mayor visibilidad del cargo mayor grado de
atencidn a las candidatas, y a menor visibilidad del cargo menor visibilidad de las candidatas.
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Gréfica 25 Tipo de mencidn a candidaturas realizada por personas de los MC
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Elaboracion CNCS, agosto 2025

Por ejemplo, en el caso de las menciones por proselitismo, fue dominado por las candidatas (2%) en
comparacién con los candidatos (0.5%), lo cual indica que las candidatas fueron cuatro veces mas visibles
que los candidatos con relacion a sus actividades de campaiia.

En lo que respecta, las menciones que refieren a elementos negativos como las criticas (/lustracion 3),
destaca que las candidatas (1.2%) fueron quiénes tuvieron el mayor numero de las menciones en
comparacién con los candidatos (0.7%) hablando de las presidencias municipales. Esto se puede entender
como que las candidatas generan mas debate cuando irrumpen en los espacios politicos-electorales, donde
sufren un escrutinio mas severo donde se llega a cuestionar su capacidad o legitimidad para ocupar un
cargo de eleccién popular. Lo cual se evidencia mas porque solo las candidatas recibieron criticas por el
cargo de regidurias.

Ilustracion 3 Mencidn por critica hacia candidatas en MC

Segun fuentes confiables, el operativo se activé tras denuncias ciudadanas en las
comunidades de San Cristébal y Nacaxtle, donde se alerté sobre la compra sistematica de
credenciales con fines electorales. Las investigaciones apuntan a que el operativo fue
orquestado por en coordinacion con

delegado de la SEGOB en Veracruz y aprobacion de , quien
habria intervenido directamente para facilitar la movilizaciéon de personal armado y

recursos para estas acciones.

Fuente: portal web, agosto2025
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Gréfica 26 Tipo de mencidn a candidaturas realizada por personas de interés en MC
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Elaboracion, CNCS, agosto 2025.

En contraste con lo ocurrido en las menciones por carrera politica y profesional (/lustracion 4), donde a
pesar de que la diferencia no es grande, siendo para las candidatas 0.5% y los candidatos (0.9%) se
demuestra un patrdon puesto que cuando se habla de preparacion, experiencia o méritos los candidatos
destacan, lo cual es negativo para la participacidn politica de las candidatas dado que refuerza ideas y
estereotipos que afirman que los hombres son mas aptos o calificados que las mujeres.

Ilustracion 4 Mencidn por carrera politica y profesional a candidatas en MC

Mantente al dia con las noticias, (nete a nuestro grupo de WhatsApp

Aunado a ello, previamente el secretario del Ayuntamiento directora de atencion

forman part

> de la planilla de candidatode

ciudadana también pidieron permiso; ambos

2 |a alcaldia

s, el Municipe invité a la poblacion a participar en los comicios.

Hay que participar para que la voluntad ciudadana se refleje en las urnas’, finalizé

Fuente: portal web, agosto 2025

Finalmente, en lo que respecta a las redes sociales en las menciones hechas por cuentas de instituciones
(que represento 7%), se logré observar que prefirieron dar mas voz a lo que sucedia con los candidatos
puesto que del total de las menciones ellos ocuparon un 3.7% contra un 3.3% de las candidatas (Grdfica
27). En este sentido, también destaca que los tipos de menciones se relacionan mds con tdpicos que van
apegados o en sintonia con los procesos electorales como es el caso de la intencién de voto donde, tanto
candidatas como candidatos tienen un porcentaje paritario de 2.7%. Esto puede reflejar que las
instituciones buscan el criterio de neutralidad al momento de incidir en temas que sean sobre las personas
candidatas, buscando evitar sesgos mediaticos y procurar dar una visibilidad por igual, este tipo de manera
de actuar se apega a sus principios como el de imparcialidad.
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Gréfica 27 Tipo de mencidn a candidaturas realizada por cuentas institucionales en RRSS
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Elaboracion CNCS, agosto 2025

Otro rubro que destaca es la organizacién electoral donde las candidatas figuraron tres veces mas que los
candidatos, la lectura que se le puede dar a ello es que quizas las candidatas tuvieron una mayor
participacion en actividades logisticas o normativas, lo cual también puede indicar que las acciones que
llevan a cabo por visibilizar a las mujeres en los espacios politico-electorales comienzan a dibujarse en la
agenda de los medios y redes sociales, que a su vez genera una presencia positiva de ellas.

Las menciones de las cuentas institucionales reflejan un patrén distinto que deja al descubierto que buscan
mantener una paridad cuando se dan los procesos electorales, mostrando una comunicacidn neutral para
mantener el caracter de imparcialidad que las caracteriza.

Por ultimo, las menciones realizadas por las cuentas generadoras de contenido (que representaron
20.3% del total de las menciones), (Grdfica 28), demuestran que las personas creadoras de contenido
optan por compartir, promover o prestar mayor atencion a los candidatos ya que en la categoria de
proselitismo es casi cuatro veces mayor para los candidatos (3.2%) respecto a las candidatas (1.1%), esto
puede demostrar que existe una afinidad por candidatos masculinos, o quizas cuentan con mayor apoyo,
y refleja, que los hombres son los candidatos fuertes en los procesos electorales; ademas, de reforzar idea
de que lo politico es para el género masculino.

Por otra parte también, destaca la categoria de critica donde los candidatos fueron los mas sefialados con
un 1.7% en comparacion a las candidatas que solo representaron un 0.6%, lo cual puede ser, uno por la
libertad y en cierto sentido el anonimato que predomina en las redes sociales y dos porque al ser los
candidatos los mas mencionados tienen mayor exposicidon en la esfera medidtica, lo cual conlleva a ser
sujetos de seflalamientos, desde una perspectiva donde quizas el temor a cuestionar sin ser acusados de
violencia en razén de género los impulsa a un mayor escrutinio hacia ellos. (/lustracién 5)
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Illustracion 5 Mencidn por critica a candidatas en RRSS

Periédico Zécalo & 3
@PeriodicoZocalo
Morena justificé los 100 mil pesos que portaba su candidata a

Santiago Papasquiaro, #Durango, al ser detenida; FGE continuara
investigacion

zocalo.com.mx/justifica-more...

Fuente: red social X, 2025

En relacién con lo anterior, las menciones que corresponden a apoyo electoral favorecen un poco mas a
los candidatos (2.1%) en comparacion con las candidatas (1.7%), lo que manifiesta que las personas
generadoras de contenido sientan mas facilidad por mostrar su respaldo explicito hacia ellos, que desde
una perspectiva de género refuerza ideas como el pensar que los hombres son mas confiables, mas aptos,
lo que a su vez indirectamente los legitima mas. En este sentido lo anterior también se ejemplifica con las
menciones que corresponden a carrera politica y profesional de las personas candidatas (/lustracion 6),
porque se muestra una tendencia de contenido donde se habla el doble de los méritos y experiencia de
los candidatos (0.4%) que las candidatas (0.2%). Lo cual impacta en el imaginario publico porque muestra
a los candidatos como las personas preparadas y capaces para ejercer los cargos de eleccion popular.

Illustracion 6 Mencidn por carrera politica y profesional a candidatas en RRSS

@ElSoldeDurango

@ El Sol de Durango A -

{2 showt 0
L1 Con 35 afios de experiencia y un enfoque de inclusién y unidad,
busca transformar Gémez Palacio desde la alcaldia

oem.com.mx

candidata por la alcaldia de Gé...
Es una de las candidatas mas jovenes durante este proceso
electoral, pues con 35 afios de experiencia, busca ser la ...

8:00 AM - Apr 9, 2025 - 80 Views

Fuente: red social X, 2025

Siguiendo con el planteamiento de Nancy Fraser (Fraser, 2008), se puede apuntar que este tipo de
narrativas que vemos en las menciones van influyendo e impactando en el imaginario colectivo de las
personas que a su vez afecta a las mujeres dado que las condiciones de participacién politica-electoral,
puesto que la falta de reconocimiento afecta como la ciudadania ve a las mujeres candidatas, dada la razén
en como las presentan o mencionan los medios de comunicacidn, lo cual a su vez influye en acceso
equitativo de los espacios medidticos y la posibilidad de competir en condiciones justas.
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Gréfica 28 Tipo de mencidn a candidaturas realizada por cuentas GC en RRSS
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Elaboracion CNCS, agosto 2025

A manera de ir encaminando una conclusién y mostrar mas claramente lo que se ha descrito en el apartado
de menciones es posible retomar algunos ejemplos de ciertos tipos que recibieron las mujeres candidatas,
en los que se refleja cdmo son tratadas y evocadas en los medios de comunicacién.

Finalmente, para cerrar el apartado de menciones se puede destacar las menciones que aludieron a
candidaturas que pertenecieron a las juventudes dado que, para el caso de los procesos electorales en
Durango y Veracruz existieron medidas para este grupo de la sociedad.

Como se ha dicho con anterioridad las juventudes representan el futuro de México pues en ellas recae la
responsabilidad de continuar impulsado las medidas necesarias para que sean escuchadas y representadas
en los espacios de toma de decisiones.

Como mencionan, Jesus Rivero Casas y Tonatiuh Olimpo Martinez en México ante la encrucijada de la
gobernanza climdtica, “los jovenes son un segmento de la poblacidn con caracteristicas especificas que los
distingue del resto. Representan un grupo de personas con identidad colectiva, con una serie de valores
que practican a diario y guian su forma de entender la vida y el futuro”.

Por ello, resulta importante, reconocer y ver cémo es qué participan en los procesos electorales del pais,
dado que interpretan la realidad de una manera diferente y su forma de pensar les vuelve componente
importante de la sociedad, al ser un grupo con gran alcance. Ademas, pensando en el ambito politico-
electoral, sus prioridades y la manera de imaginar cdmo debe ser el cambio social son distintas al resto de
las personas. Porque se debe recordar que la forma en como interpretan las situaciones politicas del pais
parte desde como lo relacionan con el contexto, asi como de las vivencias que han tenido.

Por otra parte, considerando el rol activo de las juventudes en la politica mexicana fue posible observar
que las menciones en medios convencionales para candidaturas de juventudes fueron casi nulas o
inexistentes a pesar de que si participaron en los procesos electorales de Durango y Veracruz.
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Como se observa en la Grdfica 29 las candidaturas jovenes representaron menos del 1.4% de las menciones
hacia personas candidatas, lo cual resulta sumamente significativo puesto que en los medios de
comunicacién convencionales pasaron como inexistentes, fendmeno que acrecentd su exclusion e
invisibilidad en el debate publico de los cargos con poder.

Por otra parte, es notorio que la premisa de que el cargo importa para figurar en los medios de
comunicacion se cumple, puesto que las menciones hacia las juventudes solo figuraron aquellas donde
las juventudes aspiraban a presidencias municipales y en un hecho mas notorio resalta que solo fueron
hacia mujeres. Estos bajos niimeros de representacién mediatica por parte de las personas candidatas
jovenes ya sean mujeres u hombres, demuestra que no son relevantes para tener una cobertura a gran
escala, siendo obvio que otros perfiles los desplazaron.

Gréfica 29 Menciones a personas jovenes candidatas por género y cargo en MC

B Personas no pertenecientes a las juventudes B Mujeres jovenes- presidencias municipales

Elaboracion CNCS, agosto 2025

Por otra parte, en el caso de redes sociales (Grdfica 30) sucedié un fendmeno casi exactamente igual que
en los medios de comunicacién donde las candidaturas de juventudes tuvieron solo el 1% de las menciones
a personas candidatas. De igual, forma se puede destacar que, a pesar de las pocas menciones hacia las
candidaturas jovenes, la mayoria correspondieron a candidatas mujeres (0.6%) en comparacién con los
candidatos (0.4%).

Gréfica 30 Menciones a personas jovenes candidatas por género y cargo en RRSS

WPersonas no pertenecientes a las juventudes B Mujeres jévenes-presidencias municipales

Hombres jévenes-presidencias municipales

Elaboracion CNCS, agosto 2025

El andlisis de las menciones en los medios de comunicacidn y redes sociales pone en evidencia que la
cobertura de los procesos electorales sigue dejando al descubierto que las brechas de género,
desigualdades en visibilidad y patrones que marcan diferencias siguen dominado a la esfera mediatica
cuando se trata de hablar de las personas candidatas y esto se agudiza sobre todo cuando se alude a
mujeres y a juventudes, como en este caso.
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En este sentido, en los medios convencionales se observé que la presencia masculina domina la escena
como aquellas voces que son las mas mencionadas, lo que los vuelve protagonistas del foco mediatico. De
esta forma, los espacios informativos convencionales tienden a privilegiar un enfoque androcentrista en el
que las voces masculinas son las privilegiadas. En contraste las voces femeninas siguen sufriendo
condiciones que las relegan a no ser protagonistas o cuando lo logran viven sesgos en la forma de
mencionarse, como se observa a lo largo de los diversos tipos de menciones, como el gran nimero de
menciones hacia hechos de violencia, dado el contexto actual de inseguridad que se vive en el pais.

En cuanto a redes sociales, se aprecié una distribucidon un poco mas equilibrada hacia las menciones entre
hombres y mujeres, llegando incluso a destacar algunas veces las de las candidatas, eso no implica que
sean en un sentido positivo, dado que sus menciones pueden asociarse a hechos que no legitiman su
participacidn politica-electoral, o bien, en el caso donde si podrian significar algo positivo o un avance,
comuinmente sus porcentajes son menores en comparacion con los hombres.

Es significativo decir que en donde se concentran el mayor nimero de menciones son en espacios donde
se puede impulsar acciones que contrarresten, las brechas género como es el caso de los medios de
comunicacién y las cuentas informativas, de acuerdo con la forma en que tratan y generan la informacién.
Finalmente, al observar las menciones hacia las personas jovenes es muy notorio que su evocacion resulta
particularmente limitada y casi inexistente, lo que hace pensar que aun en el imaginario son vistos como
personas con falta de experiencia o sin las capacidades necesarias para participar en los espacios politicos,
hasta haciendo creer que la politica es un campo que no les interesa.

En resumen, los resultados arrojados muestran que el ecosistema comunicativo sigue presentando una
cobertura que refleja desigualdad y sesgos de género. Lo cual pone sobre la mesa la importancia de que
organismos clave del gobierno creen y fortalezcan estrategias de comunicacidén que impacten en crear
conciencia en los temas de paridad, género, violencia politica en razén de género contra las mujeres, para
lograr que la cobertura y menciones mediaticas tengan una representacidn mas justa, plural y libre de
patrones que dafien la participacion de las mujeres.
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2. Ofertas politicas
Las candidatas proponen, pero carecen de cobertura
para amplificar su voz

En todo proceso democratico, donde se viven elecciones es caracteristico que las personas candidatas
busquen atraer la atencién y voto de la sociedad a través de sus ofertas y discursos politicos. En este
sentido, en los actos de campafia que se llevan a cabo en la mayoria se deja al descubierto los ofrecimientos
y promesas que buscaran cumplir una vez sean personas electas para ejercer el cargo por el que
compitieron.

En relacidn con lo anterior, no se debe olvidar qué punto fundamental son las ofertas y discursos politicos,
dado que estos son un elemento significativo como acto de expresion, cuya intencion es ganar las
preferencias de las personas votantes. Este proceso refleja claramente el paso mediante el cual las
personas candidatas presentan sus “cartas fuertes” para obtener apoyo, convencer y llegar al cargo
disputado.

Por esto, resulta importante estudiar o comprender como es que estos ofrecimientos y discursos llegan a
la sociedad, hacia quién se dirigen y qué es lo que buscan llevar, puesto que las personas buscan elegir
basadas en la informacidn que obtienen (ya sea de los medios de comunicacién u otras fuentes), aquellas
gue sean acorde a sus simpatias, necesidades o les resuelvan problematicas. No estd de mas de decir que
los ofrecimientos y discursos politicos deben mantener la directriz de tomar como base a la ciudadania a
la cual se dirigen.

Como menciona, Luis Antonio Corona Nakamura, en su ponencia “Propaganda electoral y propaganda
politica”: La propaganda adquiere una importancia decisiva en los procesos electorales. Se trata de una
actividad licita que influye decisivamente en la seleccion de los gobernantes.

Dicho lo anterior, en el andlisis presentado en este informe para las ofertas y discursos politicos de las
personas candidatas, fue posible identificar publicaciones originales de las cuales se duplicaron 23 mas por
contener mas de una oferta y discurso, como lo sefiala la Grdfica 31, esto representé un 15% de las
publicaciones en medios convencionales. Mientras que en las redes sociales fue posible detectar en 46
publicaciones originales un 8% con alguna oferta o discurso politico, las cuales se duplicaron en 35
ocasiones (Grdfica 32).

Gréfica 31 Ofertas o discursos politicos en MC Grafica 32 Ofertas o discursos politicos en RRSS
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Resulta preocupante que la mayoria de las publicaciones tanto en medios convencionales como en redes
sociales, no muestran ofertas o discursos politicos, ya que estos elementos son parte esencial de las
campafas politicas que manejan las personas candidatas. Puesto que, en este sentido, al hacer uso de los
medios de comunicacién para conectar con las personas votantes, estos dos elementos actian como una
serie de mensajes que buscan tocar el imaginario de la sociedad para generar adhesién a determinada idea
o temadtica que culmine con la accién del voto en una determinada direccién.

En relacidn con lo anterior, resulta sumamente importante conocer el rol y género de las personas que
retomaron las ofertas y discursos politicos en medios convencionales (Grdfica 33). Donde se puede
observar que la cobertura mediatica sobre las ofertas y discursos politicos estuvo marcada por los
hombres, ejemplo de ello se observa en la categoria de personas candidatas, donde sobresalen los
candidatos (46.2%) respecto a las candidatas (30.7%) superandolas con una amplia ventaja, esto hace
pensar si el género influye en la visibilidad de las ofertas politicas.

En este sentido, demuestra que los ofrecimientos de las candidatas, a pesar de participar activamente en
los procesos electorales, siguen sin tener eco o figurar en los medios convencionales, lo cual influye en
directamente en su posicionamiento ante la sociedad y su lugar dentro de la agenda mediatica.

Por otra parte, destaca que los medios de comunicacidn hagan alusién a los ofrecimientos politicos
(12.8%), pero sin identificar quien firma el contenido que emiten, en cierto sentido puede indicar un
cardcter de neutralidad, también puede significar falta de reconocimiento politico, lo cual a su vez da un
punto negativo para las candidatas ya que como se dice lo que no se ve no se nombray lo que no se nombra
no existe para lo sociedad.

Gréfica 33 Personas que retomaron las ofertas o discursos politicos en MC
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En relacion con lo anterior, al observar a las personas de los medios de comunicacién, destaca que los
hombres (3.8%) tienen una mayor participacion para retomar las ofertas politicas en comparacién con
las mujeres (1.3%) lo cual deja al descubierto que el proceso comunicativo que lleva a cabo tanto los
medios como las personas participes en ellos, refuerza la idea de que el contenido informativo sigue
fomentando los sesgos de género puesto que tanto la produccidn de contenidos como la narracién de los
mismos da privilegio a la voz masculina.

Es de notar que los discursos politicos no figuraron en la narrativa de los medios de comunicacion, sin
embargo, existié una mayor participacion de las candidatas (2.6%) en relacién con los candidatos (1.3%).
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Aunque podria decirse que es una victoria en favor de las candidatas, mas bien se podria entender como
un contenido de relleno que intente demostrar que si se les da voz a las mujeres en los medios de
comunicacion.

Por otra parte, en lo sucedido en las redes sociales (Grdfica 34), demuestra que los medios de
comunicacion (80.2%) dominaron la conversacion, como primer punto se puede sefialar que al no poder
identificar un género, la informacion que se posiciona se ve institucionalizada sin dar reconocimiento claro
a una persona en especifico, lo cual alimenta la idea que se ha visto con anterioridad, de que se privilegia
la voz masculina, o bien, se apega a una supuesta neutralidad al no reconocer la voz masculina ni femenina,
punto que es contradictorio y solo genera brechas entre las mujeres y hombres, ya que esta practica solo
alimenta ideas patriarcales las cuales no dejan avanzar a la sociedad.

Asi mismo, como la explica la perspectiva de Sandra Harding (Harding, 2018): la idea de que existe una
neutralidad y objetividad en los medios de comunicacion mds bien fortalece concepciones donde la
realidad se encuentra anclada a prdcticas y valores que responden a grupos dominantes como lo es lo
masculino, lo cual suele funcionar como androcentrismo, donde las mujeres quedan excluidas siendo
subordinadas en la produccién de conocimiento vélido.

En este sentido, se observa cémo desde la perspectiva de las personas candidatas, resulta una accion que
invisibiliza la voz de las mujeres candidatas y quienes hoy en dia requieren mayor reconocimiento en los
medios para revertir las brechas que existen, ya que con esto no logran dar a conocer su capacidad de
liderazgo y propuestas en espacios altamente competitivos.

Siguiendo con el analisis, cuando las ofertas son retomadas por personas de los medios de comunicacion,
se logra identificar que la voz de los hombres (4.9%) es la dominante en comparacion con las mujeres
(1.2%). Esto demuestra que los hombres contindan siendo el rol central que funciona como intermediario
legitimo que tiene la capacidad de informar a la sociedad.

Finalmente, en lo que respecta a las personas candidatas, el panorama no es muy alentador puesto que,
los candidatos (4.9%) casi superaron en doble vez a las candidatas (1.2%) al emitir ofertas politicas, esto
sugiere que los hombres cuentan con mayor facilidad para ser escuchados tanto por los medios como por
la sociedad y se les da una mayor capacidad de posicionamiento mediatico para hacer llegar sus ofertas
politicas.

En cuanto a las personas de interés en el ambito politico-electoral, se visualiza que la voz masculina es la
privilegiada para informar, como se observa en la misma grafica, la participacion fue exclusiva de hombres
con el 1.2%. Respecto a los discursos politicos se vuelve a comparar que la conversacién relego la
participacidn de las mujeres al solo puntuar el 1.2%. lo que demuestra que este tipo de contenido no
genera interés por parte de las personas y entidades que cubren los procesos electorales. De manera
general, el panorama de las redes sociales demuestra que, a pesar de ser un espacio con mayor apertura
y dinamismo, las brechas de género no son un tema que busquen desaparecer, por el contrario, son
ejemplo perfecto que demuestran que los sesgos de género persisten tanto en la produccién de contenidos
como en su difusién.
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Gréfica 34 Personas que retomaron las ofertas o discursos politicos en RRSS
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Resulta fundamental conocer que es lo que sucedié con las personas candidatas, cdmo fueron retomadas,
a qué sector se dirigieron, qué tipo de ofrecimientos realizaron, asi como quiénes retomaron sus
propuestas y discursos politicos. En este sentido como se ha observado en graficas anteriores, este tipo de
contenido fue generado por las personas candidatas, mayoritariamente en medios convencionales y un
poco en las redes sociales.

Pero, qué sucede con aquel que no viene de parte de las candidaturas, justo en la siguiente grafica (Grdfica

35) es posible tener un panorama que permita conocer desde otra perspectiva lo que sucede con estos
contenidos.

Grafica 35 Persona candidata que emitio la oferta o discurso politico por rol y género de quien la retomdé en MC
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Para el caso de los medios convencionales, destaca que el tipo de mensaje tanto como quien lo emite es
importante para figurar en los medios convencionales. Como se aprecia en la grafica, cuando los medios
de comunicacién retoman las ofertas y discursos de las personas candidatas, lo hacen de forma paritaria
dado que muestra porcentajes iguales (33.3%) tanto para las candidatas como para los candidatos. En
este sentido se puede hablar de que se crea una ilusidn de pensar que los medios dan el mismo espacio a
mujeres y hombres, cuando en realidad esto demuestra neutralidad, lo cual es mas beneficioso para los
hombres que las mujeres, puesto que una voz masculina no tiene la limitante de depender colectivamente
de un reconocimiento para que su voz sea escuchada o legitimar su liderazgo politico.
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Por otra parte, cuando se observa a las personas de los medios de comunicacién que retoman las ofertas
o discursos politicos, las mujeres tienden a retomar solo a las candidatas mientras que los hombres
retoman a candidatas en menor proporcion (6.7%) y mayormente a los candidatos (13.3%). Estos datos
muestran que quizas el género si puede influir en quien retoma los ofrecimientos para decidir a quién darle
voz, lo cual refuerza simbolismos dentro de la legitimacién politica como el caracter masculino como el
mas apto para los espacios tanto mediaticos como politicos.

Finalmente, donde no se pudo identificar el género de quien retoma el ofrecimiento o el discurso, solo
fue hacia candidatos (6.7%), lo que refleja que las estructuras dominantes son siempre de los hombres,
demostrando que, a falta de autoria, el mensaje masculino tiene mayor presencia, mientras el femenino
como en este caso, se diluye y no figura. Lo cual indica que las desiguales entre candidatas y candidatos no
solo versa sobre cuantas veces son retomados sino también sobre quién los vdlida en los medios de
comunicacion.

Por otra parte, en el caso de las redes sociales como se visualiza en la Grdfica 36, los medios de
comunicacion fueron quienes retomaron mas ofertas y discursos de los candidatos (61%) en
comparacion con las candidatas (29.9%), fendmeno que demuestra que existe una gran asimetria de
género, la cual impacta directamente en la oportunidad que tienen las candidatas para ser escuchadas en
las redes sociales. Se puede pensar que el algoritmo favorece la sobrerrepresentacion masculina que
resulta en un mayor alcance para ellos, menor para las candidatas; mejor interaccién y posicionamiento
para ellos, menor para ellas. Quizas sin darse cuenta las redes sociales siguen produciendo un
reforzamiento de comportamientos y acciones que fomentan y hacen preservar la desigual en el ejercicio
de los derechos politicos-electorales de las candidatas.

Gréafica 36 Persona candidata que emitio la oferta o discurso politico por rol y género de quien la retomd en RRSS
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Al observar, cdmo retoman las personas de los medios de comunicacidn a las candidaturas, se aprecia en
primera instancia una paridad cuando se trata de las mujeres y de los hombres, por ejemplo, las mujeres
de los medios de comunicacién retoman por igual a candidatas y candidatos (1.3%), mismo caso en el de
los hombres de comunicacion (2.6%).

Esto no quiere decir que sea una igualdad real, dado que sigue siendo relegada por el poder de los medios
de comunicacién y la hace ser de bajo impacto, lo cual indica que la intervencién individual no afecta el

peso estructural que tienen los medios para influir en cdmo, de qué y a quién se le da la voz en los procesos
electorales.
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Hecho que se refuerza al ver a quienes se refieren las personas con interés en el ambito politico-electoral,
siendo solo los candidatos (1.3%), demostrando que los hombres suelen tener mayor facilidad para
dominar diversos espacios comunicativos, siendo hombres participes de lo politico-electoral, validando a
otros hombres en lo politico-electoral. Como se puede observar las candidatas sufre de dos barreras en las
redes sociales, tienen menor proyeccion por los medios y un menor respaldo por personas que participan
en la conversacion espontdnea politica.

Hablar especificamente sobre lo que expresaron de propia voz las personas candidatas para conocer qué
cargo politico emitié mas ofertas o discursos, hacia qué tipo de sectores se dirigieron en la sociedad y el
tipo de ofrecimientos que realizaron es relevante. Como se puede observar en la Grdfica 37, en los medios
convencionales, las personas candidatas que emitieron de viva voz ofertas o discursos politicos, aspiraron
a las presidencias municipales, demostrando que todo se concentré aqui.

Gréfica 37 Género de la persona candidata que emitid la oferta o discurso politico en MC
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En relacién con lo anterior se demuestra que los medios convencionales, priorizan la cobertura que brindan
de acuerdo con el cargo que se disputa, puesto que el peso del cargo politico a nivel local va a influir en la
visibilidad que le daran. Siendo aqui donde se observa la primera disparidad de género, dado que los
datos muestran que los candidatos que emitieron ofertas o discursos politicos representaron 58.7%, en
comparacion con las candidatas, 41.3%. Esto puede reforzar el ideal que el liderazgo politico debe ser
ejercido por los hombres, lo que hace pensar, la paridad en las postulaciones no significa que se reflejen
en lo mediatico.

Ademas, se refuerza también, que el ejercicio del poder ejecutivo debe ser ejercido por figuras masculinas,
mientras que las mujeres, a pesar de estar presentes dando a conocer sus ofrecimientos y discursos
politicos, aparecen con menor frecuencia y no tienen protagonismo para revertir la brecha que existe en
los medios, lo cual limita su posicionamiento publico y capacidad para figurar en la agenda electoral.

Sin dejar de lado, que también se observa que los medios convencionales visibilizan jerarquicamente la
seleccidn de los cargos que deben aparecer o de los que se debe hablar.

En contraste, en las redes sociales (Tabla 1), donde la voz de las personas candidatas no figuro como
elemento significativo que se insertara en la conversacién. Es muy significativo decir que solo cuatro

personas candidatas de viva voz dieron proyecciéon a sus ofertas politicas, siendo ellas las personas
emisoras directas del mensaje.
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Tabla 1 Tipo de oferta o discurso politico de las personas candidatas por género y sector al que lo dirigieron en RRSS

Ofertao
discurso Origen Cargo Sector Tipo Candidata Candidatos
Sindicaturas Salud 25% 25%
Oferta Necesidad Presidencias | Sociedad en Desarrollo
municipales general Integral 0% 50%

Elaboracion, CNCS, agosto 2025

Lo anterior es reflejo de la baja apropiacidén de las redes sociales como un canal directo para fomentar la
comunicacién politica hacia la sociedad, por parte de las personas que aspiran a ocupar un cargo publico.
Lo cual hace pensar si aparte de la existencia de barrares que limitan la participacidn politico-electoral de
las mujeres, también existen barreras comunicativas que limiten su presencia en las redes sociales, que
impacte en el uso de estos canales para posicionar su voz dentro de la sociedad. También puede indicar
gue para el caso de las mujeres decidian no hacer uso de sus redes sociales fue por la exposicién mediatica
y lo que conlleva, como violencia, escrutinio severo sobre su vida personal y profesional, asi como
deslegitimacién de sus capacidades para acceder al espacio politico.

En relacion con lo anterior, se aprecia que las cuatro personas candidatas solo hicieron ofrecimientos
politicos que se enfocaron en necesidades de las personas, quizas en respuesta a carencias muy visibles de
acuerdo con el sector al que se dirigieron, también, deja al descubierto que las personas candidatas siguen
sin reconocer los diversos grupos que componen a la sociedad y prefieren enfocarse al grueso general de
la poblacion.

Es asi como, aqui se puede pensar en el concepto de igualdad sustantiva, puesto que los Grupos en
Situacion de Discriminacion, sufren de esa falta de igualdad, dado que no pueden gozar plenamente de
libertad y ejercer todos sus derechos que son inherentes a su calidad de seres humanos. Donde seria
factible que se pensaran propuestas encaminadas a erradicar los patrones de discriminacion vy
desigualdades que viven. Como sefiala Yoali Pérez Montesinos (Montesinos, 2021): “la igualdad sustantiva
supone la modificacién de las circunstancias que impiden a las personas ejercer plenamente sus derechos
y tener acceso a oportunidades de desarrollo mediante medidas estructurales, legales o de politica
publica”.

Por otra parte, a pesar, del bajo nimero de participacion de las personas candidatas (Unicamente cuatro)
se logra observar una brecha en el género, por ejemplo, al ver que la tabla muestra que el cargo de
sindicaturas aboga por brindar ofrecimientos en salud, tema que puede decirse que alude al campo de las
mujeres (dado que se les asocia con los cuidados y la vida), mientras que a los hombres se les puede atribuir
a un rol de fuerza, de proteccién, asi como de salvaguardar la vida.

En contraste, los ofrecimientos que de igual manera se platearon hacia la sociedad en general y que tiene
gue ver con desarrollo general, hechos solo por candidatos, puede denotar el supuesto de que los hombres
tienen la capacidad para generar ofrecimientos de caracter general.

46




Finalmente, el hecho de que destaca el sector de sociedad en general como principal objetivo de los
ofrecimientos, presenta una narrativa que no logra reconocer las distintas desigualdades que viven las
personas; ademas, este fendmeno también resulta contraproducente contra las candidatas porque en
cierto sentido puede opacar y dejar en el olvido agendas politicas que concentren ofrecimientos enfocados
en problematicas que afectan significativamente a las mujeres.

Ahora bien, en el caso de los medios convencionales (Grdfica 38), en primer punto resalta que los
ofrecimientos por parte de las personas candidatas, tanto de mujeres como de hombres, se pensaron
desde una perspectiva que privilegia la necesidad para construir lo que pueden brindar a las personas
votantes, donde destaca que se enfocaron en grupos clave de la sociedad como las mujeres, las juventudes
y los grupos en situacién de discriminacién. Partiendo de esto, se puede observar que la participacion no
fue equilibrada entre las candidatas y los candidatos, ya que ellos realizaron mayores ofrecimientos
(57.3%) en comparacion con las candidatas (38.1%). Lo cual indica la dificultad de ellas para tener acceso
y difusién en los medios de comunicacién, donde se tiene inclinacion por lo masculino.

Sin embargo, al observar la jerarquia tematica resalta que los tipos de ofrecimientos relacionados con
infraestructura, desarrollo integral y servicios publicos concentran los porcentajes mas altos, tanto para las
candidatas como para los candidatos, este fendmeno indica que las personas candidatas pensaron
enfocarse en temas relacionados al entorno territorial de las personas votantes, que tienen que ver con el
espacio, administracion y desarrollo conjunto, sin embargo los candidatos (28.6%) concentran la mayor
participacion en esto rubros en comparacion con las candidatas (20.5%). Esto puede generar que se
otorgue mayor reconocimiento simbdlico a los candidatos donde destacaria la idea de posicionarse como
lideres capaces de llevar a cabo proyectos de gran impacto con la sociedad, lo que contrasta al decir que
las mujeres, si lograron posicionarse para brindar este tipo de propuestas, pero no lograron ser un
referente de liderazgo natural.

Por otra parte, al ver los ofrecimientos por segmentacion de género, las candidatas concentran una mayor
presencia en seguridad (4.8%) y salud (3.2%), rubros que a lo largo de la historia se han asociado al cuidado
y bienestar, roles que se vinculan con las mujeres, es decir, que los ofrecimientos donde sobresalen las
candidatas se ven marcados por temas que se asocian a los roles que deben tener las mujeres en la
sociedad, lo cual refuerza ideas retrégradas sobre la division de funciones por género.

Es contrastante que un tema como lo es el sistema de cuidados solo haya sido retomado por candidatos
(4.8%), esto es significativo pues desde ahi se puede impulsar una igualdad sustantiva. En este sentido se
puede apreciar que las candidatas estuvieron ausentes en temas como medio ambiente y energias
renovables, recreacidon y proteccién ambiental. Sin dejar de lado que lo mismo sucedié con los
ofrecimientos que se consideraron una exigencia y problematica, puesto que se evidencia que los medios
convencionales siguen relegando las voces femeninas, donde dejan de lado y no reconocen su papel como
actoras politicas criticas y responsables de liderar el cambio que la sociedad busca para un mejor bienestar.
Por otra parte, aunque los discursos politicos (4.7%) tienen poca representacion en comparacioén a las
ofertas, se presentd una mayor participacion de las candidatas (3.1%) respecto a los candidatos (1.6%),
este dato puede ser un punto de partida, el cual indicaria que cuando se da la oportunidad en espacios
gue requieren argumentacion y retérica para generar una narrativa medidtica convincente y no solo
qguedarse en el terreno propositivo como las ofertas, las candidatas demuestran una vision amplia y
fundamentada para ofrecer un discurso a la sociedad.
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Gréfica 38 Tipo de oferta o discurso politico de las personas candidatas por género y sector al que lo dirigieron en MC
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Como se ha mencionado con anterioridad, en el caso de redes sociales, la participacién de las personas
candidatas fue practicamente nula, al solo contar con 4 publicaciones por parte de ellas, en ese sentido,
para nutrir el informe en este apartado, es pertinente mencionar como se comportaron los ofrecimientos
y discursos politicos desde el total de las demds personas y medios que retomaron dichas ofertas y
discursos. (Grdfica 39).

De forma general los medios dominaron los ofrecimientos y oratoria politica con 86.6%, seguido de los
hombres con 9.8% y las mujeres con solo 3.6%. lo cual evidencia que los medios no solo jugaron el rol
de informar, sino que también tomaron la batuta para ser los principales replicadores del contenido
politico de este tipo.

En este sentido, cuando el contenido se retoma por personas donde es posible detectar el género,
destaca que los hombres tienen una sobrerrepresentacidn en contraste con las mujeres, lo cual se puede
observar en rubros como desarrollo donde se ve 1.2% (mujeres) versus 6.2% (hombres). Esta brecha
confirma que los hombres actian como intermediarios legitimos para tener voz dentro de sectores
dominantes como lo politico y electoral.

Siguiendo la linea anterior, las mujeres fueron marginadas y encasilladas en rubros que marcan un estigma
al centrarlas en temas que histéricamente se han asociado a ellas por ser mujeres dentro de la sociedad,
como salud (1.2%). Esto resulta significativo porque como se observa, son relegadas de la conversacion
publica y absorbidas por acciones que solo enfatizan las brechas de género.

De manera general también se observa que los ofrecimientos que surgieron de una problematica o
exigencia, son acuiados practicamente por los medios de comunicacion y los hombres, lo cual es negativo
y presenta otro obstaculo para las mujeres pues se puede generar la idea de que ellas no retoman
cuestiones que demanda la sociedad y no se evidencia que tengan la capacidad para solucionar
problemadticas o exigencias que les plantean, lo cual vuelve a caer en el reforzamiento de que los hombres
son los lideres natos, y que solucionan, incluso en temas donde ellos no son los afectados como es el caso
de la atencidn y prevencidn a la violencia de género (1.2%).

Finalmente, al hablar de los discursos politicos, la presencia que se observa es casi nula, resalta la
participacion de mujeres en temas sobre infraestructura (1.2%), hecho que demuestra que las barreras
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comunicativas que viven las mujeres las hacen aparecer de manera aislada y sin un respaldo de los medios
y de las redes sociales.

En conclusion, el andlisis en redes sociales demostrd que la agenda de las ofertas y discursos politicos no
estuvo en las personas candidatas, sino en personas intermediarias, resaltando los medios de
comunicacién, lo cual genera que no haya neutralidad al dar espacio y voz a las mujeres y los hombres,
dado que se da mayor validacién a los hombres en el &mbito politico-electoral.

Que las mujeres no funjan como intermediarias de las ofertas y discursos politicos, retrata una desigualdad
digital que demuestra que cuantitativa y cualitativamente, no representa un punto de referencia para la
conversacion que se genera en las redes sociales. Ademads, deja en el plano que cuando suelen si ser
intermediarias de los ofrecimientos y oratorias politicas, aparecen muy poco y al hacerlo es en temas que
no representan un gran peso mediatico y politico.

Gréfica 39 Tipo de oferta o discurso politico por género de las personas que las retomaron en RRSS
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Para finalizar, el apartado de ofertas y discursos politicos en medios convencionales y redes sociales
demuestra qué patrones estructurales dejan al descubierto las desigualdades que van desde el género,
visibilidad no equitativa entre mujeres y hombres, asi como la gran mediacidn que se dio por personas no
candidatas.

Por otra parte, destaca que el cargo que concentrd este apartado fueron las presidencias municipales,
relegando a otros planos los demds cargos en disputa, lo que presenta una légica que deja poco espacio
para tener pluralidad en la agenda mediatica, lo cual de manera indirecta afecta en gran medida a las
mujeres dado que invisibiliza su participacidn en otros cargos que podrian representar gran participacién
para ellas. También, fue posible ubicar sobrerrepresentacién de los hombres tanto en la formulacién de
planteamientos e intermediarios del contenido mediatico. Lo que significa, menos participacion de las
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mujeres para reconocerse al momento de emitir los ofrecimientos, asi como tener menor alcance en la
sociedad.

Por otra parte, al observar detenidamente el tipo de ofrecimientos y discursos politicos es de notar que
persiste una segmentacion tematica por roles de género, puesto que las mujeres se ven representadas o
asociadas en temas que son histéricamente asociados a solo ser ejercidos por ellas.

En pocas palabras, las ofertas y discursos politicos versaron sobre supuestos de jerarquizacién por género,
factor critico de los medios de comunicacién como mediadores del contenido, que desembocé en que los
hombres tuvieran mejor visibilidad y legitimizacién, mientras que las mujeres vivieran barreras como tener
menor presencia y amplificacion de su voz. Ademas, los medios de comunicacién dominaron plenamente
esta agenda. Finalmente queda en la mesa que los medios sean tradicionales o redes sociales, son un punto
de inflexién para seguir reproduciendo, sesgos y brechas de género, o bien, fomentar un cambio y
detenerlas para asi lograr revertirlas.
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3. Criticas
La masculinizacién de la critica politica y el escrutinio
diferenciado hacia las mujeres en el debate publico

Las criticas en el ambito politico-electoral constituyen actos legitimos y fundamentales para el
funcionamiento de cualquier sistema democratico, en tanto permiten a la ciudadania ejercer su libertad
de expresidn, evaluar el desempefio, las propuestas y trayectorias de las personas candidatas, asi como
participar activamente en la construccion del debate publico. A través de ellas, se fortalece la rendicién de
cuentas y amplian los margenes de deliberacion en torno a los asuntos de interés colectivo.

No obstante, las criticas no se distribuyen ni se formulan de manera homogénea, sino que responden a
patrones diferenciados que reproducen desigualdades de género, lo que incide de manera desigual en la
legitimidad politica, visibilidad publica y condiciones de participacidon de las mujeres y hombres en la
contienda electoral.

En las publicaciones correspondientes a medios convencionales se identificaron 54 criticas, provenientes
de 42 publicaciones originales, lo que representd el 11.5% del total (Grdfica 40). En el caso de las redes
sociales, se registraron 41 publicaciones con criticas derivadas de 35 publicaciones originales, lo que
correspondid al 6%, es decir, aproximadamente la mitad del porcentaje observado en medios
convencionales (Grdfica 41).

Grafica 40 Publicaciones en MC con criticas Grafica 41 Publicaciones en RRSS con criticas
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En contextos politico-electorales como el que estamos analizando, es fundamental ubicar de quienes
provienen las criticas que se llevaron a cabo tanto en medios convencionales, como en redes sociales; ya
que ayudan a comprender como operan las relaciones de poder y sus discursos en la opinidn publica. No
es lo mismo, una critica proveniente de un medio de comunicacidn, que aquellas que surgen de cuentas
individuales de redes sociales, debido a sus posiciones diferenciadas de credibilidad o su capacidad de
amplificacion.
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Gréfica 42 Rol y género de quien realizod la critica en MC
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En medios convencionales (Grdfica 42), quienes ejercieron mas criticas fueron los propios medios de
comunicacion (40.7%) y las personas que trabajan en estos, particularmente los hombres (25.9%) frente
a las mujeres (7.4%). Los hombres columnistas concentraron la mayor cantidad de criticas (16.6%); lo
que puede asociarse con la naturaleza subjetiva del género de opinidn. En contraparte, la ausencia de
criticas de mujeres puede interpretarse como una subrepresentacion de ellas en este género. Los medios
de comunicacién no son espacios neutrales, sino campos que reproducen las jerarquias de género
presentes en la sociedad. De acuerdo con Liesbet van Zoonen (1994), los medios estan estructurados de
manera que los hombres dominan los espacios de autoridad y opinidon, mientras que las mujeres son
relegadas a secciones consideradas menos serias como estilo de vida o cultura, esto puede explicar por
qué los hombres columnistas ejercieron criticas y las mujeres no, y cdmo puede deberse a un patrén
patriarcal que privilegia la opinidon masculina y su participacidn en espacios informativos.

Las mujeres que participan en el ambito politico-electoral como candidatas y dirigentes de partidos
concentraron el 7.4% de las criticas ejercidas, frente al 11.2% llevadas a cabo por hombres en roles de
dirigencia partidista, funcionarios, legisladores y candidatos. Esta diferencia puede explicarse por la
persistencia de estructuras de género que asignan roles diferenciados a mujeres y hombres, limitando
simbdlicamente quienes estan legitimadas o legitimados para ejercer criticas politicas.

En particular, la incongruencia de roles, concepto desarrollado por Alice H. Eagly, junto con Steven J. Karau,
opera como un factor clave, ya que a las mujeres se les asocian atributos vinculados a la conciliacién y al
ambito privado, mientras que la critica y la confrontacidn politica se consideran practicas propias de lo
masculino, lo que desincentiva o sanciona socialmente la participacidn analitica de las mujeres, aun cuando
ocupen posiciones formales de poder.

En el caso de las personas con interés en el ambito politico-electoral, los hombres también fueron
quienes realizaron mas criticas (7.4%) frente a las mujeres que no realizaron, lo que puede analizarse
por los patrones diferenciados de socializacion y comunicacién que existen entre mujeres y hombres.
Deborah Tannen, en su libro You Just Don’t Understand: Women and Men in Conversation (1990) explica
como los hombres utilizan el lenguaje como forma de establecer estatus y jerarquia, por lo que la critica
puede verse como una forma de demostrar competencia y dominio, mientras que las mujeres tienden a
utilizar el lenguaje para generar conexion, empatia y consenso.
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En este sentido, la ausencia de criticas por parte de las mujeres no debe interpretarse como desinterés o
falta de posicionamiento, sino como el resultado de dinamicas estructurales y culturales que desalientan
la confrontacién abierta y sancionan socialmente a las mujeres que expresan opiniones criticas en espacios
politizados.

Asi, estas diferencias en la expresién de la critica reflejan no solo estilos comunicativos diferenciados, sino
también relaciones de poder que condicionan quiénes se sienten legitimados para cuestionar, opinar y
ejercer influencia en el dmbito politico-electoral.

Grafica 43 Rol y género de quien realizo la critica en RRSS
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En el caso de las redes sociales (Grdfica 43) se observan patrones similares, aunque no idénticos, a los
identificados en los medios convencionales.

En cuentas informativas, los medios de comunicacidn concentraron nuevamente la mayor proporcion de
criticas (36.6%), lo que puede explicarse por su posicién central en la construccién de la agenda publica,
asi como por su mayor infraestructura y acceso privilegiado a la informacidn. En este dmbito, los hombres
pertenecientes a medios de comunicacién contintian representando el mayor porcentaje de criticas
(9.8%), frente a las mujeres (4.9%).

De manera consistente, en las cuentas generadoras de contenido, el 39% de las criticas fueron emitidas
por hombres, mientras que el 4.9% correspondié a mujeres, lo que evidencia su sobrerrepresentacion
como generadores de opinidn en el espacio digital. Esta tendencia se reproduce también entre actores del
ambito politico-electoral, donde los hombres funcionarios y legisladores concentraron el 7.3% de las
criticas ejercidas, en contraste con el 4.9% realizado por mujeres dirigentes de partido.

En conjunto, estos resultados muestran que, incluso en entornos digitales caracterizados por una aparente
horizontalidad, persisten desigualdades de género en la produccion y circulacion de la critica politica.
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Gréfica 44 Rol y género de las personas Gréafica 45 Rol y género de las personas
que recibieron criticas en MC que recibieron criticas en RRSS
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Aunque los hombres recibieron mas criticas que las mujeres en términos generales, tanto en medios
convencionales (Grdfica 44) como en redes sociales (Grdfica 45), se observan diferencias relevantes por
rol. En el caso de las personas funcionarias, las mujeres concentraron un mayor porcentaje de criticas en
ambos entornos: en medios convencionales (16.7%) frente a los hombres (12.9%) y en redes sociales
(15%) frente a los hombres (10%). Esta tendencia sugiere que, cuando las mujeres ocupan cargos publicos,
su desempeiio tiende a ser objeto de un escrutinio mas intenso, lo que puede vincularse con sesgos de
género que hacen que su ejercicio profesional sea evaluado con mayor rigor y que su legitimidad sea mas
frecuentemente cuestionada en espacios histéricamente masculinizados.

En cuanto a las candidaturas, en redes sociales los hombres concentraron el mayor porcentaje de criticas
(44%) en comparacion con las mujeres (17%) y las personas sin identificar (7%), mientras que en medios
convencionales los hombres también superaron a las mujeres con 40.7% frente 27.8% respectivamente.
Sin embargo, estas diferencias cuantitativas no implican la inexistencia de una brecha de género, ya que el
volumen de criticas, por si solo, no permite identificar si estas se basan en estereotipos, descalificaciones
de género o formas diferenciadas de cuestionamiento. Por ello, resulta necesario profundizar en los tipos
y motivos de las criticas recibidas para identificar posibles patrones de escrutinio diferenciado entre
mujeres y hombres.

En medios convencionales, las criticas a personas candidatas representaron el 68.8% (Grdfica 46),
mientras que las dirigidas a otras personas del ambito politico el 31.2% (Grdfica 47).

Gréfica 46 Tipo y motivo de critica que recibieron personas candidatas en MC por género y cargo
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Las personas candidatas a presidencias municipales (Grdfica 46) fueron quienes recibieron la mayor
proporcidn de criticas, en comparacién con las sindicaturas o regidurias. Esto puede explicarse por la
centralidad politica y simbdélica de este cargo a nivel local.

Desde una perspectiva de género, el andlisis general de los motivos de critica muestra patrones
diferenciados. Las mujeres candidatas reciben con mayor frecuencia sefialamientos relacionados con la
ilegalidad e integridad, como delitos electorales (/lustracidon 7) y fraude (5.6% en ambos casos), asi como
corrupcién (3.8%), lo que implica un escrutinio mds intenso sobre su legitimidad moral y legal para ejercer
el cargo. En contraste, los hombres candidatos concentran criticas asociadas a practicas de ejercicio del
poder, como robo (5.6%) y amenazas a personas ciudadanas (3.8%), lo que sugiere que su participacién
politica puede estar mas legitimada, pero se cuestiona la forma en la que ejercen dicha autoridad.

Las criticas relacionadas con su campafia politica, aunque presentan porcentajes relativamente bajos en
comparacién con otros motivos (entre 1.8% y 3.8%), revelan patrones diferenciados por género. En el caso
de las mujeres candidatas, las criticas se concentran en la falta de propuestas politicas (1.8%), y en que
estas resultan poco convincentes (1.8%), lo que evidencia un cuestionamiento dirigido a la credibilidad,
solidez y coherencia de sus planteamientos. En contraste, los hombres candidatos reciben criticas en
mayor proporcion por aspectos operativos como la coordinacion de campaiia (3.8%) y la logistica de
eventos (1.8%). Estas criticas no cuestionan su legitimidad como actores politicos, sino la eficacia
organizativa de sus campanas, lo que refuerza la idea de que su presencia en la contienda se asume como
natural y socialmente aceptada.

Respecto a aspectos de la trayectoria profesional, existieron criticas sobre nepotismo dirigidas Unicamente
a mujeres (1.8%) en los cargos a regidurias. Este tipo de sefialamientos no se limita a cuestionar una
practica administrativa, sino que reactiva narrativas que ponen en duda la autonomia, el mérito y la
legitimidad de las mujeres en la politica.

Gréfica 47 Tipo y motivo de critica que recibieron otras personas en MC por género y rol
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En el caso de otras personas (Grdfica 47), se observan patrones diferenciados de critica por género entre
las personas funcionarias. Los hombres funcionarios concentran una mayor proporcién de sefialamientos
por delitos electorales (5.6%) (llustracion 8) y corrupcion (3.8%), mientras que las mujeres funcionarias
registran porcentajes menores en estas categorias (1.8% en ambos casos). No obstante, las mujeres reciben
criticas especificas asociadas a amenazas a personas ciudadanas y vinculos con el crimen organizado (1.8%
cada una). Aunque estos porcentajes son bajos, su relevancia radica en la carga simbdlica de los
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sefalamientos, que tienden a cuestionar la idoneidad moral y la autonomia politica de las mujeres en el
ejercicio de cargos publicos.

De manera particularmente significativa, las criticas relacionadas con el desempefio de un cargo publico,
se dirigen exclusivamente a mujeres funcionarias, alcanzando el 9.2%, el porcentaje mas grande de este
grupo. Este patrén evidencia un escrutinio reforzado sobre la competencia y legitimidad de las mujeres,
consistente con la incongruencia de roles de género, segun la cual el liderazgo y el ejercicio del poder
politico contindan asocidandose a atributos masculinos, mientras que la presencia de mujeres en estos
espacios se percibe como excepcional y, por tanto, sujeta a mayores exigencias de validacion.

En redes sociales, el 68.3% de las criticas realizadas son dirigidas a personas candidatas, mientras que el
31.7% a otras personas del ambito politico-electoral.

llustracion 7 Ejemplo de critica en MC por delitos electorales

iEscandalo electoral sacude Comapal!
Guardaespaldas armado, enviado por

L " : - e "me @S

detenido comprando credenciales
Por Proyectoversenz - 29 mayo, 2025

Fuente: Proyecto Veracruz, agosto 2025

llustracion 8 Ejemplo de critica en MC por delitos electorales

POR JUNTARSE CON CACOS, DENUNCIAN A LA GORDA!

& Lo viste en Los Politicos © 28 mayo, 2025 (O Lavadero

UNETE A NUESTRO CANAL
iLOS POLITICOS VERACRUZ ya esta en WhatsApp!

A un dia de que concluyan las campafias, militantes de Morena presentaron una queja ante la Comisién Nacional
de Honestidad y Justicia (CNH]) de su propio partido en contra de la candidata a la presidencia municipal de Boca
del Rio, por la adhesién publica del excandidato del

procesado penalmente en el pasado por su participacion en el escandalo conocido como “Ladrones
de Elecciones”.

Fuente: Los politicos de Veracruz, agosto 2025

En redes sociales (Grdfica 48) las presidencias municipales concentran la mayor cantidad y diversidad de
las criticas, lo cual puede explicarse por la alta visibilidad publica del cargo. Al observar las criticas dirigidas
a las candidaturas a este cargo, se hace evidente que los cuestionamientos cambian de naturaleza segun
quien sea la persona candidata. En el caso de los hombres, las criticas mds fuertes apuntan directamente
al uso del poder para beneficio personal o alianzas peligrosas: un 7.3% son sefialados por
enriquecimiento ilicito y un 5% por tener vinculos con el crimen organizado (una cifra que duplica el 2.4%
de las mujeres). Estos datos reflejan un perfil de critica hacia el candidato varén muy ligado a la
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corrupcion (llustracién 9) de alto nivel y a la violencia estructural. En cambio, para las mujeres candidatas,
la lupa se coloca en su comportamiento y su capacidad para estar a la altura del puesto. Es significativo
que un 5% de las criticas hacia ellas sean por amenazas o intimidacidn hacia personas ciudadanas, un
sefialamiento que no aparece registrado en los hombres y que puede reflejar como se juzga con mayor
dureza el caracter firme de una mujer. Ademas, las candidatas son las tnicas a las que se les cuestiona
directamente su desempeiio en cargos anteriores (2.4%).

Gréfica 48 Tipo y motivo de critica que recibieron personas candidatas en RRSS por género y cargo
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En cambio, para las mujeres candidatas, la lupa se coloca en su comportamiento y su capacidad para estar
a la altura del puesto. Es significativo que un 5% de las criticas hacia ellas sean por amenazas o intimidacion
hacia personas ciudadanas, un sefialamiento que no aparece registrado en los hombres y que puede
reflejar como se juzga con mayor dureza el caracter firme de una mujer. Ademas, las candidatas son las
Unicas a las que se les cuestiona directamente su desempeio en cargos anteriores (2.4%) o se dice que
sus propuestas no son convincentes (2.4%).

Esto nos muestra que, mientras la presencia de los hombres en la politica se da por sentada, las mujeres
deben demostrar constantemente que son aptas y capaces para ejercer los cargos. Por otro lado, los
registros bajo la categoria de sin identificar muestran que existen faltas que la ciudadania percibe como
parte de la contienda electoral, pero no siempre atribuidas a una persona especifica. Destaca un 5% de
menciones por delitos electorales y un 2.4% por cohecho, lo que evidencia un entorno de ilegalidad que
afecta la transparencia de la contienda.

En cuanto a las personas dirigentes de partidos (Grdfica 49), el 2.4% de las criticas a mujeres son
sefialamientos por delitos electorales, que afecta directamente su rol como responsables de la legalidad
interna. Por su parte, los hombres con el mismo cargo recibieron un 2.4% de criticas por coordinacién de
campafia, lo que nuevamente desplaza la atencién hacia temas logisticos u operativos.
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Gréfica 49 Tipo y motivo de critica que recibieron otras personas en RRSS por género y rol
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Para el caso de las personas funcionarias, la diferencia en la evaluacion del ejercicio de su cargo es muy
marcada. El dato mas destacado es el 9.9% de criticas hacia mujeres por su desempefio en un cargo
publico, una cifra casi cuatro veces mayor al 2.4% que reciben los hombres en el mismo rubro. Esta
disparidad muestra que la labor de las mujeres en el servicio publico es vigilada y cuestionada con mucha
mayor intensidad. Ademas, las funcionarias concentran un 5% de criticas por su pertenencia a un partido
politico, frente al 2.4% de los hombres, lo que sugiere que a ellas se les vincula mds con los intereses de su
grupo que con su capacidad profesional.

Ilustracion 9 Ejemplo de critica en RRSS por corrupcion

e — —

Denuncian a Alcaldesa de Alvarado por andar de "Mapache Electoral"
tribunalibrenoticias.com/2025/05/denunc...

ST AT ST T W TR R T SR T DU G WY P TSR TR AT TGS T O T G e

debidamente, nos permitimos presentar la denuncia por esta via, en contra de
las siguientes personas

. W T S e Presidenta Municipal de Alvarado,
Veracruz quien puede ser notificada en el palacio municipal de Alvarado,
Veracruz

. S A T . Sindico Unico Municipal de
Alvarado, Veracruz quien puede ser notificado en el palacio municipal de
Alvarado, Veracruz

o AT A S e queen puede ser notificado
en el palacio municipal de Alvarado, Veracruz, o en su caso requerir al
Organismo Publico Local Electoral del Estado de Veracruz proporcione
su domiciio al haber sido registrado como candidato a Presidente
Municipal del refendo Municipio

Por un posible dafo al eraro publico perpetrado por los tres denunciados con
propdsitos electorales

5:03 a. m. - 16 may. 2025 - 9 Visualizaciones

Fuente: Red social X, agosto 2025

Como conclusién, las criticas en el ambito politico-electoral, aunque son una practica legitima vy
fundamental para la deliberacién democratica, no se producen ni circulan de manera neutral. El andlisis
evidencia que existen patrones diferenciados por género en quienes ejercen la critica y desde qué
posiciones. Tanto en medios convencionales como en redes sociales, los hombres concentran la mayor
cantidad de las criticas emitidas, especialmente desde roles asociados a la autoridad de opinién, como en
el caso de las personas columnistas. Esta sobrerrepresentacién masculina revela que la critica politica
continta siendo un espacio predominantemente masculino, mientras que la menor participacién de las
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mujeres como emisoras de critica responde a dindmicas estructurales y culturales que desalientan o
sancionan su expresién en el espacio publico.

En cuanto a las personas que reciben las criticas, los resultados muestran que, si bien los hombres
concentran un mayor volumen total, las mujeres enfrentan un escrutinio diferenciado y mas intenso
cuando ocupan cargos publicos o participan como candidatas.

Las funcionarias, en particular, son objeto de mayores cuestionamientos sobre su desempefio, mientras
que las mujeres candidatas reciben criticas centradas en su integridad moral y legal. En contraste, las
criticas hacia los hombres tienden a centrarse en el ejercicio del poder o en aspectos operativos de la
contienda.

No se registraron criticas dirigidas a juventudes tanto en medios convencionales como en redes sociales
debido a que sus candidaturas no fueron cubiertas ni mencionadas de forma significativa durante este
proceso. Esto no implica que no haya existido participacion de este grupo, pero si que estd
subrepresentado en la agenda mediatica.

Estos hallazgos confirman que las criticas politico-electorales operan también como mecanismos
simbdlicos que reproducen estereotipos de género y regulan la legitimidad politica.
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4. Violencia
Exposicion multiple y brechas marcadas desde el género

La violencia en el dmbito politico se ha consolidado en los ultimos afios como un fenédmeno que ha afectado
de manera significativa a la democracia, al vulnerar los derechos politico-electorales de la ciudadania, ya
sea en su calidad de votantes, candidatas, funcionarias publicas y electorales, tanto a nivel local como
federal. Estas afectaciones evidencian una tendencia orientada al control del poder politico mediante
hechos violentos, lo cual limita la participacién politica y obstaculiza el avance de la democracia mexicana,
asi como la certeza, la confianza y la legitimidad de los procesos electorales, particularmente en el ambito
local.

En 2025, el PEL estuvo marcado por diversos hechos de violencia dirigidos contra personas involucradas
en la contienda electoral. De acuerdo con la casa encuestadora Integralia (2025), entre enero y junio de
ese afio se registraron 253 hechos de violencia politica a nivel nacional, siendo Veracruz la entidad con el
mayor numero de casos, al concentrar 81 incidentes. Asimismo, la violencia politica en el ambito local se
intensificd en un 79%, al registrarse agresiones contra personas politicas, funcionarias, exfuncionarias y
aspirantes a cargos de eleccién popular, principalmente en el nivel municipal.

El control a nivel local refleja una lucha intensa por tener el dominio del poder en el territorio politico-
electoral, es por eso por lo que los ataques en contra de personas que compiten por un cargo publico
obedecen a seguir conservando el poder “convirtiendo a los candidatos locales en blancos ideales de la
violencia electoral, ya que su victoria puede representar una amenaza a los intereses (...)” (Larios Carvajal,
Montiel Briones, & Larios, 2024).

Si bien la violencia en el ambito politico-electoral que se presenta durante los procesos electorales puede
dirigirse tanto contra mujeres como contra hombres que participan en la vida politica, sus efectos no son
equivalentes entre ambos géneros. Las mujeres enfrentan desventajas especificas en las formas en que
esta violencia se manifiesta, ya que no solo pueden ser victimas VP, sino también de VPMRG.

A esta doble forma de violencia se suma la ejercida a través de los medios de comunicacion y las redes
sociales, donde las mujeres que han sido objeto de VP o de VPMRG enfrentan procesos de
cuestionamiento y revictimizacion mediante contenidos audiovisuales y discursos que, lejos de
problematizar el fendmeno, contribuyen a generar entre la ciudadania un clima de deslegitimacion y
hostilidad en su contra.

La violencia politica y la violencia politica en razén de género, observadas desde los medios de
comunicacién convencionales y las redes sociales, evidencian una oportunidad para visibilizar las diversas
causas sociales y estructurales que han contribuido a la normalizacidn de este fenémeno y a la progresiva
pérdida de la capacidad para cuestionarlo. Esta situacidn ha limitado la exigencia social de un alto a la
violencia ejercida contra cualquier persona, y de manera particular, contra las mujeres.

El andlisis de las publicaciones de medios de comunicacidon convencionales y redes sociales que dieron
cuenta de hechos de VP y VPMRG mostré comportamientos similares. En los medios convencionales
(Grdfica 50), en el 26.8% de las publicaciones originales (98 de 268 publicaciones) se identificé al menos
un hecho de violencia. No obstante, al considerar que en una misma publicaciéon podian registrarse
multiples hechos violentos (54 casos), el nimero total ascendié a 152 hechos de violencia detectados a
través de estos medios.
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En el caso de las redes sociales (Grdfica 51), la tendencia fue similar en términos porcentuales, aunque
difirié en el nimero absoluto de casos. A partir de las 578 publicaciones originales, en 147 se identifico
uno o mas hechos de violencia. Al igual que en los medios convencionales, al contabilizar la totalidad de
los hechos registrados en una o mas publicaciones, la cifra se incrementd a 212 casos de violencia.

Gréfica 50 Publicaciones de MC con violencia Gréfica 51 Publicaciones de RRSS con violencia

® Publicaciones sin violencia " Publicaciones conviolencia
m Publicaciones sin violencia = Publicaciones con violencia

Elaboracion CNCS, agosto 2025

Durante el PEL, la VP y VPMRG evidenciaron una desigualdad tanto en el numero de hechos registrados
como en el nimero de personas afectadas por cada tipo de violencia. En ambas plataformas analizadas se
constaté que una misma persona podia ser afectada de mds de un hecho de violencia dentro de una sola
publicacidn, tanto en medios de comunicacién convencionales como en redes sociales.

En el caso de los medios convencionales, se observé (Tabla 2) que una misma persona fue blanco de mas
de un hecho de violencia politica en el 6.6% de los casos; mientras que, en el caso de la VPMRG, el 9.2%
de las publicaciones mostré que una misma mujer sufrié mas de un hecho de violencia dentro de un
mismo contenido. Estos hallazgos evidencian una realidad que con frecuencia permanece invisibilizada:
la violencia politica tiene consecuencias particularmente graves para las mujeres, ya que en los medios
de comunicacidn se concentran multiples expresiones de violencia que vulneran sus libertades y limitan
su participacion politica.

Tabla 2 Personas afectadas por uno o mas hechos de VP o VPMRG en MC

Con un solo hecho de violencia Con mas de un hecho de
violencia
VP VPMRG VP VPMRG
Una persona afectada 41.4% 3.3% 6.6% 9.2%
Mas de una persona 36.8% 2 6%
afectada

Elaboracion CNCS, agosto 2025

Ademas, en el 36.8% de las publicaciones se mostraron diversos hechos de violencia hacia mas de una
persona afectada; en el 2.6% de la VPMRG ocurrié la misma situacién. En el caso de las publicaciones que
registraron un solo hecho en contra de una sola persona solo se registré en el 41.4% de los casos de VP y
en el 3.3% de la VPMRG.
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Tabla 3 Personas afectadas por uno o mas hechos de VP o VPMRG en RRSS

Con un solo hecho de violencia | Con mas de un hecho de violencia

VP VPMRG VP VPMRG
Una persona afectada 40.1% 4.2% 19.3% 20.8%
Mas de una persona afectada 13.7% 1.9%

Elaboracion CNCS, agosto 2025

En las redes sociales, el fendmeno de las publicaciones que concentran mas de un hecho de violencia
contra una misma persona resulté particularmente perjudicial, especialmente para las mujeres. Como se
observa en la Tabla 3, las publicaciones con mas de un hecho de VP dirigidas contra una misma persona
representaron el 19.3%, mientras que en el caso de la VPMRG esta proporcién ascendio al 20.8%.

Las publicaciones con mas de un hecho de VP en contra de una sola persona representaron el 13.7% vy la
VPMRG el 1.9% y los hechos de VP en contra de una sola persona representaron el 40.1% y el 4.2% de
VPMRG.

Esta situacion resulta especialmente grave para las mujeres, ya que las redes sociales se han configurado
como plataformas donde la VP y la VPMRG se intensifican mediante la acumulacién de diversos actos de
violencia dirigidos contra una sola persona, con afectaciones que trascienden la vulneracién de sus
derechos politico-electorales. En el caso de las mujeres, este fenémeno las posiciona como un sector
crecientemente vulnerable, al enfrentar un mayor riesgo de sufrir hechos de violencia, lo que incrementa
los obstaculos y peligros asociados a la competencia por cargos de eleccién popular y a su participacion
en los procesos electorales.

La violencia detectada en las publicaciones de medios de comunicacidon convencionales y redes sociales se
manifestd tanto en el ambito medidtico como en el digital, los cuales, aunque presentan caracteristicas
diferenciadas, convergen entre si. En cuanto los hechos de VP y VPMRG en el entorno mediatico (Grdficas
52y 53), esta estuvo en medios convencionales representd el 99.3% de las publicaciones y en redes sociales
el 34%.

Respecto a la violencia politica, la forma mas frecuente de visibilizacidn fue a través de declaraciones de
terceras personas que refirieron los hechos de violencia, lo cual representé el 70.4% en los medios
convencionales y el 23.1% en las redes sociales. De manera similar, la VPMRG se dio a conocer
principalmente mediante declaraciones de personas que no fueron victimas directas de los hechos; en
los medios convencionales este tipo de declaraciones representd el 13.8%, mientras que en las redes
sociales alcanzé el 7.5%.

A pesar de la existencia de diversos mecanismos institucionales para denunciar hechos de violencia, las
personas candidatas y funcionarias publicas tienden a limitarse a ofrecer su testimonio en medios de
comunicacion convencionales o en redes sociales, sin acudir a las instancias correspondientes para
interponer una denuncia formal. En el caso de la VP en medios convencionales, el 12.5% de las
publicaciones correspondid a declaraciones realizadas directamente ante estos medios, mientras que solo
el 1.9% se retomé o difundié a través de cuentas informativas.
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Por su parte, la VPMRG se configura como el tipo de violencia menos visibilizado, particularmente por
quienes la padecen. En los medios convencionales, unicamente en el 1.3% de las publicaciones se
identifico el testimonio directo de una mujer que menciond haber sido victima de este tipo de violencia;
en las redes sociales, esta forma de difusion estuvo presente apenas en el 0.9% de las publicaciones, solo
en el 1.3% de las publicaciones se detecté un caso de VPMRG denunciado por una mujer ante las instancias
correspondientes. Lo anterior evidencia un alto nivel de silenciamiento de las mujeres cuando enfrentan
este tipo de violencia, al no visibilizar directamente los hechos y optar, en muchos casos, porque sean
terceras personas quienes hablen por ellas.

Gréfica 52 Tipo de difusion de la VP y VPMRG por Gréfica 53 Tipo de difusion de la VP y VPMRG
modalidad en MC por modalidad en RRSS
70.4% 45.3%

0.7% 99.3% 34% 66%

23.1%
18.4%

13.8% 12.5% 7.5%
1.9% 2.4%
0.7% . . 1.3% 1.3% . 0.9% 0.5%

Declaracién Declaracién Testimonio Denuncias Declaracion Testimonio Acusacion Declaracién Testimonio

Digital Medidtica Medidtica Digital

mVP mVPMRG mVP mVPMRG

Elaboracion CNCS, agosto 2025

Las graficas muestran que la VP y la VPMRG, en el espacio digital, tuvieron una mayor presencia en las
redes sociales, con el 66% de las publicaciones, y una presencia minima en los medios convencionales,
donde solo se registré el 0.7%. La difusion de los hechos de VP en el entorno digital se realizd
principalmente a través de declaraciones en redes sociales, las cuales representaron el 45.3%, mientras
que su presencia en los medios convencionales fue en el 0.7% de las publicaciones.

En el mismo sentido, la VPMRG en el espacio digital se difundié a través de declaraciones en redes sociales
en el 18.4% de los casos. No obstante, en el andlisis de las notas publicadas en ambos espacios no se
identificaron testimonios directos ni denuncias formales de hechos de VP o VPMRG ocurridos en el entorno
digital.

Esta situacion resulta preocupante, ya que, si bien existieron publicaciones relacionadas con este tipo de
violencia, estas no alcanzaron la visibilidad necesaria para dimensionar y evidenciar plenamente la
magnitud del problema, especialmente de aquellas mujeres que sufrieron algun tipo de violencia.

Si bien, la difusidn de los tipos de violencia se dio de diversas formas, no a todas se les dio la importancia
debida ya que en algunos casos se tuvo un desarrollo de los hechos mostrando datos especificos de lo
ocurrido y otros solo hicieron una mencién al respecto sin profundizar en la problematica.

Como se observa, la violencia politica, VP como VPMRG, es difundida mayoritariamente por terceras
personas, en distintos espacios y modalidades. Esta difusién implica que las personas afectadas,
particularmente las mujeres, no cuenten con condiciones reales para narrar su experiencia de manera
directa, lo que evidencia un acceso desigual a los medios de comunicacidn y a las plataformas digitales. En
términos de Fraser (2008) esta exclusidn de la voz de las mujeres del espacio publico constituye una forma
de injusticia simbdlica, al negarles el reconocimiento como sujetas legitimas de discurso. Asimismo, como
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sefala Segato (2026), la violencia no solo se ejerce sobre los cuerpos, sino también sobre la palabra,
mediante mecanismos que silencian, distorsionan o sustituyen la voz de las mujeres, reforzando su
posicidon de subordinacion. De este modo, la difusién indirecta de la violencia no es neutral, sino que
reproduce relaciones de poder que limitan la agencia politica de las mujeres y contribuyen a la
normalizacidn de la violencia como parte del orden social y mediatico.

Si bien la construccién de narrativas detalladas sobre los hechos registrados puede resultar favorable para
visibilizar la violencia, también puede generar efectos contraproducentes para las personas afectadas. Las
Grdficas 54 y 55 muestran que, en el entorno medidtico, los hechos de VP se desarrollaron en un alto
porcentaje de las publicaciones, tanto en los medios de comunicacidn convencionales (71.1%) como en las
redes sociales (25.5%). En el mismo sentido, los caso de VPMRG tuvieron un desarrollo del tema en el
11.2% de las publicaciones de medios convencionales y en el 6.1% en redes sociales. En lo que refiere al
ambito digital, el desarrollo de los hechos de violencia en redes sociales represento el 42.5% de las
publicaciones, mientras que en medios convencionales fue del 0.7%.

Gréfica 54 Tratamiento de la VP o VPMRG por modalidad en MC Gréfica 55 Tratamiento de la VP o VPMRG
por modalidad en RRSS

71.1% 42.5%
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Elaboracion CNCS, diciembre 2025

La inclusién de ciertos detalles puede no contribuir a la discusion de las causas sociales, simbdlicas y
estructurales de la violencia y, en cambio, propiciar abordajes sensacionalistas que normalizan los hechos
sin cuestionarlos, desviando la atencidn hacia elementos secundarios y restando relevancia al analisis de
fondo del fenémeno.

Por otra parte, cuando en ambos espacios se registran hechos de violencia y se identifica a la persona
responsable de ejercerla, en el entorno mediatico las alusiones a personas como responsables de hechos
de VP representaron el 13.2% de las publicaciones, mientras que en el ambito digital esta proporcion fue
del 5.2%.

No obstante, se observa que cuando se trata de hechos de VPMRG, en muy pocas ocasiones se identifica
a la persona responsable. En el dmbito mediatico, las alusiones a responsables por VPMRG representaron
el 3.9% de las publicaciones en medios convencionales y el 2.4% en redes sociales; en el entorno digital,
estas publicaciones alcanzaron el 4.2%. Estos datos evidencian una problematica para las mujeres que
sufren este tipo de violencia, ya que en la mayoria de los casos no se nombra a quien la ejerce,
generalmente por temor a represalias o a sefialamientos que refuercen o incrementen la estigmatizacion
en su contra.
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Violencia Politica
La violencia politica como mecanismo de exclusidn de las mujeres en el dmbito municipal

La violencia politica constituye una de las principales amenazas para el desarrollo de procesos
democraticos libres, equitativos y competitivos, ya que busca inhibir, deslegitimar o afectar la participacion
de las personas en la vida publica. En contextos electorales, estas practicas adquieren especial relevancia,
pues inciden directamente en las condiciones de competencia, en la libertad de expresiéon y en la
posibilidad de ejercer derechos politico-electorales en igualdad de condiciones.

Desde esta perspectiva, este apartado analiza la violencia politica identificada en medios convencionales y
redes sociales, considerando los distintos roles que ocupan las personas involucradas, asi como los ambitos
en los que se produce. Si bien el andlisis se centra en la violencia politica en un sentido amplio, se incorpora
una perspectiva de género de manera transversal, con el objetico de identificar posibles patrones
diferenciados en su distribucidn e impacto entre mujeres y hombres, sin que ello implique, en esta seccidn,
su clasificacidon automatica como VPMRG. Este enfoque permite comprender cdmo las dinamicas de poder
y representacion influyen en la forma en que la violencia politica se manifiesta durante los procesos
electorales.

En este proceso electoral local, las publicaciones correspondientes a medios convencionales se
identificaron 129 casos de violencia politica, provenientes de 89 publicaciones originales (Grdfica 56). En
el caso de las redes sociales (Grdfica 57), se registraron 185 publicaciones con violencia politica derivadas
de 147 publicaciones originales.

Gréfica 56 Modalidad de VP en MC por rol Gréfica 57 Modalidad de VP en RRSS por roly género de
y género de las personas afectadas de las personas afectadas
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Elaboracion CNCS, agosto 2025

El andlisis de la violencia politica en medios convencionales y redes sociales muestra que las personas
candidatas concentran la mayor parte de los registros, con una afectacion diferenciada por género. En los
medios convencionales, las mujeres candidatas acumulan 54.2% de los casos, frente al 43.4%
correspondiente a los hombres, lo que indica que su participacion en la contienda electoral se encuentra
sujeta a un mayor nivel de confrontacion en el espacio mediatico tradicional.

En las redes sociales estas desigualdades se intensifican de manera notable. Las mujeres candidatas
concentran mas de la mitad de los registros de violencia politica en entornos digitales (54.2%), mientras
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que los hombres representan solo el 11%, lo que sugiere que los espacios digitales amplifican la
exposicion de las mujeres a expresiones de violencia politica. Este patrdn se reproduce también en el
ambito mediatico, donde las mujeres candidatas concentran el 21.9% de los casos frente al 12.3% de los
hombres. En conjunto, los datos muestran que, si bien la violencia politica afecta a mujeres y hombres, su
distribucidon responde a patrones de género que colocan a las mujeres en una posiciéon de mayor
vulnerabilidad durante los procesos electorales.

En los medios convencionales, 97.7% de las personas afectadas por violencia politica correspondié a
personas candidatas (Grdfica 58), mientras que el 2.4% restante se distribuyé entre personas dirigentes
de partidos politicos y personas funcionarias. En el caso de las redes sociales la concentracion es aun
mayor, ya que el 98.9% de los registros de violencia politica se dirigié a personas candidatas (Grdfica 59),
y Unicamente el 1.1% correspondioé a una persona funcionaria del género masculino.

Grafica 58 Tipos y hechos de VP en MC por cargo y género de las personas candidatas afectadas

28.7%

22.5%
11.2%
5.4% 54%
2.3% . 2.3% o 2.3% "
l 16% 0,89 0.8% 1.6% 6% 1.6% l 0.8% 0.8% 0.8% 16% g gy 1.6% 0.8% 0.8% 0.8% 0.8%
e — | 0 = - — — e N e - - — -

Asesinato de Ataques con Ataquescon Golpeso |Amenazade Amenaza Amenazacon Actos Amenaza Amenaza per Difamacion | Privacion de Amenazacon  Amenaza | Privacién de Asesinato de
una persona armas artefactos  agresiones muerte verbal objetos u  intimidatorios fisica elerimen la libertad cbjetos u fisica lalibertad | una persona
candidata explosivos directas armas organizado armas candidata

Homicidio Ataque Amenaza Dafiomoral | Secuestro Amenaza Secuestro | Homicidio

Presidencias municipales Sindicaturas Presidencias

municipales
Medidtica Digital

m Mujeres  m Hombres

Elaboracion CNCS, agosto 2025

El analisis de los tipos y hechos de violencia de violencia politica contra personas candidatas (Grdfica 58) a
presidencias municipales muestra que las formas mas graves de violencia se concentran en este cargo, con
afectaciones diferenciadas por género. El homicidio es el hecho mas recurrente, registrandose en mayor
proporcidon contra mujeres candidatas (28.7%) que contra hombres (22.5%), lo que evidencia que
mujeres que compiten por cargos de alta relevancia territorial enfrentan niveles particularmente
elevados de riesgo. En cuanto los ataques fisicos, las mujeres candidatas concentran mayores porcentajes
en ataques con armas (11.2% frente a 5.4% en hombres), ataques con artefactos explosivos (1.6% frente a
0.8%) y agresiones directas (0.8%, inexistentes en hombres).

Estas diferencias apuntan a una mayor recurrencia de violencia fisica directa contra mujeres candidatas, lo
que puede interpretarse como una reaccion frente a su incursién en espacios de poder local. Este patrdn
coincide con la literatura que sefiala que la violencia politica tiende a intensificarse cuando las mujeres
acceden o disputan posiciones de poder en dambitos histéricamente dominados por hombres,
especialmente a nivel local, donde las estructuras de poder son mas cerradas. Desde esta perspectiva la
violencia politica funciona como un mecanismo de exclusién y control que busca desincentivar la
participacion de las mujeres y preservar jerarquias tradicionales en el ejercicio del poder politico (Krook &
Restrepo Sanin, 2016; ONU Mujeres, 2015).
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Cabe destacar que entre los registros de homicidio se identificaron dos casos de alta cobertura mediatica:
el asesinato (llustracion 10) de una persona candidata mujer y el de una persona candidata hombre a
presidencias municipales de Veracruz. Si bien en este apartado los hechos se analizan desde la perspectiva
general de la violencia politica, el tratamiento informativo de ambos casos serd examinado de manera
especifica en el apartado de VPMRG, con el fin de analizar posibles diferencias discursivas en la cobertura
mediatica (Tabla 4).

Tabla 4 Tipos y hechos de VP en MC por rol y género de otras personas afectadas

Modalidad Rol Tipo de violencia Hecho de violencia Mujeres | Hombres
Mediatica Persona dirigente de Ataque Ataques con armas 1
partido
Persona funcionaria Ataque Ataques con armas 1
Amenaza Amenaza verbal 1
Total 1 2

Elaboracion CNCS, agosto 2025

Los registros dirigidos a personas distintas a las candidaturas son limitados. Se identifico un caso de ataque
con armas (/lustracion 11) contra una mujer dirigente de partido politico y dos registros que involucraron
a hombres funcionarios, correspondientes a un ataque con armas y a una amenaza verbal. Estos hechos
muestran que, aunque en menor medida, la violencia politica también afecta a otros actores del ambito
politico-electoral.

Ilustracion 10 Ejemplo de asesinato en MC
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Confirma SSPC que detenido por homicidio de ex alcalde estaria involucrado

con el asesinato de la candidata de Morena en Texistepec, Veracruz
By La Clave Redaccion 14 de mayo de 2025

Fuente: La Clave, agosto 2025
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llustracion 11 Ejemplo de ataque con armas en MC

ATACAN CASA DE CAMPANA DE CANDIDATA DE MC
POR RODRIGUEZ CLARA s

Trascendié que hay 3 heridos...
POR ALAIDE FLORES

Fuente: El Mercurio de Veracruz, agosto 2025

Gréfica 59 Tipos y hechos de VP en RRSS por cargo y género de las personas candidatas afectas
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Elaboracion CNCS, agosto 2025

El andlisis de los tipos y hechos de violencia politica dirigidos a personas candidatas en redes sociales
(Grdfica 59) muestran que las presidencias municipales concentran la mayor proporcion de hechos,
particularmente, aquellos de mayor gravedad. En el ambito digital el homicidio es el tipo de violencia mas
recurrente, destacando el asesinato (/lustracion 12) de mujeres candidatas a presidencias municipales,
que representa el 45.2% de los registros, frente al 5.8% correspondiente a hombres. En el caso de los
hombres, aunque el homicidio también esta presente, se registra con mayor proporcién, y los hechos de
violencia se distribuyen de forma mas diversificada entre distintos cargos.

En cuanto a los ataques y amenazas, las mujeres candidatas a presidencias municipales concentran
registros de ataques con armas (4.5%), amenazas de muerte (0.6%), amenazas con objetos u armas (0.6%)
y amenazas vinculadas al crimen organizado (0.6%), lo que muestra una multiplicidad de formas de
violencia politica dirigidas hacia ellas. Por su parte, los hombres presentan registros de ataques con
artefactos explosivos (1.3%) y actos intimidatorios (1.3%), asi como ataques con armas (1.9%) en el dmbito
mediatico.

En cargos como sindicaturas y regidurias, los registros son significativamente menores y se concentran
principalmente en hombres, mientras que los casos clasificados como sin identificar corresponden a
conversaciones en redes sociales que hacian referencia al asesinato (/lustracién 13) de una persona
candidata sin proporcionar informacién adicional que permitiera determinar con precisién el cargo o el
contexto del hecho. En conjunto estos resultados indican que la violencia politica en redes sociales se
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focaliza en candidaturas a presidencias municipales y adopta modalidades diferenciadas segun el géneroy
el cargo, lo que puede entenderse, desde una perspectiva tedrica, como parte de dinamicas estructurales
gue buscan desincentivar la participacién de mujeres en espacios de poder local. Asimismo, la centralidad
de las redes sociales en la circulacidon de este tipo de hechos sugiere que la violencia politica se ve
amplificada en entornos digitales, donde la difusién acelerada de contenidos contribuye a aumentar su
visibilidad e impacto simbdlico (Krook & Restrepo Sanin, 2016).

Tabla 5 Tipos y hechos de VP en RRSS por rol y género de otras personas afectadas

Modalidad Rol Tipo de violencia Hecho de violencia Hombre
1

Mediatica Persona funcionaria Ataques Ataques con armas

Elaboracion CNCS, agosto 2025

En el caso de otras personas afectadas, solo se registré el caso de un hombre funcionario que fue objeto
de un ataque con armas (Tabla 5).

Illustracion 12 Ejemplo de asesinato en RRSS

'.---‘ p—

#Mexico | Violencia politica sacude Veracruz: asesinan a candidata de
Morena en pleno acto de campania

Mas detalles © bvlatinonews.com/violencia-poli...

Fuente: Red social X, agosto 2025

Illustracion 13 Ejemplo de asesinato en RRSS

@ MEXICO AL MINUTO &
@mexico_alminuto
candidata a la alcaldia de Texistepec, Veracruz, es
asesinada durante un recorrido de campafia.
Sujetos armados atacan su caravana en Camino a Jaltipan.
Hay cuatro fallecidos y tres heridos, confirma

Informacién de México al Minuto
#Veracruz #MéxicoAlMinuto

Fuente: Red social X, agosto 2025

En lo que respecta a las autorias de las agresiones registradas en medios convencionales (Grdfica 60) y
redes sociales, se observa que la gran mayoria de los registros figuran sin identificar (83.7%), lo cual
responde a la proximidad temporal de los hechos y que en aquel momento se hallaban en etapas iniciales
de investigacién del homicidio de la candidata a presidencia municipal en Veracruz. No obstante, se
identificé una marcada brecha de género, ya que los hombres concentraron una mayor responsabilidad
de la violencia desde roles como personas de interés (11.6%) y personas candidatas (2.3%). Por el
contrario, la autoria de las mujeres resulté minima con un 0.8% de mujeres de los medios de comunicacidn.
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Desde una perspectiva de género, esta distribucién refleja que la violencia politica continta siendo ejercida
mayoritariamente por hombres, lo cual da cuenta de las relaciones de poder desiguales en el ambito
politico-electoral. Como sefiala Mona Lena Krook, la violencia contra las mujeres en la politica no es un
fendmeno aislado, sino una manifestacion estructural orientada a disuadir, sancionar o limitar su
participacidon en espacios de poder, lo que coloca a las mujeres candidatas en una situacién de mayor
vulnerabilidad y riesgo.

Gréfica 60 Rol y género de las personas que cometieron hechos de VP en MC

83.7%

11.6%
0.8% . 2.3% 0.8% 0.8%

Sin identificar Personas deinterés  Personas candidatas Personas funcionarias Personas de los medios
de comunicacién

M Sin identificar @ Hombres Mujeres

Elaboracion CNCS, agosto 2025

Gréfica 61 Rol y género de las personas que cometieron hechos de VP en RRSS

93.6%

4.5%
1.3%  0.6%
| —

Sin identificar Persenas de interés Personas candidatas

W Sin identificar @ Hombres B Mujeres

Elaboracion CNCS, agosto 2025

En redes sociales, en la autoria de las agresiones (Grdfica 61) también predominan los perfiles sin
identificar (93.6%), lo cual se explica tanto por la temporalidad de los hechos y el caracter preliminar de
las investigaciones (especialmente en los casos de homicidios), como por las propias dindmicas de estas
plataformas, que permiten el uso de cuentas anénimas o identidades no verificadas. Esta condicion
dificulta la atribucion de responsabilidades y favorece la difusién de contenidos violentos sin consecuencias
inmediatas, lo que desde una perspectiva de género amplifica los riesgos para las mujeres que participan
en la vida politica y refuerza entornos digitales hostiles hacia su participacion politica. Sin embargo, entre
los registros con informacidn disponible, la violencia politica fue mayoritariamente ejercida por hombres,
principalmente como personas de interés (4.5%), mientras que la participacién de mujeres fue mucho
menor (0.6%). Como sefiala Mona Lena Krook, este patréon responde a formas de poder estructurales que
buscan mantener el control masculino sobre los espacios de decisidn politica y limitar la participacion de
las mujeres en la vida publica.
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Como conclusidn, la violencia politica se concentré de manera predominante en las personas candidatas,
particularmente, en aquellas que compitieron por presidencias municipales, lo que confirma que este
cargo representa un punto critico de riesgo dentro de la contienda electoral.

Tanto en medios convencionales, los hechos de mayor gravedad (especialmente los homicidios) ocuparon
un lugar central, evidenciando que la disputa por el poder a nivel local se desarrolla en contextos de alta
conflictividad e inseguridad.

El andlisis permitioé identificar patrones diferenciados por género. Los datos muestran que las mujeres
candidatas enfrentaron una mayor concentracion de hechos graves, particularmente en las redes
sociales, donde el asesinato de mujeres candidatas a presidencias municipales, adquirié una visibilidad
significativa. Este hallazgo sugiere que la participacion de las mujeres en cargos de alta relevancia
territorial sigue enfrentando resistencias estructurales que se traducen en expresiones extremas de
violencia politica.

No se registré violencia politica dirigida a juventudes durante el proceso, lo que no significa que no hayan
existido casos, sino que la cobertura en general no estuvo muy dirigida a cubrir sus candidaturas en el PEL
2024-2025, lo que implica una brecha ya que su participacion no fue considerada como prioritaria en la
agenda mediatica.

Finalmente, la alta proporcion de agresiones con autoria no identificada refleja tanto la temporalidad de
los registros como las limitaciones para el esclarecimiento inmediato de los hechos, asi como el anonimato
que ofrecen los entornos digitales, lo que subraya la necesidad de fortalecer los mecanismos de monitoreo,
documentacién, y analisis de la violencia politica como insumo para la prevencién, la rendicidn de cuentas
y el disefio de estrategias institucionales mas efectivas.

Violencia Politica contra las Mujeres en Razdon de Género
Narrativas mediaticas y normalizacion de la VPMRG

El avance de las mujeres en los espacios publicos ha permitido que un mayor nimero ocupe cargos de
poder relevantes a nivel federal y local. Sin embargo, este progreso hacia la paridad no ha sido sencillo, ya
que el trayecto ha estado marcado por diversos obstdculos que impiden que muchas mujeres lleguen al
final de estos procesos y que, quienes lo logran, lo hagan frecuentemente en contextos de inseguridad,
violencia, desacreditacién y falta de legitimidad.

Si bien, en el ambito federal existen condiciones normativas que buscan garantizar la competencia de las
mujeres en los procesos electorales en escenarios de igualdad, seguridad y libres de violencia, estas
garantias no siempre se materializan. Las barreras estructurales, socioculturales y las dificultades que
enfrentan se transforman constantemente, dando lugar a nuevas formas de agresiéon y a mecanismos que
obstaculizan el pleno ejercicio de sus derechos politico-electorales.

La base de las barreras y los obstaculos que enfrentan las mujeres es el patriarcado, el cual, lejos de
extinguirse, se transforma con el paso del tiempo. De acuerdo con Segato (2016), el patriarcado constituye
una relaciéon de género sustentada en la desigualdad y representa la estructura politica mas arcaica y
persistente de la humanidad. Al comprender la relacién de género como el fundamento a partir del cual
se producen las desigualdades y la violencia, es posible explicar la violencia ejercida contra las mujeres, no
solo por su participacidn en el ambito politico, sino por el simple hecho de ser mujeres.
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En este sentido, el género ha representado “la configuracidn historica elemental de todo podery, por tanto,
de toda violencia” (Segato, La Guerra contra las mujeres, 2016), lo cual se refleja en el mandato de la
masculinidad o dominacién masculina. Estos mandatos buscan mantener a las mujeres dominadas y
disciplinadas, colocandolas en una posicidn de subordinacién y obediencia.

A nivel local, la violencia en contra de mujeres se ve marcada bajo estructuras que, si bien no se expresa
de forma explicita, manda el mensaje de mantener a las mujeres lejos de espacios de poder. El tipo de
violencia y la forma en que se ejerce deja marcado que esta problematica se ha naturalizado de tal forma
gue en muchas ocasiones no se reconoce el ejercicio de la violencia, incluso, se defiende.

En este apartado, se analizaran los hechos de VPMRG en los ambitos medidtico y digital que funcionan
como canal para ejercer o dar a conocer los hechos mismos que muestran patrones que van mas alla de
afectar la vida politica de las mujeres; tratan de apartarlas del camino para que el orden politico continte
bajo la denominacidn masculina, bajo una visién androcéntrica que como menciona Bourdieu se muestra
como natural y sustentada por el orden social (Bourdieu, 1998).

Grafica 62 Publicaciones con VPMRG en MC Grafica 63 Publicaciones con VPMRG en RRSS
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Elaboracion CNCS, agosto 2025

A partir del andlisis de las publicaciones se identificd que, en los medios convencionales, el 15.1% de los
productos informativos que contenian violencia correspondieron a casos de VPMRG (Grdfica 62), mientras
que en las redes sociales este tipo de violencia representé el 26.9% de los casos (Grdfica 63). Si bien estos
porcentajes podrian considerarse relativamente bajos en términos cuantitativos, un analisis de fondo
permite advertir que su relevancia no radica Unicamente en la magnitud estadistica, sino en la
intencionalidad de afectar a las mujeres por el solo hecho de ser mujeres. Esta situacién reviste una
especial gravedad en el ambito de la politica local, ya que evidencia la persistencia de estas practicas
buscan deslegitimar, inhibir o sancionar la participacién politica de las mujeres, reforzando las
desigualdades de género existentes.
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Gréfica 64 Tipologia y hechos de VPMRG por tipo de candidatura en MC
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Elaboracion CNCS, agosto 2025

Al analizar el tipo de violencia y los hechos registrados en contra de las mujeres que participaron en el PEL,
ya sea como candidatas o como funcionarias publicas, en los medios convencionales (Grafica 64) se
identifica que las candidatas a la presidencia municipal fueron quienes enfrentaron un mayor nimero de
hechos de violencia, seguidas por las candidatas a una sindicatura. Estos hallazgos permiten evidenciar
que, a nivel local, las mujeres enfrentan multiples obstaculos para acceder y permanecer en cargos
publicos, especialmente quienes compiten por el cargo de mayor jerarquia.

De manera particular, se observa la presencia de violencia simbdlica en contra de las candidatas a la
presidencia municipal en el 17.3% de los casos, a través de publicaciones periodisticas que promovieron
estereotipos sexistas (8.7%) o realizaron alusiones a su subordinacidn (4.3%). En el caso de las candidatas
a una sindicatura, este tipo de violencia se manifestd principalmente mediante alusiones a la subordinacion
(4.3%).

Ejemplo de notas periodisticas en la que se hace alusion al promover estereotipos sexistas (/lustracion 14)
al hacer referencia a la apariencia fisica de la candidata a la presidencia municipal de Boca del Rio, Veracruz.
(https://goo.su/1vFSkgU).

Illustracién 14 Ejemplo de VPMRG- promocion de estereotipos sexistas

NO SUFRAS, GORDA!

& Lo viste en Los Politicos @ 26 mayo, 2025 (O De Boleto

Siguenos ahora también en WhatsApp. jDa clic aqui!

Boca del Rio: En su calidad de Delegado Nacional con funciones de Secretario General del Comité Ejecutivo Estatal
del Partido Verde Ecologista de México, Edgar Herrera Lendechy reiterd de forma categdrica el respaldo absoluto
de su instituto politico al proyecto de transformacién que encabeza en el municipio de Boca del Rio

“El Partido Verde reafirma su apoyo irrestricto a - Jorque consideramos que es, sin lugar a
dudas, la mejor propuesta para el municipio de Boca del Rio. Su proyecto es sélido, cercano a la gente y compro-
metido con las verdaderas causas sociales”, subrayd Herrera Lendechy.

Obtenido a través de RRSS y MC, agosto 2025
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Asimismo, aunque existen otros hechos que afectan a las candidatas, resulta relevante senalar que, en las
publicaciones de los medios de comunicacién, las afectaciones hacia las candidatas a una sindicatura
incluyeron referencias a hechos de violencia originados en el entorno digital (12.9%), tales como la difusion
de deepfakes (4.3%) (llustracion 15), fake news (4.3%) y casos de suplantacién de identidad (4.3%). Si bien
los medios convencionales informan sobre la VPMRG que enfrentan las candidatas, contindan teniendo un
impacto significativo en la construccién de la opinién publica.

En este sentido, cuando las narrativas mediaticas se construyen sin cuestionar las causas sociales,
ideoldgicas o estructurales de la violencia, la informacidn presentada puede generar efectos negativos para
las mujeres, ya que, como sefiala Jacome (2020), lo que se difunde a través de los medios de comunicaciéon
suele ser percibido por amplios sectores de la poblacién como verdadero e irrefutable.

Ejemplo de deapfake en contra de una candidata a sindica suplente para atacar politicamente al candidato
titular. Sin embargo, el medio de comunicaciéon Unicamente menciond la afectacién que se generaba en
contra del candidato. Lo que implica que el medio maneja coberturas medidticas con perspectiva de género
(https://goo.su/heoz2).

llustracion 15 Ejemplo de violencia digital en MC- Deepfake
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Elaboracion CNCS, agosto 2025

En el caso de las redes sociales, se identificaron diferencias relevantes respecto de los medios
convencionales en la forma en que se visibilizaron los hechos mediante los cuales se manifesté la VPMRG
(Grdfica 65). En primer lugar, las mujeres afectadas que alcanzaron visibilidad fueron Gnicamente aquellas
gue contendieron por una presidencia municipal, sin que se identificaran casos relacionados con otros
cargos de eleccién. No obstante, esta ausencia no implica que la violencia no haya ocurrido en otros
niveles, sino que dichos casos no lograron la exposicidén necesaria para incorporarse al debate publico.

Esta dinamica pone de relieve que en las redes sociales operan mecanismos de selecciéon y amplificacion
que condicionan qué hechos de VPMRG se conocen, se difunden y se discuten publicamente. En
consecuencia, estas plataformas funcionan también como espacios de exclusién simbdlica, al generar un
obstaculo digital adicional para las mujeres afectadas, cuyas experiencias de violencia quedan
invisibilizadas y fuera de la agenda publica.
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Gréfica 65 Tipologiay hechos de VPMRG por tipo de candidatura en redes sociales
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Aun asi, se identificé el caso de una gobernadora afectada por este tipo de violencia, asi como el de una
mujer a quien se hizo referencia como candidata a un cargo publico en alguno de los estados en contienda;
sin embargo, en este ultimo caso, la publicaciéon no precisaba el cargo por el que competia.

Asimismo, en las redes sociales la VPMRG se manifestd en ambas modalidades: digital (68.6%) y
mediatica (31.7%). En lo que respecta a la modalidad digital, el tipo de violencia mas frecuente fue la
violencia simbdlica (43.9%) (llustracion 16), la cual se expresé principalmente a través de la falta de
reconocimiento de la identidad o de la trayectoria politica o profesional de las candidatas (26.3%), toda
vez que solo se le mencionaba como “la candidata” sin hacer referencia a su nombre. En el ambito
mediatico, el 10.5% de las publicaciones hizo referencia al mismo hecho, mientras que en el 1.8% se
identificaron publicaciones que evidenciaron agresiones mediante el uso de imagenes y palabras
denigrantes.

Ejemplo de falta de reconocimiento a la identidad de las candidatas.

Illustracion 16 Ejemplo de violencia simbdlica en Redes sociales

ATENTAMENTE

Carmite Becutiv Extatal de Morena Voracrus

Obtenido a través de RRSS y MC, agosto 2025
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Como se observa, la manifestacion de la VPMRG se ha orientado a frenar el avance de las mujeres hacia
puestos de poder a nivel local, lo que lleva a retomar los cuestionamientos planteados por la antropdloga
Rita Segato, en “El papel de los medios de comunicacion en la reproduccidn de la violencia machista”
(2013): ¢ por qué resulta tan dificil retirar a las mujeres de la posicion de subordinacion (/lustracion 17) en
la que histéricamente se han colocadas?

Responder a esta pregunta implica extender el cuestionamiento a los medios de comunicacién
convencionales y preguntarse qué estan haciendo para combatir las distintas formas de violencia contra
las mujeres. Dado el impacto que estos medios tienen en la configuracion del debate publico,
particularmente en su interaccion con las redes sociales, resulta fundamental que informen con
perspectiva de género, a fin de cuestionar las narrativas dominantes y visibilizar |la realidad de la violencia
politica contra las mujeres en razén de género que persiste en los procesos electorales.

Resulta especialmente relevante el caso del asesinato de la candidata a la presidencia municipal de
Texistepec, Veracruz, ocurrido el 11 de mayo de 2025 durante un mitin de campafia. Este hecho fue
ampliamente difundido tanto en medios de comunicacién convencionales como en redes sociales, en
numerosos casos mediante la reproduccidn explicita del momento del asesinato. Lejos de propiciar
indignacion social, repudio o un cuestionamiento critico sobre las causas estructurales de la violencia
politica y de género, esta cobertura contribuyd a la revictimizacidn de la candidata, al transformar el suceso
en un objeto de consumo medidtico a través del uso reiterado de videos, fotografias y otros recursos
audiovisuales. De este modo, la logica informativa privilegié el impacto visual y el sensacionalismo por
encima de una reflexiéon contextualizada sobre la violencia que enfrentan las mujeres en politica.

Ilustracion 17 Ejemplo de violencia simbdlica en redes sociales-subordinacion

Publicacion de X

(S T s vi@
30de abril - 3

;La candidata de #MORENA a la Presidencia Municipal de Poza Rica representa la continuidad de la
administracion del actual . . PR s?
Para mf si, y les puedo decir la razdn por lo cual pienso eso.

", _..,__eralaDirectora del Ayuntamiento del Pulpo Remes, se encargaba de difundir las
mentiras del Alcalde. ;Sf o no?
;Por qué digo que el Alcalde |~ ; dice mentiras? En mis redes sociales les he comentado
varias, coma la perforacion de pozos petroleros, la maquiladora textil, la recicladora de llantas, las
primeras piedras de la planta de fertilizantes, por decir algo. ;Recuerdan ustedes que " * se
haya deslindado de esas afirmaciones oficiales?
Si ustedes son de Poza Rica, saben que lo dicho por el Alcalde de Poza Rica y difundido por la
Directora de Comunicacion Social del Ayuntamiento no se cumplid.
Si me dicen que ese era su trabajo, ;Eso qué quiere decir? ;Que sus prioridades eran personales y no
de beneficio a la comunidad?
Finalmente, les diré: Estoy sorprendido, de ver personas que se han quejado de la administracién del
Pulpo Remes, apoyando la candidatura de , o
No creo escuchar en la campafiade ~ © ' - decir nada de los pésimos resultados de la comuna
2022-2025.
Solo pensando mal podria entender la incongruencia que estoy viendo, a menos que alguien me
explique, con argumentos, por qué seria diferente la presidenciade.” = ' ™"~ aladel >
r s
sAlguien que me explique?

Poza Rica #Coatzintla #Tihuatlan #Veracruz #Xalapa #Papantla #GutiérrezZamora
#MartinezDeLaTorre #Coatzacoalcos #Minatitlan #Orizaba #Cérdoba #Tuxpan #Tamiahua #Cazones
#Tecolutla #Alamo #ClaudiaSheinbaum #MORENA #AMLO #CerroAzul #PozaRicaViveBella
#PozaRica #PozaRicaDeHidalgo

Obtenido a través de RRSS y MC, agosto 2025
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Tanto en los medios convencionales como en las redes sociales, el empleo de materiales audiovisuales
como mecanismo de revictimizacion (/lustracion 18) estuvo presente en el 30.4% de las notas informativas,
ya fuera en el ambito mediatico o digital. En el caso especifico de las redes sociales, esta forma de violencia
se manifestd en el 54.5% de las publicaciones, mediante la difusidon de imagenes, videos o enlaces directos
a notas informativas que contenian las mismas imagenes de revictimizacion (llustracion 19).

Este caso evidencia que, tanto en los medios de comunicacidn como en las redes sociales, la cobertura de
los asesinatos de mujeres, lejos de informar, problematizar o propiciar el debate publico, ha tendido a
responder a un interés mediatico y social de cardcter sensacionalista. La falta de contextualizacién de las
causas estructurales y del propio hecho ha propiciado que se opte por “informar” de manera directa y
acritica, explotando el detalle y la crudeza como recursos para captar la atencién y generar rating, vistas o
likes.

De esta manera, los medios de comunicacién y las redes sociales presentan la violencia como la
problematica de una sola mujer, olvidando que se trata de una realidad compartida por muchas otras. Los
casos se individualizan y se descontextualizan sus causas, cuando, como se ha sefialado, los medios y las
plataformas digitales “no deberian enfocar la violencia como si se tratara de particulares o aislados “
(Jacome, 2020). sino como expresiones de una problematica estructural y social mas amplia.

Ilustracion 18 Ejemplo de violencia digital: uso Ilustracién 19 Ejemplo de violencia mediatica: uso

de material audiovisual revictimizante en MC de material audiovisual revictimizante en RRSS
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Ademas, este caso evidencid un trato diferenciado en la forma en que se presentd el hecho. Mas alla del
uso de material audiovisual, también se recurrié a un lenguaje distinto segun el género de la persona
afectada. En algunas publicaciones, de medios convencionales y redes sociales, se utilizd6 un lenguaje
explicito y detallado para referirse al asesinato de la candidata, empleando expresiones como “asesinada
a balazos” o “masacre”, entre otras. Este tipo de narrativas no se utilizaron al informar sobre el asesinato
del candidato a la presidencia municipal de Coxquihui, Veracruz, caso en el que se recurrid a expresiones
mas neutras como “asesinado” o “candidato asesinado”.

Illustracion 20 Ejemplo de violencia mediatica: uso de Illustracion 21 Ejemplo de violencia digital: uso de
contenido audiovisual revictimizante en MC contenido audiovisual revictimizante en RRSS
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Este trato diferenciado coloca en desventaja a las mujeres que sufren este tipo de violencia, ya que las
narrativas sensacionalistas utilizadas tanto en los medios de comunicacién como en las redes sociales
inciden en la construccidon social del debate publico. Dichas narrativas favorecen la reproduccion de
discursos que juzgan, critican y cuestionan la participacion de las mujeres en el ambito politico,
reforzando la idea de que su lugar “natural” es el espacio privado, mas seguro y ajeno a los riesgos de la
politica. Lo que se omite en esta ldgica es que, en el ambito privado, las mujeres también enfrentan
multiples formas de violencia que, aunque no siempre alcanzan el extremo del asesinato, afectan de
manera profunda y sostenida diversos aspectos esenciales de su vida.

Illustracion 22 Ejemplo de tratamiento de Ilustracion 23 Ejemplo de tratamiento de informacién
informacidn periodistica diferenciada en MC periodistica diferenciada en RRSS
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Por ultimo, resulta fundamental identificar a los actores que ejercieron VPMRG durante este proceso
electoral local. De acuerdo con la Grdfica 66, los medios de comunicacidén fueron los principales
perpetradores de este tipo de violencia, al concentrar el 56.5% de los casos, a través de contenidos
audiovisuales y escritos difundidos en publicaciones periodisticas. Predomind la violencia mediatica
mediante el uso de material audiovisual para informar sobre el asesinato de la candidata a la presidencia
municipal de Texistepec, Veracruz, lo cual derivé en su revictimizacién (/lustracion 20) y contribuyé a
reforzar y normalizar la violencia ejercida desde el Estado.

Gréfica 66 Rol y género de quienes ejercieron VPMRG en MC por tipo y hecho
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Asimismo, en el 8.7% de las publicaciones, los medios hicieron referencia a las caracteristicas fisicas de una
candidata, reproduciendo estereotipos de género que desvian la atencidn de su trayectoria politica y
refuerzan una mirada sexista en la cobertura informativa.

En segundo lugar, se identificaron notas periodisticas que informaban sobre hechos de violencia contra
candidatas sin sefialar a la persona responsable en el 34.6% de los casos, lo que contribuye a ocultar a los
agresores y a la impunidad simbélica. Entre los hechos documentados se registré violencia patrimonial
mediante la destruccion de bienes (8.7%), asi como violencia digital, incluyendo practicas como deepfake
(4.3%), difusidon de fake news y suplantacién de identidad (4.3%). De manera particular, un funcionario
publico fue sefialado por cometer actos de intimidacién en contra de una candidata, lo que evidencia la
participacion de actores institucionales en la reproduccion de estas violencias.

79




En redes sociales, dentro del ambito digital, los medios de comunicacion fueron quienes ejercieron mas
VPMRG digital (26.4%) al hacer uso de material audiovisual que normaliza y revictimiza a las mujeres
cuando son afectadas por un hecho de violencia. Ademas, los hombres que pertenecen a los medios de
comunicacion (8.8%) y con interés en el ambito politico-electoral (3.5%) ejercieron el mismo tipo de
violencia bajo el mismo esquema (Grdfica 67).

Gréfica 67 Rol y género de quienes ejercieron VPMRG en RRSS por tipo y hecho
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Por otra parte, en el 19.3% de cuentas de redes sociales no se pudo identificar el género ni el rol de quien
ejercié violencia simbdlica al no reconocer la identidad o trayectoria politica o profesional de las
candidatas, quitando su reconocimiento ante la sociedad, restando la importancia a sus logros
profesionales y personales; como un acto de machismo que no reconoce la labor de las mujeres fuera del
espacio politico, para este tipo de cuentas no reconocer la identidad de una mujer es desdibujar y borrar
su trayectoria y el trabajo realizado.

También se identificé la participacion de mujeres de los medios de comunicacion (5.3%) y de mujeres
legisladoras (1.8%) que, de alguna forma, ejercieron VPMRG al compartir contenidos revictimizantes
sobre la candidata que perdié la vida. Si bien el material difundido colocaba a la candidata en una situacion
de desventaja y reforzaba su revictimizacion, resulta pertinente cuestionar si las mujeres que reprodujeron
dicho contenido lo hicieron desde una légica de normalizacidn de la violencia, sustentada en la dominacidn
masculina y en una visidon androcéntrica que dificulta identificar las formas sutiles de violencia presentes
en los mensajes compartidos.

Esta dinamica puede explicarse a partir de la internalizacion de los esquemas de dominacion, en los que
tanto hombres como las propias mujeres reproducen una légica simbdlica que impone y naturaliza
relaciones desiguales de poder. Como sefiala Bourdieu (1998), la dominacién masculina logra inculcar en
las mujeres “todas las propiedades negativas que la vision dominante imputa a su naturaleza”, lo que
contribuye a la reproduccidn inconsciente de practicas y discursos que perpetuian la violencia de género
en el dmbito politico.
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El andlisis de la VPMRG durante el Proceso Electoral Local confirma que esta no constituye un conjunto de
hechos aislados, sino una practica estructural orientada a limitar el acceso y la permanencia de las mujeres
en los espacios de poder, especialmente en el ambito local. Las agresiones contra candidatas,
principalmente en contra de las que participaron por presidencias municipales, evidencia que la cercania
al ejercicio del poder incrementa la violencia como mecanismo de control politico.

La prevalencia de la violencia simbdlica a través de estereotipos sexistas, la negacién de la trayectoria
politica, la revictimizacidn y el uso diferenciado del lenguaje, revela la persistencia de un orden patriarcal
que deslegitima a las mujeres como sujetas politicas. El papel de los medios de comunicacién y de las redes
sociales resulta central, ya que, al reproducir narrativas sensacionalistas y acriticas, contribuyen a
normalizar la violencia y a individualizar los casos, ocultando sus causas estructurales.

Asimismo, la reproduccién de estos contenidos por parte de mujeres no contradice el caracter patriarcal
de la VPMRG, sino que pone de manifiesto la normalizacidon de esquemas de dominacién masculina que
operan a nivel simbdlico. En conjunto, estos elementos subrayan que la erradicacién de la violencia politica
contra las mujeres exige transformar las narrativas medidticas, fortalecer la perspectiva de género y
reconocer que se trata de un problema estructural que afecta la calidad democratica y la igualdad
sustantiva.

El analisis de la VPMRG durante el Proceso Electoral Local confirma que esta no puede entenderse como
un conjunto de hechos aislados o coyunturales, sino como una practica estructural profundamente
arraigada en las relaciones desiguales de poder que atraviesan el sistema politico, particularmente en el
ambito local.

Las agresiones dirigidas contra las candidatas con mayor incidencia en aquellas que contendieron por
presidencias municipales muestran que la proximidad al ejercicio efectivo del poder politico incrementa la
intensidad de la violencia, la cual opera como un mecanismo de control, sancién y frente a la transgresion
del orden de género tradicional.

La centralidad de la violencia simbdlica, expresada mediante estereotipos sexistas, la deslegitimacion de la
trayectoria politica y profesional, la revictimizacion y el uso diferenciado del lenguaje segun el género,
evidencia la persistencia de un orden patriarcal que cuestiona la legitimidad de las mujeres como sujetas
politicas auténomas. Estas formas de violencia, aunque frecuentemente sutiles y normalizadas, tienen
efectos profundos en la percepcion social de la participacidn politica de las mujeres, al reforzar imaginarios
que las colocan como figuras excepcionales, vulnerables o impropias del espacio publico. En este
entramado, los medios de comunicacién y las redes sociales desempefian un papel central en Ia
reproduccion y amplificacidn de la VPMRG. Al privilegiar narrativas sensacionalistas, acriticas vy
descontextualizadas, no solo difunden los hechos de violencia, sino que contribuyen a su normalizacién al
presentarlos como eventos individuales, desvinculados de sus causas estructurales. Esta légica mediatica
desplaza la atencién de los agresores y del sistema que posibilita la violencia, y la coloca sobre las victimas,
reforzando dindmicas de revictimizacidn y responsabilizacion indirecta.

Asimismo, la reproduccion de contenidos violentos por parte de mujeres, en ambos espacios no solo
refuerza el caracter patriarcal de la VPMRG, sino que revela la profundidad de los esquemas de dominacion
masculina interiorizados. Como se ha sefialado, la violencia simbdlica opera precisamente cuando logra
ser percibida como natural, legitima o invisible, incluso por quienes son sus principales afectadas. En
conjunto, estos elementos evidencian que la erradicacion de la violencia politica contra las mujeres no
puede limitarse a respuestas punitivas o a la atencidn de casos individuales. Por el contrario, exige una
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transformacién estructural de las narrativas mediaticas, una incorporacion efectiva y transversal de la
perspectiva de género en los procesos informativos y digitales, y un reconocimiento claro de que la VPMRG
constituye un problema democratico de fondo, cuya persistencia limita la igualdad sustantiva y debilita la
calidad de la vida democratica.

Por ultimo, la marginacién de la participacion politica de las juventudes impidié observar posibles hechos
de violencia en su contra. Esto evidencia que la brecha no es Unicamente de género, sino que incorpora
otros elementos, como la edad, que inciden en la atencidn que se les brinda, lo que puede derivar en que
las posibles personas afectadas no reciban la atencidn necesaria.
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5. Temas

La centralidad de la violencia electoral y la ausencia de temas
de igualdad en la agenda publica en una aparente neutralidad

Este apartado analiza la distribucién tematica, los roles y el género de quienes enuncian la informacién
sobre el proceso electoral en medios convencionales y redes sociales. Partiendo de un contexto
caracterizado por un clima de alta violencia electoral, el andlisis busca identificar qué actores concentran
la produccion del discurso politico, qué temas compatibles con la igualdad de género adquieren mayor
centralidad y cuales permanecen en los margenes de la cobertura mediatica y digital.

A partir de un enfoque de género, el apartado examina las asimetrias en la visibilidad de voces y marcos
interpretativos, asi como el papel que desempefian las instituciones en la promocién o ausencia en temas
como la paridad, la medida 8 de 8 y la Violencia Politica contra las Mujeres en Razén de Género (VPMRG).
El objetivo es evidenciar como las dindmicas de comunicacién politica inciden en la comprensién publica
de la violencia electoral y en la reproduccién o cuestionamiento de las desigualdades de género en los
procesos electorales.

Gréfica 68 Publicaciones en MC con temas Gréfica 69 Publicaciones en RRSS con temas
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En las publicaciones correspondientes a medios convencionales (Grdfica 68) se identificaron 94 menciones
de temas, provenientes de 91 publicaciones originales, lo que representd el 25% del total. En el caso de las
redes sociales (Grdfica 69), se registraron 147 publicaciones con criticas derivadas de 146 publicaciones
originales, lo que correspondié también al 25%.

El 59% de los temas en medios convencionales fueron alusiones. (Grdfica 70). Durante el proceso
electoral local en Durango y Veracruz, la construccion de la agenda mediatica en los medios convencionales
estuvo atravesada por una distribucion desigual de voces segun género y tipo de actor, lo que incidié
directamente en los temas priorizados en el debate publico. En las alusiones a violencia electoral, las
personas de medios de comunicacion que posicionaron el tema fueron mayoritariamente hombres
(9.6%), frente a mujeres (4.3%), mientras que entre dirigentes de partidos politicos esta tendencia se
mantuvo (5.4% de hombres frente a 2.1% de mujeres). Desde la perspectiva de Nancy Fraser, esta
sobrerrepresentacién masculina en la definicion de los asuntos publicos refleja una injusticia de
representacion, en la que ciertos grupos (en este caso, los hombres en posiciones mediaticas y partidistas)
concentran la capacidad de definir qué problemas son legitimos y dignos de atencién publica.
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En contraste, el hecho de que las personas funcionarias mujeres hayan tenido una mayor participacién en
el posicionamiento del tema de violencia electoral (4.3% frente a 2.1% de hombres) sugiere intentos por
ampliar los espacios de debate dentro del aparato institucional, aunque con menor capacidad de incidencia
en la agenda.

Gréfica 70 Alusion al tipo de tema por rol y género de quien lo retoma en MC
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Asimismo, los medios de comunicacion como instituciones concentraron los porcentajes mas elevados
en la colocacion de temas relacionados con violencia electoral (11.6%) y organizacion electoral (3.2%),
confirmando su papel central como generadores de informacion y del debate publico. Desde la teoria de
agenda setting de McCombs y Shaw, esta centralidad implica que los medios no solo determinan qué temas
se discuten, sino también los limites del debate (McCombs & Shaw, 1972). Desde una perspectiva de
igualdad de género, resulta especialmente relevante que las acciones afirmativas apenas representaran
el 1% de las alusiones y fueran posicionadas exclusivamente por hombres, lo que evidencia una baja
legitimidad del tema en la agenda mediatica dominante. En términos de Fraser, esta omisidon contribuye
también a una forma de injusticia de reconocimiento, al excluir o marginalizar problematicas vinculadas a
laigualdad de género y restringir su posicionamiento durante el proceso electoral local (Fraser, 1992).

Gréfica 71 Alusion al tipo de tema por rol y género de quien lo retoma en RRSS
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En redes sociales, (Grdfica 71) las alusiones (37%) a temas fueron emitidas principalmente por medios
de comunicacion, quienes concentraron el 16% de las alusiones relacionadas con violencia electoral y el
2.7% sobre organizacidn electoral. Asimismo, las instituciones, como actor emisor, generaron menciones
vinculadas con la organizacién electoral en un 4% del total. Este patrdn indica que la conversacién digital
estuvo fuertemente mediada por actores con alta capacidad de difusidn, lo que influye en la jerarquizacion
de temas y en la forma en que se construye el discurso publico. Desde una perspectiva de género, este
patron sugiere que en redes sociales la violencia electoral se discutié principalmente de forma general,
dejando poco espacio para visibilizar cémo estas dindmicas afectan de manera especifica a las mujeres.

En contraste, las menciones emitidas por personas muestran diferencias de género relevantes. En el caso
de personas de medios de comunicacién, la violencia electoral fue abordada en mayor proporcién por
mujeres (1.3%) que por hombres (0.7%), lo que sugiere una mayor sensibilidad o involucramiento de las
mujeres en la discusion de este fendmeno en redes sociales. Por su parte, las personas de interés
mencionaron la violencia electoral principalmente desde perfiles masculinos (2.7%), mientras que la
organizacion electoral fue referida tanto por hombres (2.7%) como por mujeres (0.7%).

Las referencias explicitas a la Violencia Politica contra las Mujeres en Razén de Género (VPMRG)
continuaron siendo limitadas y se concentraron en menciones realizadas por mujeres, especialmente en
personas candidatas (1.3%) y personas funcionarias (0.7%), lo que evidencia que, aunque las mujeres
participan activamente en la conversacion digital, la VPMRG sigue siendo un tema marginal en redes

sociales.
Gréafica 72 Desarrollo al tipo de tema por rol y género de quien lo retoma en MC
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El 59% de los temas en medios convencionales se desarrollaron. (Grdfica 72). En el desarrollo de los temas
dentro de la agenda mediatica, se observa una mayor complejidad discursiva, aunque persisten
desigualdades de género en quiénes profundizan los asuntos electorales. La violencia electoral fue
desarrollada principalmente por personas de medios de comunicacion hombres (6.4%), frente a una
participacion considerablemente menor de mujeres (2.1%), lo que confirma que la interpretacién y
contextualizacion de este fendmeno sigue estando dominada por voces masculinas. No obstante, en el
caso de personas funcionarias, las mujeres tuvieron una mayor participacion en el desarrollo de la violencia
electoral (4.3%) que los hombres (1%), lo que sugiere que ellas aportan marcos explicativos mas vinculados
a la gestion publica y al impacto institucional del fenémeno.
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Por otro lado, resulta especialmente relevante que la VPMRG haya sido desarrollada exclusivamente por
mujeres de los medios de comunicacion (2.1%). Este hallazgo indica que la incorporacidon de enfoques de
igualdad de género en la agenda medidtica depende, en gran medida, de la presencia activa de mujeres
periodistas y comunicadoras que amplian la difusion de informacidn mas alld de la violencia electoral
general. Sin embargo, los temas como acciones afirmativas (2.1%) y paridad (1%) fueron desarrollados
Unicamente por personas funcionarias electorales, lo que responde a su responsabilidad al formar parte
de una institucion electoral, pero que puede limitar su circulacion en la esfera publica al no contar con el
respaldo y la plataforma de los medios de comunicacion.

En el desarrollo de los temas (63%) en redes sociales sobre el PEL de Durango y Veracruz, los medios de
comunicacion concentraron contenidos relacionados con la violencia electoral (12.3%) y la organizacion
electoral (9.6%) en un contexto marcado por un clima de violencia sostenida (particularmente en
Veracruz), que atraveso la conversacion digital durante el proceso (Grdfica 73). Las instituciones, por su
parte, desarrollaron temas de organizacion electoral (6.4%) y, en menor medida, de VPMRG (1.4%), lo que
evidencia que, incluso en escenarios de alta conflictividad, la incorporacidn explicita de este enfoque
continua siendo limitada.

Gréfica 73 Desarrollo al tipo de tema por rol y género de quien lo retoma en RRSS

Elaboracion CNCS, agosto 2025

El andlisis del desarrollo de los temas por personas evidencia diferencias de género en la conversacién
digital. En el caso de las personas de medios de comunicacion, la violencia electoral fue desarrollada en
igual proporcidn por perfiles de hombres y mujeres (2.1% cada uno), mientras que la organizacion electoral
se abordd principalmente desde perfiles de hombres (4.8%) y, en menor medida, desde perfiles sin
identificar (2.1%); la VPMRG aparecié unicamente en contenidos desarrollados por hombres (0.7%).
Entre las personas de interés, la violencia electoral fue desarrollada mayoritariamente por hombres (2.7%),
frente a mujeres (0.7%) y perfiles sin identificar (0.7%), y tanto la VPMRG (0.7%) como el principio “8 de
8” (0.7%) se registraron exclusivamente en contenidos elaborados por hombres. Por su parte, las
personas funcionarias electorales desarrollaron la organizacién electoral desde perfiles de hombres (5.5%)
y mujeres (2.1%), mientras que la paridad aparecié Unicamente en contenidos desarrollados por mujeres
(0.7%); en el caso de las personas funcionarias, la violencia electoral se abordd desde perfiles de hombres
(1.4%) y mujeres (0.7%).

En conjunto, los datos muestran que los hombres concentran una mayor presencia en el desarrollo de
temas vinculados con la violencia electoral y que, de manera predominante, son también quienes abordan
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los temas relacionados con la igualdad de género. Este comportamiento sugiere la existencia de
desigualdades en la visibilidad y participacidon en la conversacién digital, lo que reduce la presencia
sostenida de las voces de las mujeres y dificulta la incorporacidn transversal de la perspectiva de igualdad
de género en el proceso electoral. Asimismo, aun en un contexto de violencia sostenida, los temas
vinculados con la igualdad de género, la VPMRG, la paridad y mecanismos como el principio “8 de 8"
contindan teniendo una presencia reducida en la conversacidn digital; no obstante, su inclusién resulta
fundamental, ya que permiten nombrar las afectaciones diferenciadas que enfrentan las mujeres, visibilizar
patrones especificos de violencia politica y fortalecer las acciones de prevencidn, atencién y sancién de
estas conductas.

En conclusién, el analisis comparado de medios convencionales y redes sociales evidencia el clima de alta
violencia electoral fue un factor determinante en la configuracién de la agenda mediatica y digital. La
violencia electoral se posiciond como el tema central en ambos espacios, con una presencia
significativamente mayor que otros asuntos, lo que refleja tanto la gravedad del contexto como la
tendencia de los medios a privilegiar narrativas de conflicto. No obstante, esta centralidad limité la
problematizacién estructural del fendmeno y su vinculacién con dimensiones como el género y los
derechos humanos.

Desde una perspectiva de género, los resultados muestran asimetrias persistentes en la enunciacién del
discurso publico. Los hombres concentraron la mayoria de las referencias sobre violencia electoral mientras
gue las mujeres tuvieron una mayor presencia relativa en temas de organizacién electoral, reproduciendo
una divisidn simbdlica entre conflicto y gestion. Asimismo, los temas vinculados a la igualdad de género,
como la VPMRG, la paridad, las acciones afirmativas y la medida 8 de 8, mantuvieron una visibilidad
marginal tanto en medios convencionales como en redes sociales, aun en un contexto en el que la violencia
politica afecta de manera diferenciada a mujeres que participan en la vida publica.

En el caso de las juventudes, no hubo menciones sobre acciones afirmativas dirigidas a este grupo. Los
Unicos registros de acciones afirmativas fueron realizados en medios convencionales por funcionarios
electorales, quienes se limitaron a hacer alusidn a ellas sin tener un desarrollo profundo sobre el tema.

El rol de las instituciones gubernamentales y electorales resulta particularmente relevante en este
escenario. Los datos indican un bajo posicionamiento institucional de los marcos normativos y politicos
orientados a la igualdad de género, incluso en redes sociales donde existe un mayor margen para el
desarrollo libre de estos temas. Esta ausencia no solo limita la comprensién publica de la violencia politica
como fenédmeno estructural, sino que también debilita los esfuerzos de prevencion, sancion y erradicacion
de la VPMRG. En conjunto, los hallazgos subrayan la necesidad de fortalecer las estrategias de
comunicacién institucional con perspectiva de género, a fin de promover procesos electorales mas
democraticos, incluyentes y libres de violencia.
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Sentimiento

El andlisis del sentimiento permite identificar patrones diferenciados de valoraciéon social hacia mujeres y
hombres, visibilizando las brechas de género que operan tanto a través de expresiones abiertamente
negativas como mediante formas sutiles de invisibilizacion a partir de la neutralidad.

Como primer punto se puede destacar que en el caso de medios convencionales la muestra analizada
estuvo compuesta por 366 publicaciones originales, en las cuales se presenté una narrativa neutral de la
informacidn, representado un 73% (Grdfica 74). Fendmeno que recalca el caracter informativo por el que
se optd para describir lo sucedido en estos procesos electorales. Es también de resaltar que el segundo
sentimiento que resaltd fue el positivo (15.3%), lo cual indica que el contenido del que se hablé mostré
matices favorables.

Para el caso de las redes sociales, (Grdfica 75), se observé lo mismo que en medios convencionales, el
sentimiento que predomind fue hacia una exposicion neutral (66.7%), la diferencia radicé en que, el
segundo sentimiento predominante fue el negativo (20.8%), lo cual puede ser un indicativo de que las
publicaciones mostraron hechos que se pueden a asociar a estereotipos, violencia, o elementos negativos
que repercutieron en el puntaje alto de este sentimiento.

Gréfica 74 Sentimiento de las publicaciones de MC Gréfica 75 Sentimiento de las publicaciones de
RRSS

m Neutro = Positivo Negativo X N
m Neutro ® Negativo Positivo

Elaboracion CNCS, agosto 2025

Por otra parte, en medios convencionales (Grdfica 76), los resultados muestran que, en los contenidos
abordados, predominé un sentimiento neutro de manera amplia, sin generar tanta distincidn al verse
por rol y género de quien lo emitid, por ejemplo, quien resalté en esta categoria fue la redaccion de los
medios (39.6%), lo que sugiere una cobertura volcada en lo informativo y descriptivo.

En relacién con lo anterior, es posible apreciar que los hombres como autores de las publicaciones,
concentraron mayores roles, destacando que su contenido va enfocado en lo negativo, principalmente los
columnistas (2.2%) y reporteros (0.8%). En contraste, las mujeres como productoras de sentimientos se
apegaron mas a lo neutral y destacando en roles como reporteras (8.2%) y periodistas (4.4%). En conjunto,
estos hallazgos refuerzan lo sefialado a lo largo del documento respecto a que los hombres tienden a
ocupar espacios de mayor legitimidad para la emision de opiniones y juicios en los medios de
comunicacién, concentrandose en roles desde los cuales se ejerce la critica y el escrutinio politico. En

88




contraste, las mujeres aparecen mayoritariamente en roles asociados a la produccién de contenidos
informativos y neutrales, orientados a la transmision de hechos.

Gréfica 76 Sentimiento por género y rol de la persona autora en MC

39.6%
10.4%
8.2% 7.6% 7.9%
4.4% 0 A%
o 2.7%
2.4% 2.2%
0.3% 35 0.5% I 0.3% 08% 08% gay 11% 0.3% 0.3% 0.5% 8% 0.3% I
— — . - .. 0.3% -Oi'i": - - J—

Articulista Conductora Periodista Reportera Articulista Columnista Conductor Periodista Reportero Reportera/o Redaccion
Mujer Hombre Ambos Redaccion

H Neutro M Negativo Positiva

Elaboracion, CNCS, agosto 2025

Por ultimo, el contenido positivo de forma general se vio limitado tanto en mujeres como en hombres, esto
sugiere que no hay una practica instaurada de brindar reconocimiento explicito que culmine en narrativas
positivas, que en cierto sentido afecta mas a las mujeres porque histéricamente requieren mayor impulso
para revertir y contrarrestar los sesgos de género en la politica.

Grafica 77 Sentimiento de las cuentas generadoras de contenido por género en RRSS
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En contraste se puede hablar de lo sucedido en redes sociales, visto desde las cuentas generadoras de
contenido por mujeres y hombres (Grdfica 77), en primera instancia se aprecia que el sentimiento neutro
fue el que predominé para las cuentas generadoras de contenido tanto de mujeres como de hombres
(56.8%). Es de notar que las personas de interés que responden al género tanto mujer u hombre y sin
identificar concentran un porcentaje de sentimiento negativo alto (23.2%). Lo que puede deberse a que
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estas personas buscan problematizar o cuestionar los fendmenos que suceden en el marco de los procesos
electorales, lo que a su vez puede vincularse a generar narrativas que denuncian cierto tipo de hechos no
favorables y que estuvieron muy presentes durante este proceso electoral local.

Como se ha mencionado anteriormente, la neutralidad fue el sentimiento que marco el contenido en las
redes sociales, y esto se ve ejemplificado en las personas de medios de comunicacién, tanto mujeres como
hombres, una relaciéon discursiva que se apegd a lo descriptivo evitando quizas posicionamientos
controversiales.

Finalmente, fue posible observar que las cuentas generadoras de contenido de los hombres
concentraron mayores sentimientos negativos (14.5%), al igual que el sentimiento de neutralidad (44%),
mientras que, en las cuentas de mujeres generadoras de contenido, también predominé la neutralidad
(8.1%), tanto que, el sentimiento positivo fue marginal en todos los tipos de cuentas generadoras de
contenido.

Es por esto por lo que, el conocer de manera general el sentimiento presente en las publicaciones tanto
de los medios convencionales como de las redes sociales, ayuda a comprender la intencidén con la que se
realizan este tipo de publicaciones, y su vinculacion con determinados temas. También, permite identificar
el tono predominante con el que se presenta la informacidn que trasmiten los medios de comunicacién a
la ciudadania, lo que influye en la forma en la que son interpretados y valorados.

De igual modo, puede ayudar a identificar las desigualdades de género que atraviesan las mujeres cuando
se ven inmersas en el dmbito politico-electoral y asi ir develando narrativas que contribuyen a seguir
perpetuando ideas que marcan las brechas de género entre mujeres y hombres. Al mismo tiempo, sirve
para conocer como la cobertura mediatica influye en la percepcién publica y el reconocimiento politico de
las personas candidatas.
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Conclusiones

El andlisis de la cobertura mediatica de los procesos electorales locales de Durango y Veracruz 2024-2025,
considerando medios convencionales y redes sociales, evidencia un ecosistema medidtico marcado por
desigualdades estructurales de género, asimetrias en visibilidad y patrones que condicionan la
participacién politica de distintos actores, especialmente mujeres y jévenes.

Esta revisidn pone de manifiesto que la informacién no se distribuye de manera neutral ni equitativa; por
el contrario, refleja jerarquias sociales y culturales que privilegian ciertas voces y relegan otras, afectando
la percepcién ciudadana sobre los actores politicos y los temas en disputa. Los hallazgos muestran que la
cobertura mediatica no solo informa sobre la politica, sino que también incide directamente en la
construccién de imaginarios sociales acerca de quiénes son considerados legitimos portavoces del poder,
cuales son los cargos de mayor relevancia y cudles son los temas prioritarios, configurando asi un escenario
que reproduce inequidades histdricas y estructurales.

En términos geograficos y de alcance, Veracruz se consolidé como el epicentro informativo de los procesos
electorales, concentrando la mayor parte de la atencién mediatica y digital, mientras que Durango tuvo
una presencia marginal. Esta distribucion desigual de la cobertura no solo limita la comprension publica de
cada contienda electoral y de estas en conjunto. También refleja decisiones editoriales orientadas por
intereses de audiencia, alcance comercial y relevancia informativa, que tienden a priorizar contextos de
mayor conflictividad o notoriedad medidtica. La atencidn concentrada en ciertos territorios evidencia como
las dinamicas locales de poder influyen en la cobertura, favoreciendo espacios que ya son visibilizados y
dejando invisibilizados otros, lo que afecta de manera indirecta la participacidon politica de sectores menos
representados, en particular de las mujeres y jovenes que podrian desempeiiar roles relevantes en cargos
locales de menor visibilidad.

Por otro lado, la atencién medidtica se concentré mayoritariamente en las presidencias municipales,
relegando a regidurias, sindicaturas y otros cargos importantes a un segundo plano lo que podria explicarse
por la forma en que se votan dichos cargos/disefio normativo. Esta priorizacién limita la pluralidad de la
agenda medidtica y, en consecuencia, reduce las oportunidades de visibilizacion para mujeres que
participan en cargos distintos a los de mayor notoriedad, dificultando el reconocimiento de su participacion
y sus aportes a la vida politica local. La segmentacion tematica basada en roles de género se hace evidente
al observar que los temas abordados por y sobre mujeres tienden a centrarse en asuntos tradicionalmente
asociados a su participacion, mientras que los hombres son protagonistas en tematicas de conflicto, gestion
y toma de decisiones de alto nivel. Esta division simbdlica refuerza estereotipos y jerarquias que impactan
directamente en la legitimidad y visibilidad de las mujeres como actores politicos.

La autoria de los contenidos y la toma de decisiones editoriales presentan una clara brecha de género.
Aunque las mujeres participan activamente como reporteras, generadoras de contenido y analistas, su
presencia en la creacién de contenidos informativos y en puestos de direccion sigue siendo
significativamente menor en comparacién con los hombres. Esta desigualdad influye directamente en los
temas priorizados, la forma en que se construyen las narrativas y la manera en que se representa a los
diferentes actores politicos, limitando la incorporacion de una perspectiva de género que permita visibilizar
las desigualdades estructurales y los obstaculos que enfrentan las mujeres en la vida politica.
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No basta con la presencia de mujeres en cargos directivos. La sensibilizacidn y capacitacidon en temas de
igualdad, derechos humanos y violencia politica son determinantes para que la cobertura refleje de
manera efectiva los desafios estructurales que enfrentan las mujeres. Factores como intereses comerciales,
dindmicas internas de las redacciones y desconocimiento sobre los impactos de género dificultan la
implementacién efectiva de enfoques igualitarios. La formacidon continua y transversal en materia de
igualdad permitiria visibilizar las experiencias de las mujeres en los procesos electorales, contribuyendo a
desarticular la mirada androcentrista que sigue condicionando la narrativa mediatica, y favoreciendo la
construccién de una comunicacion politica mas inclusiva y representativa.

En lo digital, los medios contintan liderando la conversacidn publica, pero emergen nuevos actores y
herramientas de inteligencia artificial y plataformas alternativas de informacion, que, si bien representan
actualmente una fraccién minima, anticipan desafios significativos para la comunicacién politica: desde la
veracidad y calidad de la informacién hasta la manera en que se amplifican contenidos violentos o
sesgados. La aparicién de estas herramientas obliga a replantear los mecanismos de verificacién vy
responsabilidad editorial, asi como a incorporar estrategias que promuevan la igualdad de género en la
visibilidad de candidatas y funcionarias.

El analisis de menciones en medios convencionales evidencia que los hombres concentran la mayoria de
las referencias vy visibilidad, consoliddndose como protagonistas del debate publico y la opinién politica.
Las voces femeninas, aunque presentes, siguen siendo minoritarias. En contraste, las redes sociales
muestran una distribucién algo mas equilibrada de menciones, aunque la visibilidad positiva sigue siendo
menor en comparacion con la masculina. La presencia de jévenes es particularmente limitada, reforzando
la percepcion de que carecen de experiencia o interés politico, lo que contribuye a la exclusién simbdlica y
la reproduccién de estereotipos generacionales sobre la participacidon politica.

El apartado ofertas y discursos politicos revela una jerarquizacion basada en género. La mayor atencion se
centrd en las presidencias municipales, mientras que otros cargos fueron relegados, limitando la diversidad
de voces y oportunidades de visibilizacidon para mujeres. Los hombres dominaron tanto la formulacién de
planteamientos como la intermediacidn del contenido, lo que redujo la participacion femeninay su alcance
social. La segmentacién tematica basada en roles de género se mantuvo, asociando a las mujeres con
temas histéricamente considerados femeninos y limitando su participacion en asuntos de gestion vy
conflicto.

La critica politico-electoral, fundamental para la deliberacién democratica, también refleja desigualdades
de género. Los hombres concentran la mayoria de las criticas y ocupan posiciones de autoridad de opinidn,
mientras que las mujeres enfrentan dindmicas que limitan su expresidn. Las criticas dirigidas a mujeres
candidatas y funcionarias suelen centrarse en su integridad moral o desempefio, mientras que los
cuestionamientos a hombres se enfocan en el ejercicio del poder o en aspectos operativos. Esto confirma
que la critica funciona como un mecanismo simbdlico que reproduce estereotipos de género y regula la
legitimidad politica de manera desigual.

En cuanto a la violencia politica, los medios convencionales y digitales reflejan que los hechos de mayor
gravedad (como asesinatos, amenazas y hostigamiento) se concentran predominantemente en
candidaturas de presidencias municipales, lo que evidencia que este cargo representa un punto critico de
riesgo. La cobertura medidtica tiende a priorizar los hechos mas conflictivos, dejando en segundo plano
analisis estructurales sobre las causas de la violencia y sus implicaciones institucionales.
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La violencia politica contra las mujeres en razon de género se consolidé como un fendmeno estructural.
Las agresiones se concentraron principalmente en candidatas a presidencias municipales, evidenciando
que la proximidad al poder incrementar los riesgos de violencia. La VPMRG se manifiesta tanto de manera
directa (a través de agresiones fisicas y amenazas) como simbdlica, mediante estereotipos sexistas,
revictimizacién, deslegitimacion de la trayectoria politica y uso diferenciado del lenguaje. Este entramado
refuerza el orden patriarcal y regula quién puede acceder al poder y bajo qué condiciones, condicionando
la percepcidn social sobre la capacidad de las mujeres para ocupar espacios de decision.

Los medios y redes sociales desempefian un papel central en la normalizacién y amplificacién de la VPMRG.
La difusidn de narrativas sensacionalistas, acriticas y descontextualizadas contribuye a individualizar los
casosy adesplazar la atencién de las estructuras que posibilitan la violencia. La reproduccion de contenidos
violentos por mujeres también refleja la interiorizacion de patrones de dominacién masculina,
evidenciando que la violencia simbdlica puede percibirse como natural o legitima, incluso por quienes la
padecen directamente. Por ello, su erradicacidn requiere no solo sanciones legales, sino transformaciones
profundas en la narrativa medidtica, la implementacién transversal de la perspectiva de género vy la
visibilizacion de la violencia como fendmeno estructural que afecta la calidad democratica.

En cuanto al posicionamiento de temas relevantes dentro de la agenda mediatica, el clima de alta violencia
electoral fue un factor determinante, posiciondndose como el tema central en ambos espacios, con una
presencia significativamente mayor que otros asuntos, como los relativos a la agenda de género, lo que
refleja la tendencia de los medios a privilegiar narrativas de conflicto.

Esta centralidad limité la problematizacién estructural del fenémeno de la violencia y su vinculacion con
dimensiones como el género y los derechos humanos. Por su parte, las instituciones gubernamentales
muestran un bajo posicionamiento de estos temas en los medios de comunicacién y redes sociales. La
limitada visibilidad de leyes y politicas orientadas a la igualdad y la prevencion de la violencia politica
reduce la comprensidon publica del fendmeno y debilita los esfuerzos de prevencién y sancién. Esto subraya
la necesidad de fortalecer la comunicacion institucional con perspectiva de género, promoviendo procesos
electorales mas inclusivos y democraticos.

En conclusion, los procesos electorales locales 2024-2025 muestran que la cobertura mediatica y la
conversacion publica se basan en desigualdades, jerarquias simbdlicas y brechas de visibilidad que inciden
en la percepcién publica, la participacién politica y la legitimidad de las mujeres y las juventudes en los
espacios de poder.

Estas desigualdades se evidencian desde la etapa de monitoreo de las publicaciones en ambos espacios,
ya que dicho monitoreo se realizd6 de manera paralela al Proceso Electoral del Poder Judicial de la
Federacion (PEEPJF), en el cual se eligié a las personas que conformarian la Suprema Corte de Justicia de
la Nacién (SCIN), las dos magistraturas vacantes del Tribunal Electoral del Poder Judicial de la Federacién
(TEPJF) y el nuevo érgano de administracion de justicia, el Tribunal de Disciplina Judicial (TDJ). En las
publicaciones recabadas para ambos procesos se observé una disparidad notoria, como se refleja en el
total de contenidos recopilados durante la etapa de campaias electorales. La diferencia en la cobertura
mediatica y publica afecté el acceso de mujeres y juventudes, en condiciones de igualdad, a los medios de
comunicacién y su presencia en redes sociales, al priorizarse un proceso electoral sobre otro. Lo anterior
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evidencid que, en ambos espacios, el eje central no fue la participacién politica de las mujeres ni de las
juventudes, sino los cargos en competencia y la novedad de una eleccién inédita en el pais™°.

Por otra parte, la concentracién geografica y en ciertos cargos, la sobrerrepresentacién masculina, la
segmentacién tematica basada en roles de género, la normalizacién de la violencia politica y la escasa
incorporacién de marcos normativos muestran la necesidad de intervenciones estructurales desde los
medios, las instituciones publicas y la sociedad civil. Solo mediante la capacitacién, sensibilizacion,
transformacién de las narrativas y aplicacion transversal de la perspectiva de género sera posible avanzar
hacia una cobertura electoral mds plural, igualitaria y responsable, fortaleciendo la calidad democratica y
promoviendo la igualdad sustantiva en la vida politica local.

Ademas del total de publicaciones recabadas, otro dato relevante son los resultados del informe “In-visibilizadas”, elaborado por la
Coordinacion Nacional de Comunicacion Social (CNCS) del INE, el cual puede consultarse en el repositorio documental de la Unidad Técnica de
Igualdad de Género y No Discriminacion (UTIGyN). Dicho informe muestra que, durante el PEEPJF, las mujeres que contendieron por una
ministratura tuvieron mayor presencia en medios convencionales y en redes sociales, en contraste, en el PEL 2024-2025 se observa una dominacion
masculina en el ambito local.
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Recomendaciones

A partir de los hallazgos del monitoreo de medios de comunicacién convencionales y redes sociales durante
el Proceso Electoral Local 2024-2025 en Veracruz y Durango, se identifican una serie de areas prioritarias
de intervencidn para prevenir la reproduccién de desigualdades de género, fortalecer la calidad
democrdtica y garantizar el ejercicio pleno de los derechos politico-electorales de las mujeres. Las
siguientes recomendaciones estan dirigidas a los distintos actores involucrados en los procesos electorales,
con un énfasis particular en los medios de comunicacién y las instituciones publicas, dado su papel
estratégico en la construccion de narrativas, la definicién de agendas y la generacién de condiciones para
una participacién politica libre de violencia.

Medios de comunicacion

Los medios de comunicacidon desempefian un rol central en la configuracién del debate publico y en la
legitimacion simbdlica de actores politicos. Construyen los imaginarios colectivos que favorecen o no la
consolidacion de sociedades verdaderamente democraticas a través de lo que deciden informar y la
manera en que lo hacen. Tienen un papel fundamental en la promocion de la igualdad de género y la
justicia, por lo que deben comprometerse a impulsar narrativas para alcanzar estos objetivos.

1. Fortalecer la transversalizacion de la perspectiva de género en las rutinas periodisticas, mas alla de
coberturas especificas sobre violencia o paridad. Esto implica incorporar criterios de igualdad de
género en la seleccién de temas, enfoques, titulares, imagenes y narrativas, de manera que la
participacién politica de las mujeres sea presentada como parte sustantiva de la vida democratica
y no como un hecho excepcional.

2. Diversificar y equilibrar las fuentes informativas, garantizando una mayor presencia de mujeres
como voces expertas, analistas, articulistas y columnistas, particularmente en temas politicos y
electorales. La inclusion de mujeres como fuentes no debe limitarse a contextos de violencia o
denuncia, sino ampliarse a la interpretacién de procesos, analisis de propuestas y evaluacién de
politicas publicas.

3. Revisar criticamente los criterios editoriales de cobertura, a fin de evitar la sobrerrepresentacion
de actores masculinos y de cargos de alta jerarquia como Unicos referentes del poder politico.
Visibilizar de manera equilibrada las candidaturas de mujeres en distintos niveles de
representacion contribuye a desmontar jerarquias simbdlicas que reproducen desigualdades de
género.

4. Erradicar practicas discursivas que refuercen estereotipos de género o que deslegitimen la
participacién politica de las mujeres. Las criticas deben centrarse en el andlisis politico y
programatico, evitando referencias a la vida personal, la apariencia o supuestas capacidades
“naturales” asociadas al género.

5. Fortalecer la contextualizacion y el enfoque de género, evitando la normalizacién de la violencia.
Es recomendable incorporar explicaciones claras sobre qué constituye VPMRG, cuales son sus
implicaciones y qué marcos normativos existen para su prevencidn y sancién, contribuyendo asi a
su reconocimiento social.

6. Implementar procesos de capacitacidn continua en género, derechos humanos y comunicacién no
sexista para personal periodistico, equipos editoriales y directivos, asi como establecer
mecanismos internos de autorregulacién y revision de contenidos que permitan identificar y
corregir practicas discriminatorias o violentas.
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Instituciones electorales y publicas

Las instituciones electorales y publicas desempefian un papel fundamental en la garantia de los derechos
politico-electorales y en la creacidon de condiciones que permitan una participacion politica libre de
violencia. Su actuacion no solo es clave para asegurar legalidad de los procesos electorales, sino también
para promover la igualdad de género, prevenir la violencia politica y proteger a las personas candidatas y
ciudadanas de conductas que puedan vulnerar sus derechos.

1. Reforzar la articulacién entre instituciones electorales, autoridades de procuracion de justicia y
organismos de derechos humanos, con el fin de garantizar una atencién integral y oportuna de los
casos de violencia politica y VPMRG. Esta coordinacién es fundamental para evitar la
revictimizacién de las mujeres y asegurar el acceso efectivo a la justicia.

2. Fortalecer los mecanismos de prevencién de la VPMRG, incorporando acciones de cardcter
pedagdgico dirigidas tanto a actores politicos como a medios de comunicacidn y ciudadania en
general. Campanias informativas claras y accesibles sobre qué es la VPMRG, cdmo identificarla y
dénde denunciarla contribuyen a su erradicacién.

3. Promover activamente la incorporacién de la perspectiva de género en la comunicacion
institucional, particularmente durante los procesos electorales. Esto implica revisar mensajes,
materiales y discursos para garantizar que no reproduzcan estereotipos de género y que
contribuyan a visibilizar la participacién politica de las mujeres en condiciones de igualdad.

4. Fortalecer los sistemas de monitoreo y andlisis de medios y redes sociales con enfoque de género,
de manera permanente y no solo durante los procesos electorales. La generacidn sistematica de
evidencia permite identificar patrones de violencia, desigualdad y exclusidn, y disefiar politicas
publicas mas efectivas para su atencion.

5. Impulsar procesos de capacitacién obligatoria en género, derechos humanos y VPMRG para el
personal de las instituciones, especialmente para quienes tienen contacto directo con
candidaturas, partidos politicos y medios de comunicacién. Estas capacitaciones deben ser
continuas y evaluables, no acciones aisladas.

Partidos politicos y candidaturas

Los partidos politicos y las candidaturas son actores determinantes en la reproduccion o transformacién
de las dindmicas de género durante los procesos electorales. Por ello, se recomienda que asuman un
compromiso activo y sostenido con la erradicacion de la violencia politica y de la violencia politica contra
las mujeres en razon de género (VPMRG), no solo en el discurso publico, sino también en sus practicas
internas, estructuras organizativas y procesos de toma de decisiones.

1. Fortalecer mecanismos internos para desarrollar y difundir procedimientos claros para la
prevencion, denuncia, atencidn y sancidn de la violencia politica contra las mujeres, asegurando
que las candidatas y militantes cuenten con canales seguros y efectivos de denuncia, libres de
represalias o exclusidn politica.

2. Implementar programas periédicos de formacién dirigidos a militantes, equipos de campafia y
dirigencia, que incluyan identificaciéon de estereotipos de género, estrategias de comunicacidn
respetuosa y construccién de campaias centradas en propuestas y proyectos de gobierno con
perspectiva de género.

3. Fomentar la sensibilizacion sobre igualdad y derechos politicos, impulsando espacios de didlogo y
reflexiéon dentro del partido que refuercen la participacion igualitaria, el respeto mutuo vy la
colaboracion entre mujeres y hombres en todos los niveles de liderazgo y decision.
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Sociedad civil

La sociedad civil desempefia un papel fundamental en la promocidén de la igualdad de género y en la
prevencion de la violencia politica y la violencia politica contra las mujeres en razén de género (VPMRG).
Su participacién contribuye a fortalecer la democracia, visibilizar patrones de desigualdad y construir
espacios politicos y digitales mas seguros e inclusivos.

1. Liderar investigaciones sistemdticas y generar reportes publicos que evidencien patrones,
tendencias y riesgos asociados a la violencia politica y la VPMRG. Esta evidencia es clave para
informar politicas publicas, promover la rendicién de cuentas vy visibilizar las problematicas que
enfrentan mujeres y grupos marginados en la politica.

2. Implementar procesos educativos y de sensibilizacion dirigidos a la ciudadania, con énfasis en la
comprension critica de los sesgos de género en medios y redes sociales, la violencia politica y la
importancia de la participacién igualitaria. Esto incluye campafias educativas y comunitarias sobre
derechos politicos de las mujeres, estrategias de prevencidn de violencia en linea y herramientas
para identificar discursos de odio, desinformacién o estereotipos de género.

3. Generar redes de apoyo y acompafiamiento para candidatas, usuarias y activistas que enfrenten
agresiones digitales, promoviendo la denuncia responsable y la proteccidon de quienes participan
en espacios politicos.

4. Cultivar una ciudadania activa capaz de cuestionar narrativas sexistas, exigir coberturas mediaticas
responsables y rechazar la normalizaciéon de la violencia contra las mujeres en la politica. Participar
en iniciativas colectivas y de organizaciones que promuevan la visibilidad, seguridad y paridad
refuerza la democracia y contribuye a transformar los espacios politicos y digitales en escenarios
mas justos e inclusivos.

Ciudadania

Alcanzar la igualdad de género y garantizar una vida politica libre de violencia es responsabilidad de todas
y todos, y la ciudadania puede desempefiar un papel activo dia a dia.

1. Cuestionar y denunciar narrativas sexistas en medios, redes sociales y conversaciones cotidianas,
asi como reconocer y visibilizar la violencia politica contra las mujeres cuando ocurre.

2. Participar en iniciativas colectivas y comunitarias que promuevan la igualdad, apoyar candidaturas
diversas y ejercer el derecho a la informacidn contribuye a fortalecer una democracia mas
inclusiva.

3. Crear y mantener entornos digitales seguros, evitando compartir desinformacién, discursos de
odio o contenido que normalice la violencia, y generar redes de apoyo para quienes enfrentan
agresiones politicas o digitales.

4. Promover la educacion y la sensibilizacion sobre derechos politicos y perspectiva de género entre
familiares, amistades y comunidades también ayuda a construir habitos de participacion
responsable y consciente, fomentando un cambio cultural que haga de la igualdad y el respeto un
valor cotidiano.
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Anexo 1. Metodologia

Metodologia para la elaboraciéon del Informe con perspectiva de género e intersecionalidad sobre la
participacidon de mujeres y juventudes en el PEL 2024-2025

https://goo.su/kbnfl4N
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Anexo 2. Obtencion de muestras

FICHA TECNICA DE DETERMINACION DE MUESTRA DE LAS PUBLICACIONES DE LOS MEDIOS DE
COMUNICACION CONVENCIONALES

Muestra analizada

Con laintencién de analizar la cobertura informativa en medios de comunicacién convencionales, en torno
a la participacidon de mujeres y juventudes por alguno de los mas de 1,458 cargos locales que se disputaron
en Durango y Veracruz durante el PEL 2024-2025, se determiné una muestra estratificada por el tipo de
medio de comunicacién que realizé las publicaciones durante el periodo de campafia y la jornada electoral,
a fin de garantizar la representacién proporcional de la informaciéon obtenida en cada uno de ellos,
considerando un error de muestreo de £5% y un nivel de confianza de 95%.

El universo comprendié las 8,396 publicaciones emitidas en los medios de comunicacién convencionales
del 9 de abril al 1 de junio de 2025, periodo que comprendid el inicio de campafias en Durango hasta la
realizacién de la jornada electoral en ambos estados.

Cuadro 1. Muestra estratificada de las publicaciones de medios
de comunicacidn convencionales a analizar

Tipo de medio de Total Muestra Error*
comunicacion
Portales 7,428 326
Television 433 20
Prensa 361 17 15.0%
Radio 174 3
Total | 8,396 366"

*Error mdximo asociado a una proporcion del 50%, con un nivel de confianza del 95%.

Fuente: Elaboracion propia a partir de informacidn de las bases de datos institucionales de la CNCS, agosto 2025.

" La muestra tuvo una tasa de reemplazo con reposicién de 1.1%, correspondiente a 4 publicaciones que, a pesar de estar en el
marco del PEL 2024-2025, no contenian informacién relevante para el presente analisis.
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FICHA TECNICA DE DETERMINACION DE MUESTRA DE LAS PUBLICACIONES DE LAS REDES SOCIALES

Muestra analizada

Con la intencién de analizar la conversacion en las redes sociales -X, Facebook y YouTube-, en torno a la
participacidn de las mujeres para la totalidad de los cargos en contienda, durante el Proceso Electoral Local
2024-2025, se determind una muestra estratificada por el tipo de red social en las que se realizaron las
publicaciones durante el periodo de campafia y la jornada electoral, a fin de garantizar la representacién
proporcional de la informacién obtenida en cada uno de ellas, considerando un error de muestreo de +4%

y un nivel de confianza de 95%.

El universo comprendié las 16,150 publicaciones emitidas en redes sociales del 9 de abril al 1 de junio de
2025, periodo que comprendié el inicio de campafias en Durango hasta la realizacion de la jornada electoral

en ambos estados.

Cuadro 1. Muestra estratificada de las publicaciones de redes sociales a analizar

Tipo de red social Total Muestra Error*
X 15,101 542
YouTube 984 35
+4.0%
Facebook 65 1
Total | 16,150 578"

*Error mdximo asociado a una proporcion del 40%, con un nivel de confianza del 95%.

Fuente: Elaboracion propia a partir de informacidn de las bases de datos institucionales de la CNCS, agosto 2025.

2 La muestra tuvo una tasa de reemplazo con reposicién de 0.86%, correspondiente a 5 publicaciones que, a pesar de
estar en el marco del PEL 2024-2025, no contenian informacién relevante para el presente analisis.
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Anexo 3. Cargos de las personas de los medios de comunicacidn

Cargo y género de las personas representantes de los medios de comunicacién convencionales por

género y nivel de toma de decisién que dieron cobertura al PEL 2024-2025

T:;?: Nivel Cargo de la persona del medio Mujer Hombre Sin identificar
Direccién General 3 10
Director Regional 1
Impreso Alto Presidencia 1
Presidencia Ejecutiva 1
Presidencia Honoraria
Persona fundadora 3
Presidencia de medio
Presidencia del consejo 7
administrativo
Presidencia Ejecutiva 8
Direccién editorial 3
Alto - —
Direccion 10 12
Direccidn de informacion 4 1
Direccion Ejecutiva 4
Direccién General 44 152
Plataforma Director Regional 3
digital Consejo Directivo 1
Coordinacién de area de opinién 2
Medio Coordinacion de informacion 3
Coordinacién Editorial
Editor 2 1
Gerencia
Creador 1
Bajo Representante legal 3 11
Representante publico
Responsable de medio
Sin identificar 40
Radio Alto Direccion
Direccién General
Direccién 3
Television Alto Direccién General 1 12
Medio Director televisivo 3
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Anexo 4. Bases de datos

Base de datos de publicaciones clasificadas de Medios de comunicacidn convencionales
https://goo.su/p50lrh

Base de datos de publicaciones clasificadas de Redes sociales: X, Facebook y YouTube
https://goo.su/VTIxQ
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